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INTRODUCAO

O enfoque desenvolvido na Geografia Humana onde o espaco geografico é produzido pelo homem
através de um processo histérico de transformacdo da natureza orienta a discussdo e a compreensido do
objeto de estudo. FE neste sentido que o espaco geogrifico é produzido pelo homem através de um
processo histérico de transformacdo da natureza. Quando entendido como espago social é especialmente
para testemunho de que é produto das rela¢Ses sociais de produ¢io, além de ser nele onde elas se realizam.
O espago, enquanto uma dimensdo da sociedade, ¢ homem e natureza e manifesta-se como espaco fisico e
social das relacGes objetivas entre sujeito e objeto que o faz humanizado. Isso ndo implica em concluir
que o homem seja puramente o sujeito, porque este nio se separa da natureza inclusive porque para se
fazer como tal também sofre relagido objetiva. Isto é, um ser indissociavelmente dotado sujeito e objeto.
Contudo, o homem se diferencia nestas relacbes dialéticas quando de posse de sua liberdade de ter a
consciéncia de sua agdo, trabalho e busca pela satistacio de suas reais necessidades. Dialéticas porque o
homem se imp&e como sujeito se também for um ser objetivo, até mesmo nas relagbes entre homens. O
momento marca 0 processo em que o homem passa a fazer sua prépria histéria e deixa de pertencer
simplesmente a uma histéria da natureza, da Terra, do universo. Assim o homem nio ¢é sé parte da
natureza, se a natureza ¢ julgada socializada, ela torna-se para a consciéncia humana sua prépria extensio.

Alerta-se que a divisdo do trabalho tende a fragmentar a visdo total da eterna relacdo dialética entre
sociedade e natureza. A técnica, inserida na pratica produtiva, serve de mediagdo no desenvolvimento da
acao do homem na natureza. O uso de instrumentos de trabalho, cada vez mais sofisticados, gera um
relativo distanciamento entre o homem e a natureza, devido a distingdo feita entre o artificialmente
produzido e aquilo tido como natural. O homem nio se dissocia da natureza, nio s6 por sua animalidade e
humanidade, mas também porque seu trabalho se realiza com esta fonte de riqueza, a natureza, os recursos
naturais. Ademais, com a fonte de energia transferida ao corpo, o homem retém forgas para trabalhar na
transformacdo da natureza que lhe é externa. O homem redne a capacidade de ser o animal que adapta a
natureza a si, produzindo sua humanidade. E o trabalho do homem que faz o espaco ser humano.

Isso implica em reconhecer o espago na geografia hoje sob a exigéncia de apreender o momento
histérico da sociedade e o modo de produgdo com o qual as relagdes sociais se estabelecem. Quando se
verd que o espaco além de ser produzido é também consumido, mais do que ser espago das relagGes de
producio ainda significa espaco do consumo e consumo do espago. As relaces capitalistas no se limitam
a0 uso, porque este passa a obedecer (e resistir na vida cotidiana) as determina¢des de valores de uso e
valores de troca vinculadas a circulagio de mercadorias. Uma mudanca no modo de regulacio da
sociedade se torna notoria, antes restrita a produciao (portanto ao tempo e local de trabalho, especialmente
na fabrica), expande-se para os momentos restantes da vida. O processo de acumulacido do capital entra
no tempo do nao-trabalho sendo levado para fora da fabrica, invadindo a vida e o lar, através da exaltagiao
do ato de consumir.

O contexto histérico é igualmente imprescindivel para a compreensio das condi¢des gestoras dos

problemas ecoldgicos amplamente debatidos na atualidade. As circunstincias em que a chamada “crise



ecoldgica” surge devem ser compreendidas dentro de condi¢bes estabelecidas pelo modo de produgao e
regulacio da sociedade, bem como das relacbes sociais travadas por uma organizacio do trabalho.
Todavia, ndo cabe aqui qualquer indagacio técnica em prol do tépico relativo a degrada¢io ambiental,
limitacbes energéticas, etc. Pois ndo se trata de um estudo sobre o interior das catastrofes ecolégicas como
o cfeito estufa, a chuva 4cida, o esgotamento energético e de recursos naturais, a poluicdo urbana, etc.
Naio obstante, interessa aquilo que diga respeito as suas impressoes associadas ao modo de vida fundado
no consumo e no interior da produgio capitalista.

Os discursos ecolégicos tomam a natureza como algo externo ao homem, isto é, como producio
niao-humana, presume-se uma separagiao entre o homem e a natureza. Reivindicam a idéia do homem ser
parte da natureza como parte de um todo. Embora com no¢bes como a de meio ambiente surja como
utilidade para o homem. Em ambos os casos negligencia-se obra e produto como ganho proveniente do
homem. Instiga-se uma revisio do valor de utilidade das fontes e recursos naturais na producio -
subordinado as necessidades econ6émicas do homem. FEstas dariam uma visdo antropocéntrica ao
pensamento ecolégico. No entanto, para a versdo biocéntrica, a qualquer ser da natureza, as vezes
reduzido aos animais, ¢ atribuido valor intrinseco independentemente da vida e agdo de interesses
objetivos para o homem, como direitos iguais a natureza diante do homem - postura em contestagio a tese
de que a atitude humana tem assumido uma pretensa superioridade frente as outras formas de vida
existentes na natureza.

Através desta valorizacio pelo natural o enfoque ecolégico pode sugerir a superacido da percepgao
referente a acdo humana de transformacdo da natureza. Uma postura que induz a idéia da a¢do humana
local ter ultrapassado fronteiras alcancando o imprevisivel ou o incontrolavel, adquirindo relevancia global.
Ou melhor, uma consciéncia sobre um dado aspecto da vida quanto a dimensdo e intensidade das
transformacdes da natureza feita pelo homem. Isso deixa crer que o movimento de evolu¢io capitalista -
expansdo industrial e comercial, alteracGes na organizacio do trabalho, aperfeicoamento técnico,
tecnolégico e cientifico, ampliacdo da informacio, etc. - traz em seu bojo as condi¢Ges para o fomento das
chamadas crises ecoldgicas e criticas ecologistas e ambientalistas. No entanto, o discurso ecolégico
obscurece o fato da légica da apropriagio da natureza pelo homem dever ser a mesma que separa 0s
homens - e que distingue desenvolvimento de subdesenvolvimento, pobreza de riqueza. Baseado na
desigualdade, Juan Martinez Alier defende a tese da existéncia de um “ambientalismo da abundancia” e
outro “ambientalismo da sobrevivéncia”, sdo lutas de preserva¢do com origens em circunstancias opostas.
Ademais, a suposta postura de superioridade do homem diante da natureza, na realidade pressupse
alienagoes enddgenas as relagdes humanas e situagoes diversas de um lugar para outro. Mas ao contrario
de recuperar o sentido da totalidade, a hipétese é que o discurso ecolégico presume uma separagao entre o
homem e a natureza.

Os discursos ecolégicos podem, numa certa medida, reproduzir as relagdes sociais de producio
capitalista, entdo vale perguntar quais seriam os espacos capturados e onde estariam as possibilidades de
contestagio. E neste sentido que a agdo de valorizacio da natureza pode implicar numa desvalorizacio do
homem. Luc Ferry caracteriza a ecologia profunda de uma forma de anti-humanismo. Este processo se da
diferentemente entre diversos modos de pensar e agir ligados a chamada questdo ecoldgica, quer sejam
marcados por influéncias provenientes dos ecologistas profundos (biocéntricos), quer sejam das diretrizes
apontadas pela Organizac¢do das Na¢des Unidas (paradigma do desenvolvimento sustentavel), ou dos eco-
socialistas, etc. Além disso, variados grupos da sociedade, como as organizacbes nido governamentais

ambientalistas nacionais e internacionais, os representantes governamentais, agentes empresariais,
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pesquisadores, etc., apropriam-se desigualmente destes discursos, ora produzindo formas proprias ora
reproduzindo outras mais hegemodnicas. Um exame apurado quanto a estes elementos resulta na
investigacdo sobre o ecologismo pode estar sendo diversamente gerado, apropriado e reproduzido pelos
distintos grupos sociais nestas duas dltimas décadas do século XX, particularmente com a aten¢io para Sao
Paulo.

A questio ecolégica invade a vida cotidiana, produzindo uma nova necessidade sob o impulso de
uma diversidade de discursos. Apesar das diferencas inerentes a cada discurso, ha um aspecto que,
contraditoriamente, revela-se como unidade, como se uma fusio se realizasse através do consumo. Isso é
ressaltado pela inducdo a uma modificacdo nos artigos e servicos consumidos, a serem substituidos por
“produtos verdes”, como se fosse um movimento aliado ao processo de reproducio das relagdes sociais de
producido capitalista. A possibilidade de legitimacdo de uma tendéncia a homogeneizacio da a¢do dos
diversos grupos e discursos ecoldgicos pode estar também revestida da proposta de “desenvolvimento
sustentavel”. Esta vem sendo intensamente difundida e isso significa pensar na sua ado¢do como uma nao
disposi¢ido para se abdicar os resultados nio simplesmente da produc¢io técnica, tecnolégica e cientifica,
mas igualmente a0 modo de vida da sociedade de consumo. Isso motiva a conjecturar a hipétese de que o
discurso ecolégico possua um viés ideoldgico.

O ecoturismo aparece como tema especifico escolhido no intuito de nortear o conteddo das
discussoes aprofundadas dentro dos objetivos desta pesquisa. O ecoturismo representa uma forma de uso
do tempo do nao-trabalho, precisamente como momento para o lazer, seguido pelo turismo. Esta
crescente atividade econdmica na vida moderna se realiza em espagos considerados ecoldgica e
ambientalmente qualitativos, que sd3o consumidos como produtos ecoturisticos. Mas além de serem
caracterizados pela qualidade ambiental do espaco explorado, convém indagar como os diferentes
discursos ecoldgicos podem estar expressos através da pratica associada ao ecoturismo — que vao definindo
o ecoturismo como mercadoria turfstica diferenciada. Inicialmente vale notar que tais espagos coincidem
com aqueles designados a conservacio (em estado de uma “natureza intocada”), os parques nacionais, por
exemplo. Ao mesmo tempo o ecoturismo ¢ visto como uma manifestacdo da atracdo pela diversidade de
espécies bioldgicas, neste assunto entra também a diversidade de modos de vida humanos quando de
culturas tradicionais.

Este estudo intenta investigar como a chamada consciéncia ecoldgica é construida e entra no modo
de vida através de campanhas movidas por ONGs, 6rgiaos governamentais e, mais recentemente, empresas
de variados ramos de atividade econdémica. A “consciéncia ecolégica” também ¢ particularmente
promovida com o ecoturismo, como “pratica antropocéntrica” que produz uma “tematica biocéntrica”
como atrativo ao fluxo ecoturistico. O ecoturismo esta inserido na sociedade moderna como uma forma
de consumo do espago subordinada a uma representacio da natureza, que define um objeto atrativo ao
ecoturista. Convencionou-se denominar tal objeto com a expressdo “paisagem natural intocada”. Neste
sentido, para o discurso ecoldgico penetrar no cotidiano das pessoas depende de uma determinacio, feita
especialmente na propaganda, quanto a preferéncia, na escolha de um modo de consumir. No ecoturismo,
a natureza ¢ consumida como espetaculo natural e como exemplar de uma diversidade biolégica (e
eventualmente cultural), mas também como fonte de energia em nome de uma vida melhor. Este caso
pode se revelar pela vontade de conhecer os objetos defendidos nos discursos ecolégicos
preservacionistas. Mas também pode ser a simples auséncia de elementos urbanos e industriais, fruto da
busca por algo ausente na cidade, realidade que aparece como vontade de fuga do cotidiano. Afinal, esta

“paisagem natural intocada” virou uma raridade na paisagem urbana vivida por quem necessita se fazer



ecoturista. O campo ¢é transformado em area verde (livre ou ndo) para o lazer da sociedade urbana, que
deixa de ser escassa na cidade porque se torna sua extensio. Os lugares vendidos como pontos
ecoturisticos se integram a extensdo do urbano na medida em que a atividade ecoturistica cria novas
relacGes entre as sociedades tradicionais e as urbanos-industriais. Imagina-se novas relacdes entre cidade e
campo.

Para tanto, o ecoturismo se realiza no espaco onde é possivel encontrar estas formas de natureza,
onde o espago se passe pelo ndo produzido ou nio transformado pelas maos do homem. Estes espagos
raros na cidade de Sio Paulo, passam a ser (ou continuam) desejados pelo homem urbano moderno.
Eleva-se a demanda por momentos em lugares onde a cultura urbano-industrial ndo seja sentida, onde seja
possivel um encontro com o passado histérico (ainda presente porque o desenvolvimento ¢ desigual), onde
haja descoberta do primitivo, do tradicional - para alguns também significa contato com outras culturas, tal
como a oriental em oposicdo a ocidental. Os destinos ecoturisticos basicamente sdo 4reas naturais,
especialmente de significativa beleza cénica, areas em geral disputadas com os interesses de conservagao
ambiental, mas passiveis de acordo harménico segundo cldusulas de projetos de “desenvolvimento
sustentavel”. Isto ¢, os empreendimentos ecoturisticos e as iniciativas de preservagdo concorrem por um
mesmo territério, mas este fato passa a ter interesses aliados pelos adeptos do paradigma do
“desenvolvimento sustentavel”.

Esta duplicidade de interesses sobre os usos numa certa medida opostos (preservacio versus
turismo), sem contar com os das sociedades tradicionais locais, esta sendo conduzida como convergente
em prol de uma “causa comum” através da ado¢io de um modelo de desenvolvimento sustentdvel
idealizado. O ecoturismo estabeleceria uma forma sustentavel de utilizacio do patriménio natural e
cultural a fim de manter preservada a qualidade de seu produto , concomitante as tendéncias de
multiplicacdo de agentes turisticos, hotéis, sistemas de transportes, restaurantes, etc.

A questao é que o uso de espagos verdes era realizado apenas por uma minoria de “aventureiros”,
disposta a sair do ambiente urbano, do conforto dos avancgos técnicos, ou mesmo fugir do cotidiano.
Desejo este nem sempre realizado pelos “menos corajosos” ou “menos entesourados”. Este seria um
incentivo a oferta de produtos ecoturisticos, que surgem como facilitacio a realizagio da necessidade
desses dltimos, através da venda de servicos operacionais de viagens turisticas. Dizer que tais espacos
possam ser consumidos desta maneira significa inferir que o uso pode ser explorado como algo que
adquire valor de uso e de troca, isto é, ser a mercadoria mediadora de novas relagdes comerciais. Esta
industria do turismo pode ter sido viabilizada pela “consciéncia ambiental” disseminada através da
propaganda dela derivada, assim o ecoturismo automaticamente passa a ser mais um veiculo mentor para
criacdo da vontade (necessidade) de “volta a natureza”.

Para compreender este movimento é preciso questinonar o fato da natureza, e particularmente a
“paisagem natural intocada”, aparecer como uma nova raridade em funcdo das condi¢des de reproducio da
vida, realidade que o discurso ecolégico numa certa medida ajudou a explicitar. Deste modo, o objetivo
central neste trabalho ¢é investigar causas e conseqiéncias da formacio de discursos ecoldgicos no mundo
do poés-guerra, e mas especificamente em Sdo Paulo. Ademais, vale o estudo sobre que medida a
germinagdo de uma consciéncia ecolégica possibilitou estimulo a gestagio de novos mercados, onde o
ecoturismo aparece como mercadoria que reproduz discursos ecolégicos e ao mesmo tempo reproduz
relacbes de producio capitalista. O ecoturismo, enquanto mercadoria, surge Como n0vo ramo econémico

que sobrevive tendo como media¢io uma propaganda que impde novas necessidades.
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1.A NATUREZA CONSUMIDA NO ECOTURISMO

A procura por uma “paisagem natural intocada” surge quando a tecnicidade torna-se um
desapontamento. Lefebvre explica como isso surge. Tdo logo seja conhecido como um objeto funciona e
como se faz para funcionar, a concentragdo — aten¢io e interesse sobre um dado objeto — comega a ser
desviada para a procura de algo mais. “Se isso é para ser mantido, a sensibilidade tecnolégica necessita
cada vez mais um progresso tecnolégico mais acelerado. Ao invés disso, o progresso tecnolégico acelerado
ira constantemente destruir o interesse em tecnicidade, apenas para renovar isso novamente. O progresso
técnico for¢a o homem individual e social a aceitar as coa¢es da tecnicidade; ele joga sua parte neste
destino, forjando sempre para ndo mostrar onde ele esta liderando, e sem necessidade de saber.”
(Lefebvre, 1995, p. 89).

Lefebvre, quando investiga sobre tecnicidade e cotidiano (1967), mostra que a ‘substancia’ ¢
transformada em um conteudo superficial para fetichizar a forma e isso fundamentaria sua critica quanto
a um “espetdculo uniforme da tecnicidade”. Tanto nas telas de cinema e de televisdo como na ‘realidade’,
o folclore e a tecnicidade se completam. O espeticulo do mundo, os lazeres, o turismo, prendem-se a
esta estrutura. Seus campos de significacdo resultam numa oposigdo pertinente, de um lado, um
passadismo, nostalgia, variedades em visitas a lugares mortos (museus, antigas vilas), porém, de outro,
fuzis, misseis, cidades cientificas, instalagdes prodigiosas. Na sociedade contemporinea, o cotidiano se
aperfeicoa na crenca entre o passado folclérico e as virtualidades da técnica, ele é organizado como
auséncia e presenca ilusoria, como uma substancia ambigua.

Para Armando Silva o processo histérico passa a inverter o senso comum entre 0 que seja natural,
o nio produzido, que deixa de ser o anterior a0 homem. A técnica tem se tornado natural, apesar de
ainda haver resisténcias para ser aceita. “O nio-natural, assim, torna-se apenas o medo ancestral que a
humanidade tem de sua prépria capacidade inventiva.” Com isso o ensaista reforca a idéia de que o
natural ndo se trata mais dos lugares intocados da humanidade, mas sim a informatica, a cibernética, a
robotica, a telematica, etc. (Silva, 1993, p. 42).

Ao lidar com a natureza conquistada o que estd acontecendo parece ser o surgimento da

necessidade de retorno as origens. Leonardo Boff descreve este movimento de regresso.

-
§— “Estdvamos perdidos entre maquinas, fascinados por estruturas industriais, enclausurados em
§ escritérios de ar refrigerado e flores ressequidas, aparelhos eletrodomésticos e de comunicagio e

: 3_ absortos por mil imagens falantes. Agora estamos regressando a grande comunidade planetdria e
& cosmica. Fascina-nos a floresta verde, pararmos diante da majestade das montanhas, enlevamo-nos
3_ com o céu estrelado e admiramos pela vitalidade dos animais. Enchemo-nos de admiracido pela
§ diversidade das culturas, dos habitos humanos, das formas de significar o mundo.”(Boff, 1995, p. 30)

HEsta realidade produz “paisagens naturais intocadas” como novas raridades para um mundo
':_L\r moderno, produzindo a necessidade de dar uma volta ao passado através de lugares ainda fisicamente
e

" pouco transformados, ou mesmo uma necessidade de garantir amostras para uso futuro. Nestes casos

parece haver uma alienagdo quanto ao vivido aqui e agora, em troca do desejo de uma vida supostamente



melhor. A questdo fica entre uma visao nostalgica ou utdpica. Lefebvre escreve que o tema da vida nova
¢ contraditério pois liga-se tanto a tecnicidade como a natureza. “Assim a procura pela vida nova toma
uma forma contraditéria: voo da tecnicidade, escape, retorno a natureza pura — como ‘pura’, tio crua
quanto o possivel.” (Lefebvre, 1995, p. 89).
O que resta na vida da cidade, a metrépole como simbolo do mundo moderno, quando a
insaciavel busca por tecnicidade e pela volta a natureza sao momentos chegados, por exemplo na cidade
de Sao Paulo?
“A metrépole paulista transforma-se em simulacro, preenchida por signos e imagens que emitem
ordens as mais diversas sobre como andar, vestir, comer, comportar-se; regulariza
comportamentos e determina ag¢des, pois os objetos se dispdem numa ordem hierarquizada em
que, reduzidos ao signo, criam um modelo coémodo para que pessoas e consciéncias sejam
manipuladas - uma vez que o signo se separa do significado, torna-se o objeto magico, que entra
no sonho das pessoas, dando um outro sentido a mercadoria.” (Carlos, 1996, p. 27).

Isto significa que o tema da vida nova, abordado por Lefebvre, ¢ apreendido por tendéncias ao consumo.

Esta realidade entra na paisagem da cidade. “Assim, a idéia de paisagem aproxima-se daquela de
obra coletiva, que por ser realizada pela sociedade contém todas as dimensées humanas; é por isso que a
paisagem se revela cheia de vida, a0 mesmo tempo que expressao de sentimentos contraditorios, paixdes
e emog¢Oes. As marcas do tempo impressas na paisagem, inscritas nas formas da cidade reproduzem a
condic¢io da constituicio da humanidade do homem...” (Carlos, 1996, p. 21). Mas esta vida na paisagem
urbana parece perde-se quando ¢é invadida pelo mundo de imagens. Perdido nesta conturbac¢do urbana o
homem sente nostalgia, sonha encontros com paisagens cheias de vida talvez idealizada pelos opostos
entre o concreto e cimento dos prédios e dos objetos técnicos. Crescem as contradigdes, as oposicOes
entre paisagem natural e paisagem artificial. A cidade é produto e obra, ja a “paisagem natural intocada”
nio poderd ser obra, mas produto, pois se presta a0 consumo.

Milton Santos entende a nocdo de paisagem através do dominio do visivel, de tudo aquilo que os
sentidos alcangam: volumes, cores, movimentos, odotres, sons, etc. A visdo de quem observa depende da
sua localizacdo. A elevagio, a extensdo e a direcdo do olhar podem proporcionar visdes diferenciadas do
espaco. A distincia entre o observador e o seu objeto resultam variadas paisagens, panoramas vistos de
um aviao, de um mirante, de um edificio, de uma rua, de uma arvore, de uma montanha. Para Santos a
dimensdo da paisagem depende do que os sentidos permitem perceber (como foi destacado através do
olhar), a apreensio ¢ seletiva com base em elementos cognitivos formados através de processos formais
ou informais de educagdo. Por esse motivo, a paisagem pode ser apreendida de diversas maneiras por
diferentes pessoas. Para lembrar os ensinamentos de Max Sorre de que a geografia nao deve ter como
objeto o estudo da paisagem, ficando apenas com aspectos descritivos, Milton Santos conclui seu
pensamento escrevendo: “Nossa tarefa é a de ultrapassar a paisagem como aspecto, para chegar ao seu
significado. A percep¢do nio é ainda o conhecimento, que depende de sua interpretacdo e esta serd tanto
mais valida quanto mais limitarmos o risco de tomar por verdadeiro o que é sé aparéncia.” (Santos, 1988,
p. 61-2). Em se tratando de uma visdo da paisagem direcionada ao turismo, ndo apenas a localiza¢do, mas
o tempo de exposi¢cdo da paisagem ao observador parece ser de extrema importancia para a percepcao.
Sim, porque uma visita turistica assume uma aceleracdo no tempo de observa¢io da paisagem, a

contemplacio, a rigor, carrega um prazo cronometrado mais exposto do que em outras circunstancias.
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Santos também explica a existéncia de dois tipos de paisagem:

“A paisagem artificial é a paisagem transformada pelo homem, enquanto grosseiramente
podemos dizer que a paisagem natural é aquela ainda nio mudada pelo esfor¢co humano. Se no
passado havia a paisagem natural, hoje essa modalidade de paisagem praticamente nido existe
mais. Se um lugar ndo é fisicamente tocado pela for¢a do homem, ele, todavia, é objeto de
preocupacgodes e de inten¢des econdmicas ou politicas. Tudo hoje se situa no campo de interesse
da histéria, sendo, desse modo, social” (Santos, 1996, p. 64).

Pode-se dizer que a divisdo territorial do trabalho é desigual e este é um dos motivos pelos quais a
paisagem pode ser compreendida como natural e artificial. Marx fala que a divisdo do trabalho implica na
reparticao do trabalho e dos seus produtos, uma distribuicao qualitativa e quantitativamente desigual,
dando origem a propriedade. Acrescenta-se que este processo tem uma materialidade espacial que produz
lugares diferenciados pela acumulagio de trabalho contido e pela articulagdo com outros lugares. Tal fato
leva a pensar na heterogeneidade da paisagem, com elementos naturais e artificiais ora uns mais ausentes
e outros mais presentes, ora o inverso. Santos completa dizendo: “A paisagem nio se cria de uma s6 vez,
mas por acréscimos, substitui¢des; a logica pela qual se fez um objeto no passado era a légica da
producio daquele momento. Uma paisagem é uma escrita sobre a outra, ¢ uma heran¢a de muitos
diferentes momentos.” (Santos, 1996, p. 60).

Mas o que a pratica do turismo ecoldgico hoje busca é uma “paisagem natural intocada”, isto ¢,
sem herangas, sem produto humano, sem constru¢dio humana, no minimo sem substituices ou
sobreposi¢oes. Isto apenas para lembrar que o primitivo, as transformag¢des das sociedades tradicionais
sdo0 as vezes aceitas como integrantes dessa paisagem natural. Essa paisagem ndo chega a ser o lugar onde
nio houve contatos fisicos, o ecoturista seria o primeiro a tocar, a entrar nessa paisagem. O ecoturismo
tera alcance justamente de lugares considerados cada dia mais raros em contraposicido a cidade, daqueles
remanescentes no planeta. O ecoturismo estabelece relagdes de contraste entre o cotidiano vivido na
cidade, durante o tempo do trabalho e as experiéncias fora deste espaco-tempo. Ou seja, onde a
‘paisagem natural’ nio existe mais, ndo deixou rastro, onde o que prevalece ¢é a paisagem artificial,
transformada como obra e produto do homem. Por isso parece justo que o ecoturista seja o proprio
habitante da cidade, para quem a paisagem natural ¢ uma auséncia cotidiana — talvez seja perda, mas para
quem nasceu na cidade e nunca teve paisagem natural, ela seria uma auséncia. O ecoturismo pode levar a
ganhos ao invés de ser busca pela recuperacio de algo perdido. Como a “paisagem natural intocada”
pode ser sentida? Sua presenca mantém-se na sociedade, através da memoria, histéria, imaginario,
reproduzidos por diversos tipos de expressio e de linguagem, retidas pela propaganda dirigida ao
ecoturismo.

A tecnicidade estd presa a necessidade de sempre renovar o velho objeto técnico conhecido. A
contemplacdo romantica de uma “beleza natural intocada” nio estaria agora sendo mais uma vez
reexplorada? Sim, mas o ecoturismo ndo é a mesma coisa, ou é? A contemplag¢io coletiva do “bem
material” natural ¢ monumental nio estaria no ecoturismo? A descoberta e redescoberta da natureza ¢é
um repetitivo antigo na histéria, portanto, dizer ‘volta a natureza’ poderia ser entendido que a descoberta
tomou outra forma? Arlete Rodrigues faz referéncia a questido da ‘volta a natureza’ — durante as décadas
de 60 e 70, periodo de contestacdes na histéria, um movimento social da “civilizacdo ocidental urbana e
industrial”. Surgem naquele momento reivindica¢des libertirias quanto aos modos de vida da sociedade
de consumo, em oposi¢do ao “sistema de objetos” inserido no cotidiano. “Se foi preciso voltar a ela é

porque dela a sociedade havia se afastado...” A autora escreve que movimentos caracterizados como



“volta a natureza, de volta ao viver préximo a natureza” seriam na realidade “propostas onde a natureza
nio é apenas recurso” (Rodrigues, 1997).

No Prelidio a Natureza, Lefebvre escreve que o homem deixou a natureza. Seria mesmo
controverso pensar em perda exatamente quando a conquista da natureza é um sentimento de realizacio,
apesar dela permanecer sempre como uma virtualidade. Entretanto, o movimento ecologista, com suas
fragmentag¢oes e digervéncias, induz a pensar que este fato estd prestes a ser consumado, efetivado, a
ponto de acusar o homem de destruidor da natureza. O homem tenta, sim, dominar a natureza, ou
melhor, tenta trazé-la ao seu dominio, mas isso nio significa destruir. Ele a transforma assim como a si
proéprio, deixando sua animalidade para realiza¢do de sua humanidade. No livro “O Marxismo”, Lefebvre
escreve:

“As relagdes fundamentais para qualquer sociedade sdo as relagSes com a natureza. Para o
homem, a relagio com a natureza ¢ basica nio porque o homem continua um ser da natureza
(interpretagao falaciosa do materialismo histérico), mas, ao contrario, porque luta contra ela. No
decurso desta luta, em condi¢des naturais, o homem arranca a natureza tudo o que precisa para
subsistir e para ultrapassar a vida simplesmente natural. Como? Por que meios? Pelo trabalho e
da organizacio do trabalho.” (Lefebvre,1974, p. 74).

A construcdo da idéia de afastamento e de sentimento de perda, no entanto, liga-se as aliena¢des
da vida cotidiana. A ‘volta a natureza’ ¢ antes de mais nada o desejo de escapar, fugir, libertar-se do que
oprime, humilha e pressiona a vida cotidiana. Natureza como escape ¢ uma tentativa de recuperar o
sentido do uso. Quando o prazer, os sentidos, o corpo nio respondem mais aos objetos, estes ja nido
atendem mais aos desejos e as vontades, o esquema cai na satisfacdo de necessidades. O sentido da
satisfagdo, como deturpagio do prazer, implica no consumo de objetos que presumem a prépria
insatisfacdo, posto que sua ‘substdncia’ perde seu conteudo. O prazer, como irredutibilidade, impde
caréncias inerentes a cotidianidade que implode.

Estas alienagdes também sio sentidas no uso do espago, que passa a ser mediado em funcio da
troca. Assim a cidade se estende, formando novos lagos, a fim de suprir o que nela falta. A dindmica da
cidade depende das relagbes com outros espacos, mantidas através de fluxos. Prigogine e Stengers (1984)
expOdem: “Nos podemos isolar um cristal, mas cidades e células morrem quando separadas de seu meio
ambiente.” O turismo ¢ fluxo que integra rela¢Oes entre lugares diferentes, com o ecoturismo habitantes
da cidade podem passar suas horas de lazer em ‘lugares naturais’, onde a “paisagem natural intocada”
esteja presente.

A idéia de paisagem natural poderia ser entendida como auséncia de rela¢Ses sociedade-espaco.
Entretanto, a paisagem natural transforma-se em produto da sociedade quando seu espaco ganha valor de
uso para o turismo. A ‘volta a natureza’ baseada em aspiracoes ligadas ao uso, a reconstituicao do prazer,
ao ser incorporada como valor de uso para a atividade turistica, é imediatamente transformada em valor
de troca. Lefebvre (1980) ao citar as representacdes da natureza na ecologia e no turismo, esclarece que
ambos aparentemente concorrem pelo mesmo terreno, aquele em que natureza e valor de uso estdo
identificados, sendo que o turismo a transforma deliberadamente em valor de troca. Enquanto que a
ecologia se esforca em direcdo a uma autenticidade. A questdo ¢ entender como os dois se fundem em
uma coisa unica, enquanto combatem pelo mesmo territério: o ecoturismo. A sociedade tradicional
mantinha um antigo uso deste espaco, com o ecoturismo o habitante da cidade traz um outro uso.

A fotografia permite objetificar a “paisagem natural intocada” que ganhou valor de troca para o

ecoturismo, revelando a sensa¢do de propriedade mais do que de apropriacio. Timothy Luke esclarece
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que a fotografia possibilita que a natureza seja representada como recurso cénico, proporcionando
reimaginacdo fotografica da natureza. Isso significa dizer que com a generalizagdo da fotografia da
‘beleza natural intocada’ define-se um determinado objeto atraente a pratica ecoturistica — signos
caracteristicos como certas espécies animais e vegetais em extin¢ao materializam-se na televisdo, cinema,
revistas, folders das agéncias de ecoturismo, etc. Este objeto, presente em paisagens naturais espetaculares,
ganha imediatamente um valor. O enquadramento deste objeto obedece a determinados critérios de
focagem, como e o que emoldurar, harmonizar em cores, objetos, e luzes. Critérios que parecem aliar-se
ou usar idéias proprias como inspiracdo e determina¢do resultam em imagens construidas tendo como
base a afirmacio de valores preestabelecidos. Ademais, sendo a fotografia é um dos meios que permite a
crenca quanto a uma fidelidade da reproducido e representacido do real, ela acaba por cumprir o papel de
provar a veracidade da ‘beleza natural intocada’, atrativo incomensuravel ao turista. Assim uma ‘paisagem
natural intocada’ serve tanto quanto cenirio — ambiente — para a realizacdo de atividades especificas
com caracteristicas préprias (esportes de aventura e da natureza, cursos de educacdo ambiental e
fotografia da natureza, estudo de meio, etc.), quanto espetaculo, que pressupde uma atitude contemplativa
e instrutiva — passiva — do observador. Ou seja, o espetaculo da natureza e da ‘natureza espetacular’
registrada e divulgada através da retérica fotografica. (Luke, 1997, p. 46).

Logo, o turista tem instantaneamente o que reproduzir, ver e fotografar. Talvez por isso o turista
esteja cada vez mais dependente da necessidade de fotografar a paisagem, ter um instrumento de
recordacdo e um atestado de presenca. A “paisagem natural intocada” passa a ser recurso cénico para o
ecoturismo. Que, organizado, entra com o seu recurso cénico no mercado, pondo a natureza como o seu
produto, passando esta a ser sua prépria mercadoria. Mercadoria nio manufaturada, como diria Luke,
posto que, quanto menos tocada e transformada melhor, mais valor de troca ela adquire. A teoria do
valor de Marx, fundada no valor do trabalho humano foi questionada por Gaviria. Tanto na ‘natureza
intocada’ quanto na natureza produzida ha sempre algo ganho sem esfor¢o materializado no espago. A
‘natureza intocada’ — mesmo sendo producio de uma idealizacdo humana — revela um valor intrinseco,
algo que lhe é préprio, alheio ao trabalho transformador do homem. Entender e ver que este valor
intrinseco realmente é absorvido pela produ¢io e acumulacdo é aceitar uma nova forma de acumulagio
antes ndo explorada. Ou serd uma simples questio da teoria ndo ter atingido tal dimensio? Mario
Gaviria escreve que a emergéncia das questdes ligadas a natureza, elevadas com o ecologismo, sugere uma
‘revisdo’ nesta teoria do valor fundada apenas do trabalho. Enquanto Marx exalta o valor trabalho,
Gaviria lembra que a questio ecoldgica faz aparecer novas raridades, com os limites dos recursos naturais
e energéticos. Este pode ser um novo fator influente na teoria do valor. Por outro lado, o préprio
trabalho de produzir uma retérica fotografica em prol da propaganda ecoturistica seria sim a produgdo de

valor de uma “paisagem natural intocada”. (Gaviria, 1982)

1.1.A “PAISAGEM NATURAL INTOCADA” NO ECOTURISMO

Entender o ecoturismo através das tentativas de conceituagdo existentes hoje parece ser um bom
indicativo do que esta atividade é na pratica e o ideal desejado por quem procura uma defini¢io. Mas
antes de enumerar uma lista destas definicbes e mesmo de analisi-las, convém apresentar o que,

possivelmente, mostra-se como mais peculiar nesta atividade, sem prender-se a aspectos especificos



decorrentes das transformac¢des inerentes a pratica do ecoturismo, de suas origens, de sua evolu¢do e
estagio atual.

O ecoturismo representa uma forma do homem se relacionar e ver a natureza, nio promove
somente uma aproximacdo do homem urbano com a natureza selvagem. Se assim fosse, o antigo habito
de passar as férias numa casa de campo ou mesmo acampando numa praia deserta ja seria ecoturismo.
Para compreender o que vem a ser o ecoturismo ¢ preciso dar destaque ao contexto histérico em que este
se formou. O termo ecoldgico, atribuido a uma forma de turismo, esta associado a disseminac¢do de uma
“sensibilidade ecolégica” generalizada na década de 80 e que vem sendo alimentada, pelo menos, desde o
periodo pds-guerra. A “sensibilidade ecoldégica”, assim denominada por Alphandéry, Bitoun e Dupont, é
tratada por diversos autores. Hsta idéia representa um discurso comum baseado essencialmente em duas
questOes chaves. A primeira seria o “medo das catastrofes”, simbolizada por fené6menos como o ‘efeito
estufa’ e a ‘chuva 4cida’, que aterrorizam a populagdo humana na terra. A segunda estd ligada a “alegrias
estéticas e no ressurgimento espiritual que traz uma relacdo mais direta com a natureza”. O ecoturismo
esta vinculado as duas, a primeira na posi¢do de oposicio, isto ¢, de pratica contra a possibilidade de ser
causador das “castdstrofes”, sendo segunda perfeitamente realizada. (Alphandéry, 1992)

O ecoturismo — especialmente quando se diferencia da nogdo de turismo de massa — esta livre
de ser associado ao desenvolvimento de industrias quimicas, petroliferas, nucleares. Portanto, apesar de
ser industria ndo faz parte do ‘grupo de risco’, isto ¢, salva-se de ser constituido como causador da
‘catastrofes ecoldgicas’. Ao contrario, é difundido como aliado a modelos estéticos e de vida saudavel
inspirados na natureza. O ecoturismo ¢ apresentado como um caminhar libertirio das mediagdes vividas
no cotidiano. Ou seja, também seria uma oposi¢do a ilusio de um modo de vida em que a felicidade
estaria no que Baudrillard diria com a idéia de um sufocamento pelo “sistema de objetos”, e Granou com
a do “reino da mercadoria”, porque nio ¢ o chamado turismo para compras.

Mas este seria um momento udltimo, Lefebvre (1980) lembra que ha idéias que surgem num
determinado momento na histéria que nio se apagam e as vezes parecem ressurgir com um vigor como se
os conceitos permanecessem os mesmos. Isso para lembrar que hd um movimento anterior, inclusive no
sentido de possibilitar a fecundagdo desta “sensibilidade ecolégica”. Diegues recapitula que o turismo
ecolégico (ou ecoturismo) tem incutido o que ele chamou de neo-mito de natureza intocada e selvagem.

“A nog¢do de mito naturalista, da natureza intocada, do mundo selvagem diz respeito a uma
representa¢do simbolica pela qual existiriam 4reas naturais intocadas e intocaveis pelo homem,
apresentando componentes de um estado “puro” até anterior ao aparecimento do homem. Esse mito
supde a incompatibilidade entre as a¢cdes de quaisquer grupos humanos e a conserva¢io da natureza.
O homem seria, desse modo, um destruidor do mundo natural e, portanto, deveria ser mantido
separado das 4reas naturais que necessitariam de uma “prote¢io natural”” (Diegues, 1994, p. 45).

A natureza assim idealizada tem sua presenca nas paisagens naturais e sua auséncia nas paisagens
industriais e urbanas. Por esta razdo os habitantes das grandes cidades sdo os principais formadores da
demanda por ecoturismo. Mas Diegues esclarece que coexistem hoje uma variedade de “mitos” sobre a
conservacdio do mundo natural, isso reside em resisténcias antagonicas motivadas pelas diferentes
formulacdes de cada sociedade. Sem querer aqui investigar as oposiches miticas e praticas entre
sociedades tradicionais e as modernas, como fundamentou o estudo realizado por Diegues, vale frisar
apenas que o neo-mito da natureza intocada e selvagem pertence ao urbano. Ou seja, pessoas da cidade
teriam estes espacos em estado “puro” para beneficios como o passeio, a diversdo, a reposi¢do de energia,

etc., porque estes se tornaram uma raridade no meio urbano. A vida cotidiana, entretanto, teria mantido
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(ou criado) a necessidade de ter a sua extencdo em dareas naturais, porque muitas vezes estdo fora das
cidades como lugares reservados ao lazer e a reproducio da vida.

Existe no ecoturismo uma forma de contemplar a natureza. Primeiramente, neste caso a natureza
¢ vista como sendo uma paisagem com o minimo sinal de presenca da sociedade industrial e urbana,
preferencialmente como sendo uma amostra do seu oposto, capaz de mostrar aquilo que supostamente
foi perdido ou estd ausente na vida cotidiana. E a idéia de natureza intocada, inexplorada,
preferencialmente aquela que mostra a exuberancia da fauna e flora em estados naturais. A natureza
preservada, ndo degradada, reliquia que a acdo do homem pouco transformou, um lugar confundido com
o que um dia teria sido o espago natural. Seria entdo uma ‘paisagem natural’? Sim, quando esta ‘paisagem
natural’ significar a inexisténcia total da acdo do homem, se forem o avesso a qualquer registro histérico?
O ecoturismo implica em ser por si s6 uma propria exce¢do, as relacoes dos visitantes que chegam,
hospedam-se e voltam aos seus lugares de origem. Mesmo se casos individuais ndo sejam capazes de
transformar a paisagem, ou até ha a presenca do homem ou o que Milton Santos lembra em Pensando o
Espaco do Homem, a inten¢do de ir a espagos assim caracterizados onde sua existéncia estd no imagindrio
e conhecimento. Isso responde a possibilidade de duvida quanto a ndo existéncia de um espago natural,
mesmo se a paisagem aparece natural. Porém, ao menos para a a¢ido turistica parece evidente que
produza suas marcas na paisagem, vias de transporte para os fluxos freqiientes de turistas, construcao de
pousadas, areas de acampamento, restaurantes, etc. Isto é, inicia-se um processo de transformacdo da
natureza para atender a uma demanda turistica. Na realidade, esta transformacio no intuito de formar a
infra-estrutura turistica, o ‘receptivo turistico’, seriam no minimo a chegada do turismo em antigas vilas
bucélicas. O que era casa de morador é reformada para servir como pousada, mudam-se a funcionalidade
e tenta-se manter as formas, com a imitagdo de estilos regionais através da arquitetura vernacular.

Isso denota que os registros histéricos originais estdo presentes na idealizacio desta “paisagem
natural intocada”, mas a questdo ¢ entender que o sentido do lugar se transforma. O lugar, que se refere
a simbolos de um estagio de desenvolvimento rudimentar, onde recursos urbanos e industrializados
modernos ainda nio estdo fixados fisicamente em sua paisagem, passa a ter um valor de uso tipico dos
moldes do mundo moderno, dito urbano e industrializado. Este mundo, entretanto, é percebido como
auséncia inicialmente apenas por quem vive na cidade ¢ estd de passagem nesses “lugares naturais”. Estes
espagos raros dentro da cidade ganham valor quando integrados a dinamica da vida urbana. Portanto,
mesmo sem transformacido da paisagem tais lugares passam a estar inseridos nas relacbes sociais do
mundo moderno.

Cada lugar que se transforma em destino ecoturistico tem a sua peculiaridade, a histéria do lugar
também marca diferengas, que sdo capturadas como riqueza tomada como atrativo para O turismo
ecoldgico e cultural. As pequenas vilas de pescadores, antigo casario colonial sio exemplos histéricos
concretos do que também seduz o ecoturista, mesmo que sejam tomados como atrativo turistico
secundario, perdendo em atencdo aos aspectos da fauna e flora. Assim, caracterizar a natureza selvagem,
mais biocéntrica do que antropocéntrica, como unico objeto de atracdo para o ecoturismo ndo é
suficiente para defini-lo. No entanto, o elemento humano se apresenta pela diferenca de nivel de
desenvolvimento, como exemplo de um momento histérico ou cultura diverso.

Entido, porque nio dizer que o homem nativo, a comunidade local com sua cultura, costumes e
tradi¢Oes regionais também nido seriam objetos atrativos para a pratica ecoturistica? Nao é todo o dia que
o homem urbano pode estar tio proximo de um caicara, um indio, um ribeirinho, um seringueiro, um

pedo boiadeiro, uma rendeira, um jangadeiro, um cacador de caranguejo e tantos outros no Brasil, um



balinés, um tibetano, um quichua, inca, andino, no mundo. Estes sim estdo compondo a “paisagem
natural intocada”, ora por culturas tradicionais, ora por rurais. A revista Os Caminhos da Terra! traz uma
reportagem sobre aqueles tipos brasileiros e descreve, por exemplo que “O homem pantaneiro, que é
basicamente um vaqueiro adaptado para as pastagens imidas, nasceu com a chegada da criacio extensiva
de gado ao Pantanal.”

O ecoturista se isolaria do ambiente visitado ou teria uma experiéncia interativa verdadeira com
este ambiente que lhe ¢é estranho? John Urry destaca o fato de que varios estudiosos de uma sociologia
do turismo concentram-se exatamente neste aspecto, ele cita Boorstin para dizer que o turista é protegido
da estranheza do ambiente que o cerca e o hospeda, isto €, sai de seu ambiente urbano cotidiano e entra
numa “bolha ambiental”. (Urry, 1996, p 23) A organizacido do turismo garante ao turista um ambiente
familiar, guias, agentes de viagem, hotéis acolhedores e mediadores da inevitavel, porém superficial,
apresentacdo do ambiente e das culturas locais. O contato com a comunidade local, portanto é reduzido
e o envolvimento desta muitas vezes restringe-se a atribui¢cdes funcionais inseridas na cadeia do turismo
(guias locais, cozinheiros, etc.). Para Francois Ascher, as comunidades locais podem vender tanto sua
forca de trabalho como a elas préprias?, ao se converterem em espetaculo para o turista, e cita o exemplo
de Bali. (Ascher, 1985, p. 13).

O modo de vida da comunidade local, sua identidade, etc. esta sendo reproduzido como signos
atrativos a pratica do ecoturista, até porque ¢ inevitivel manter um olhar apenas sob signos de uma
“paisagem natural intocada”. Isso porque a maior parte das dreas naturais visitadas por ecoturistas
possuem uma existéncia ligada as sociedades tradicionais. Isso se explica o fato delas serem vistas sob
representagdes ao primitivo, pela oposi¢do as caracteristicas associadas a modos de vida urbano-
industrial.

Entretanto, o “consumo ecoturistico” se limita a efeitos comparativos entre culturas tradicionais e
industriais, nem entre paisagem natural versus paisagem urbana ou industrializada. O prefixo “eco”
expressa outras intencdes, a de chamar a aten¢ido do turista para aspectos da fauna e da flora em seu
proprio meio ambiente. Além da fauna ser representativa de um estado “puro”, natural, um animal passa
a ser simbolo de uma espécie em extingdo (o mico-ledo-dourado), ou de uma diversidade biolégica
ausente na cidade, na industria, na vida cotidiana. O atrativo ecoturistico nio é somente o banho de
cachoeira, sentar e caminhar pela praia, cavalgar, mas conhecer a biodiversidade, as vezes supostamente
em extin¢do. Observar baleias, nadar com o golfinho, tocar em corais, sair ao encontro de dezenas de
jacarés® em seu habitat natural sio simbolos que fascinam um ecoturista. A natureza é transformada em
espetaculo diferente da vida urbana moderna. Para tanto, este turista precisa chegar perto, sentir entrar
num ambiente natural real, nem que seja apenas por reduzidas horas. Caminhar por trilhas estreitas,

escorregadigas ou ingremes, sob sol ou chuva é ter que sair do automével, do 6nibus da excursio, isto é,

! Romanini, Vinicius. Quem somos, afinal? Os Caminhos da Terra. Sao Paulo: Abril, junho 1998. Ano 7, n. 6. Edi¢ao 74.

2 Sobre este assunto vale destacar o turismo sexual que inclui a venda do préprio corpo, além de poder ser simplesmente
associado uma forma de venda da natureza sugere um “contato com o primitivo”, como apresentou Tito Rosemberg: “I am
from Brazil, a country where sex tourism is a big hit, in Manaus is everywhere, with loads of germans and other european
nationals going there for "ecological orgies" in which they rent tour boats full of local ladies.” O autor deste depoimento é o
proprietario da Tito Rosemberg Expedi¢oes. Este ¢ um exemplo que suscitou grande debate (originirio de uma questdo
apresentada sobre o tutismo sexual na Taildndia, se este seria decorrente de uma suposta liberacio religiosa, budista) no grupo
de discussao Green-Travel, organizado Marcus L. Endicott através do sistema de correio eletronico (na internet, URL:
http:/ /www.gteen-travel.com/), no qual patticipam profissionais, académicos, ambientalistas, turistas, etc. ligados ao tutismo
ecologico em diversos paises.

3 A focagem de jacaré ¢ uma das atividades mais comuns e praticadas no ecoturismo brasileiro, em lugares como o Pantanal.
E uma espécie de safari fotografico.
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tentar a0 maximo evitar residuos de uma vida e paisagem urbana-industrial. Num passeio de escuna,
chamar a atencdo do apreciador para o encontro das aguas pode torna-se ato sistematico.

Geffen e Berglie apresentam varios tipos de excursdes organizadas de ecoturismo, das mais
especificas até a mais comum, assim expressam:

“Excursées naturais de interesse geral — a maioria das excursdes tem um escopo amplo,
oferecendo uma visdo geral de um Alabitar ou localidade particular, com apenas a atengio
moderada para elementos especificos como: passaros, flores, arvores, caracteristicas geoldgicas,
etc. O objetivo é dar um sentimento geral sobre a natureza da area. Os lideres da excursido
normalmente tém wuma especialidade e conhecimento superficial em outros campos.
Normalmente estes passeios sio de barco ou outro tipo de viagem de aventura (as viagens de
aventura em geral ndo estdo incluidas em si. Apesar de provavelmente ver alguma natureza em
viagens de rafting, hiking e que os lideres da excursio poderem ter familiaridade com a flora e a
fauna, normalmente o foco é na aventura e ndo na natureza).” (Geffen e Berglie, 1993)

Quando a enfase ¢ a natureza, para Geffen e Berglie, as excursées de ecoturismo privilegiam
atividades mais especializadas, que em geral servem a um publico mais exigente, ou melhor, mais
interessado pelos temas dados pela ecologia. Aquela sensiblidade ecolégica esta em toda parte,
Alphandéry, Bitoun e Dupont (1992) advertem: “E se, para qualquer um, ecologia rima com natureza, ¢
evidente que nem todos estio de acordo sobre a natureza da ecologia”. Assim, se uma consciéncia
ecolégica avanga alcancando o turismo, este tem, por sua vez, o seu olhar sobre qual ¢ a natureza desta
natureza. Para ilustrar acredita-se que os alguns tipos de excursdes descritos por Geffen e Berglie sejam
bem representativos, como a de observacao de aves, de botanica ou flores silvestre, Safari de animal, etc.

Esses exemplos valorizam simbolos positivos da natureza perdida, aquilo que parece
incontestavel, a presenca 6bvia de uma natureza que nada se assemelha com o homem. Dizer que isso
nio ¢ sua criagio revela-se como evidéncia. A criagdo deste universo visual é sim obra e produto do
homem. As aves, as baleias, os répteis, as flores, as arvores, todos sio transformados em “objeto sagrado
do ritual turistico”, objetos que formam a “paisagem natural intocada”, objeto do olhar, mas que sdo
fundamentais para a definicdo de um espago visual, mais do que fotografar e filmar. Urry trata esta idéia,
citando MacCannell para abordar o processo de sacralizacio, que torna um determinado artefato, natural
ou cultural, um objeto sacrado do olhar, porque as pessoas devem aprender como, quando e para onde
“olhar” (Urry, 1996, p. 26). O olhar ¢ seletivo para os elementos de uma “paisagem natural intocada”,
simbolos de uma “biodiversidade” Um espago visual (produzido) para o ecoturismo, como diria
Lefebvre, estaria se definindo. Fica uma duvida bem simples (contudo nem um pouco facil de ser
explicada), por que sdo raras, se é que existem, as excursdes para observar sapos, cobras, bem como, para
experimentagdes da loucura que pode vir a ser a vivéncia com os insetos ao fim da tarde? O conforto que
a vida moderna na cidade da classe média ou rica proporciona ¢ insubstituivel neste sentido? A menos
que se facam quartos protegidos em hotel, como alids é a tendéncia, nem tudo seria volta ao paraiso
perdido, idéia religiosa ainda nem explicitada. Tendéncia porque o ecoturismo ndao é apenas para
aventureiros dispostos a enfrentar tudo, é justamente para quem ndo teria esta coragem de sair de sua

casa e assim se produz a “bolha ambiental” como constru¢io receptiva.



1.2.0 ECOTURISMO E SUAS DEFINICOES

Ceballos-Lascurain* escreve que o turismo depende de uma qualidade ambiental, em alguns casos
este é o primeiro atrativo. Turistas de todos os tipos estdo se tornando cada vez mals sensiveis ao
poluido ou as condi¢bes de degradagio ambiental em seus diferentes tipos de viagens. Para o autor, o
meio ambiente pode ser definido como todas as condic¢des, circunstancias e influéncias que envolvem e
afetam o desenvolvimento de um organismo ou grupo de organismos, incluindo assim tanto os fatores
biofisicos como os sécio-econdémicos. O turismo baseado na natureza depende do uso de recursos
naturais em estado relativamente nao desenvolvido, na paisagem, topografia, aspecto da agua, vegetacao e
vida selvagem. (Ceballos-Lascurain, 1996, p. 19).

Héctor Ceballos-Lascurain encontrou em cita¢Ses realizadas por James Butler, em 1992, vérios
outros termos’ para manifestar novas formas de viagens ligadas a natureza além do ecoturismo. Estes
autores compreendem que esta diversidade de termos comportam idéias que, em geral expressam a uma
alternativa ao turismo de consumo de massa, apesar deles ndo serem sindénimos. Na pesquisa realizada
em 1997, a fim de compreender como este mercado esta se formando no Brasil e, mais particularmente,
em Sdo Paulo, foi possivel encontrar varios termos, sendo aplicados por agéntes de viagens.

Apresentar estes termos, como sindénimos ao ecoturismo, ¢ fazer um termo genérico a ser
aplicado indiscriminadamente para quase toda atividade que liga turismo a natureza. Assim, Ceballos-
Lascurain, que desde a década de 80 vem utilizando o termo “ecoturismo” e “turismo ecolégico”, adota
junto ao Programa de Ecoturismo do IUCM - The World Conservaton Union” a seguinte defini¢io:
“visitas e excursOes a lugares relativamente nido transformados (intocados) com responsabilidade
ambiental que possibilitam desfrutar e apreciar a natureza (e qualquer caracteristica cultural passadas ou
presentes) que promova conservacdo, tenha baixo impacto por parte do visitante e que propicie
envolvimento sécio-econémico ativo e benéfico da populagio local.”

A defini¢do estd mais relacionada com o que denominam ser um “turismo sustentivel”. Na
realidade, este sentido pertence a proposta do IUCM ao promover o modelo de desenvolvimento
sustentavel. Ha um ecoturismo que mantém os aspectos “originais” da paisagem, isso implica em

produzir a infra-estrutura ecoturistica necessaria de forma considerada adequada para os técnicos,

* Ceballos-Lascurin ¢ consultor de ecoturismo junto a IUCN - The Worl Conservation Union.

5 Aproximadamente 35 expressdes associadas com a idéia de ecoturismo: “Among the best-known of these are: nature
tourism, nature-based or nature-oriented tourism, wilderness tourism, adventure tourism, green tourism, alternative tourism,
sustainable tourism, appropriate tourism, alternative tourism, rural tourism, and soft tourism.”

® Tais como: turismo de aventura, turismo educacional, turismo alternativo, viagens tematicas, turismo cultural, turismo
exdtico, viagens alternativas, turismo de educa¢do ambiental, turismo ambiental, viagens em contato com a natureza, turismo
de esportes de aventura, esportes na natureza, etc. Além do ecoturismo e turismo ecolégico que sao usados como sindénimos.
Enquanto as ONGs (as Organiza¢ées Nao-Governamentais Ambientalistas) quando realizam alguma atividade assemelhada,
em geral ndo associadas as formas reproduzidas pelas empresas, utilizam termos como educagio ambiental, convivéncia com
a natureza, educagdo ambiental esportiva, lazer ao ar livre, passeios a pé pela natureza, caminhadas de preservagio ecoldgica,
trilhas ecoldgicas (agdo cultural e ambiental no Vale do Paraiba), excursées didaticas, turismo educacional, caminhadas pelas
montanhas, espeleologia, passeios a unidades de conservacio, outras incluem no préprio nome expressdes como ecoturismo,
vivéncia ambiental, enquanto outras tem projeto de capacitagio para o ecoturismo. Uma tentativa de compreender mais
claramente o que cada um desses termos significa dando uma breve apresentacdo do que as ONGs hoje estdo realizando
nesta area sera desenvolvida posteriormente. Ademais, apesar de para muitas destas ONGs o ecoturismo nao ter afinidade
com o que elas realizam, foi possivel verificar que esta atividade chama a atencio, que as fazem manifestar posicionamentos e
ressalvas dentro de suas perspectivas ecologicamente conscientes.

" TUCM - The World Conservaton Union ¢é a International Union for Conservation of Nature and Natural Resoutces,
fundada em 1948 e que reuni cerca de 800 membros governamentais e ndo-governamentais em aproximadamente 132 paises.
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consultores e ,especialmente, de modo a conservar o estilo rudimentar, campestre, etc. Como ¢é o caso da
arquitetura vernacular, explorada na construgio de hotéis.

Ceballos-Lascurain menciona também a definicio de ecoturismo formulada por TES - The
Ecotourism Socity®: “ecoturismo sdo viagens responsaveis para areas naturais que conservam o meio
ambiente e sustentam o bem-estar da populacgdo local”, assim, ele mostra que em ambas as defini¢des o
ecoturismo denota um turismo ligado a tematica da natureza e com um elemento normativo. Este ultimo
¢ uma resposta ao desejo de permitir acesso em areas de beleza natural, a premissa fundamental do
ecoturismo é que o desfrute das geragdes futuras nio deva ser afetado pelos visitantes de hoje. (Ceballos-
Lascurain, 1996, p. 20)

O autor diz que algumas 4reas muitos populares ao turismo estdo enfrentando um declinio da
atividade turistica devido a problemas ambientais nem sempre provocados pelo turismo. O modelo de
crescimento industrial e exploracdo de recursos naturais e de consumo, nada sustentaveis, aliado a
civilizagdo ocidental contemporinea, foi o primeiro a ser censurado. E mesmo o turismo baseado na
natureza, que requer um ambiente preservado e limpo, mesmo que sua pratica ndo seja sustentavel, como
em casos relacionados com um turismo tradicional, abarca fatores externos que influenciam
negativamente as condi¢bes neste ambiente. Por outro lado, este representante da The world
Conservation Union, defende que a renda proveniente do turismo possa contribuir para o
desenvolvimento e melhoria de areas de servicos como sistema sanitirio tanto para turistas como para
residentes. (Ceballos-Lascurdin, 1996, p. 19-20)

Essa preocupacio de Ceballos esta ligada ao debate sobre a incompatibilidade entre
desenvolvimento versus meio ambiente, como se a defesa de um implicasse na negagido do outro. Tal
debate vem sendo abstraido através do dominio de um modo de conceber uma integragdo em prol da
sustentaciao do atual sistema econémico. Neste caso observa-se que o ecoturismo vem sendo associado a
uma pratica econdémica passivel de atender eficientemente aos postulados descritos pelo chamado
paradigma do “desenvolvimento sustentavel”. Segundo Barbieri?, esta expressdo surge pela primeira vez
no documento ‘World Conservation Strategy’ de autoria da IUCN e do World Wildlife Fund (que ¢é
atualmente o WWF) em 1980. Mas foi com o relatério “Nosso futuro comum?”, realizado em 1987 pela
Comissao Brundtland, formada por decisio da Assembléia Geral da ONU em 1983, que os objetivos e
principios formulados para o titulo de “desenvolvimento sustentavel” foram disseminados. Este constitui
o que Arlete Rodrigues!? sugere como sendo uma das mais influentes bases disseminadoras e formadoras
do chamado discurso ecolégico.

Enfim, Ceballos-Lascurain defende que o turismo pode ter efeitos positivos ao meio ambiente,
desde que os operadores turfsticos tenham o interesse de prover a manuten¢ido da qualidade ambiental das
destinagbes turisticas. Interesse este que tem respaldo na prépria necessidade do setor empresarial de
garantir a qualidade do seu produto ecoturistico. Mas ha que se considerar que outros autores ja
reivindicam a participacdo de todos os agentes do ecoturismo, como a participacdo do turista, agente
“ecologicamente consciente e educado”, capaz de seguir normas preventivas quanto a degradagido do
meio ecoturistico. Apesar das opinides variarem um pouco quanto a capacidade do ecoturismo servir de

exemplo mais eficaz do modelo de desenvolvimento sustentavel, o surpreendente é haver um elogio quase

8 Definicao facilmente encontrada na pagina na internet da prépria TES, quando esta orienta o turista a como escolher um
operador de ecoturismo, na URL: http://www.ecotourism.org/ textfiles/opfaq.txt

9 No livro “Desenvolvimento e meio ambiente: as estratégias de mudancgas da Agenda 217 1997. p. 23

"No artigo “Novas praticas e novas matrizes discursivas?”, 1994. p. 124



generalizado ao ecoturismo como alternativa capaz de atender as exigéncias que a proposta de
sustentabilidade parece requerer. Na realidade, o ecoturismo escapa de fazer parte do “tabu” das
industrias de alto risco poluidor.

Todavia, a definicio dada ao ecoturismo nem sempre foi adotada com este sentido, Elizabeth
Boo!l, em 1990, adotou a definicio daquele mesmo autor em 1987. Ceballos-Lascurdin entendia
ecoturismo — que Boo considera sinénimo do turismo na natureza quando usado a expressido “turismo
ecolégico” — como sendo: “viagens a areas naturais relativamente ndo transformadas (intocadas) e nio
poluidas com o objetivo especifico de estudar, admirar e apreciar a paisagem e suas plantas e animais
selvagens, bem como qualquer manifestacdo cultural existente (passada ou presente) encontradas nestas
areas...”

Assim, duas defini¢ées originarias do mesmo autor apenas diferenciadas pelo fato de mais
recentemente ter sido introduzido ao que ¢ a atividade ecoturistica, uma idealizacdo de como esta deve ser
conduzida, obedecendo a ideais de sustentabilidade e desenvolvimento. O préprio Ceballos-Lascurain
cita dois autores, Ziffer e Healy, para abordar esta questio, estio lidando com este fato — outros

pesquisadores e consultores de ecoturismo (Eagles, Higgins, Whelan, etc.).

1.3.PRODUTO TURISTICO VERDE: O CHAMADO ECOTURISMO

A divisdo temporal do cotidiano de maneira a conduzir um determinado uso do tempo livre,
também chamado por Lefebvre de tempo dos lazeres, esta sujeito as regulacbes do modo de vida. Isso
significa a realizagdo de um lazer programado e, em particular, a pratica do turismo transita com a
constitui¢do de diferentes objetos focados para esta atividade econémica. Ou seja, como o turismo ¢é
diversificado de acordo com os gostos dos consumidores, quando uma “paisagem natural intocada” se
torna uma mercadoria para um publico potencialmente simpatizante de discursos ecolégicos. Este seria
mais um argumento para concordar com Henri Lefebvre de que assim o espaco se torna abstrato, porque
regido pelas leis do mercado. Neste caso, o produto vendido e comprado é aquele que apresenta um
valor de uso baseado especialmente no visual caracteristico de uma “paisagem natural intocada”.

Tamanha ¢ a possibilidade de transformar tudo em mercadoria, baseado em mudangas de
comportamento e idéias dos consumidores que, Roberto Mourido, presidente da organizacio EcoBrasil
(Associagdo de Ecoturismo do Brasil), tem a sua versio quanto aos negocios ecolégicos, ao escrever um
artigo sobre o ‘ecoportunismo no turismo ecolégico’

“Oportuno ou oportunismo? Ecotour, ecolodge, ecopark, eco... légico, ecoportunismo. (...)
Pois bem, também no turismo, com a onda do "turismo ecolégico", temos nossos neologismos ¢
ecoportunistas, principalmente apdés a Rio - 92, ou melhor a Eco - 92. Serd s6 uma questio
semantica, ou serd que existe uma diferenca? Oportuno, segundo o Aurélio, ¢ o que vem a
tempo, a propdsito, ou quando convém; apropriado. Ja oportunismo, significa "acomodacio e

aproveitamento das circunstancias para se chegar mais facilmente a algum resultado.”

Assim sendo ou nio o fato é que um mercado vem se consolidando. Tem havido um uso

exacerbado da palavra “ecolégico” para indicar a simples aproximagao ao natural. As vezes uma

1 Elizabeth Boo, como consultora do Programa de Ecoturismo da WWF - World Wildlife Fund, puplicou em 1990 um
estudo sobre o ecoturismo em dois volumes: Ecotourism: The Potentials and Pitfalls e o segundo volume, Country Case
Studies. Estudo realizado com recursos do United States Agency for International Development (USAID)
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caminhada em trilhas ganha o prestigio de ser “ecoldégica” por proporcionar a sensacao do cheiro do
mato, da picada de um inseto, do canto de passaros, da cor verde. Lefebvre, em seu preludio a natureza,
comega tentando alguns caminhos para esta questdo: A nogdo de natureza tornou-se difusa através do uso
exagerado no jornalismo, na literatura, na midia. O uso indiscernivel da palavra natureza acabou por
transformar seu conceito em uma idéia estereotipada. Este pensador justifica aprofundando a indagacao:
“Como ¢ possivel apresentar um quadro do universo nos dias de hoje, logo quando o homem comeca a
superar o seu ‘mundo’; quando estd se tornando consciente diante da terra porque esta saindo dela;
quando o termo ‘mundo’ estd perdendo seu significado porque estd sendo usado indiscriminadamente;
quando as investigacdes do universo estio apenas comecando?” (Lefebvre, 1995, p. 132). Tio logo
conhecida a “paisagem natural intocada” é destinada a atender a uma demanda de curiosos quanto as
experiéncias ecolégicas, tornando efetivo o aumento de negdcios.

César Dassie cita as avaliagOes feitas pela EcoBrasil quanto ao nimero de agéncias estimado no
Brasil apontando a existéncia de 350 especializadas em ecoturismo no Pafs. Somente localizadas na
Grande Sao Paulo seriam 72, no Rio de Janeiro 36 e 23 em Manaus. (Dassie, s/d) Ha cerca de 200 eco-
hotéis para atender a demanda pelo ecoturismo. Jodo Marincek parece confirmar alguns nimeros. “Um
levantamento feito em 1995 pelo projeto “Polo ecoturistico do Lagamar” da SOS Mata Atlantica, apontou
a existéncia no mercado Paulistano de aproximadamente 70 agéncias de Ecoturismo. Posteriormente,
constatou-se que apenas 25 estavam regularmente estabelecidas.” (Marincek, 1996, p. 22).

Em vista da dimensio que a pesquisa de campo poderia alcancar, uma delimitacdo satisfatéria
seria adotar a cidade de Sdo Paulo, enquanto origem do fluxo emissivo, como universo de estudo. E
interessante frisar que uma maioria dos brasileiros participantes do ecoturismo sido paulistanos,
formadores de uma demanda significativa. Neste caso, convencionou-se investigar apenas aquelas
agéncias de ecoturismo localizadas nessa regido metropolitana, preferencialmente no municipio de Sao
Paulo, que intermediam a procura potencial. Os destinos das viagens, todavia, podem ser para qualquer
direcdo nacional ou internacional. Ou seja, os fluxos podem ser para qualquer lugar ou regido do Brasil
ou do mundo onde se encontre presente uma “paisagem natural intocada”. E preciso ficar claro que uma
industria esta se formando localizada em Sdo Paulo, como centralidade em emissdo turistica para os mais
diversos lugares, produtos como Pantanal e Amazbénia. S3o Paulo ndo é o palco da realizacio da
mercadoria ecoturistica, esta acontece longe da mancha urbana, porque diferentes pontos passam a
manter relagcdes especificas voltadas para o “turismo” e “ecologia”.

Nio se tem ao certo o nimero de participantes brasileiros e paulistanos, mas Dassie escreve sobre
os fluxos de turistas internacionais:

“Imagine 1,5 milhdo de norte-americanos viajando para fora do seu pais, com a simples
inten¢do de conhecer passaros. Pode parecer absurdo, mas foi exatamente o que se registrou em
1988. De 14 para cd, esse indice mantém uma curva sempre crescente: a cada ano mais de 45
milhées de pessoas, especialmente europeus, visitam as paisagens da Costa Rica, da Maldsia e até
da Amazonia, observada pelo lado do Peru, Colombia e Venezuela. Pior, de acordo com o
diretor presidente da Ruschel & Associados Marketing Ecolégico e coordenador Geral da 1a
Bienal de Ecoturismo de Canela (RS), Rogério Ruschel, a escolha por outros paises se repete em
todos os sub-segmentos do ecoturismo, como a pratica de esportes na natureza, que soma mais

de 40 modalidades...” (Dassie, p. 20).
Entretanto, ao contrario do que ainda mantém-se no Brasil, o publico estrangeiro (e suas empresas) é

bastante exigente e especializado.



As vantagens comparativas para o Brasil sdo as riquezas dos recursos naturais transformados em
produto ecoturistico. Em geral os paises do Terceiro Mundo possuem os lugares mais atrativos, que
constituem uma gama de destinos. Aylé Quintdo apresenta o que em sua opinido é a nova vantagem
frente ao mercado mundial do turismo, o Brasil estaria em condi¢bes compativeis aos interesses voltados
para a ecologia. “Pois é no primitivismo que estd o segredo do turismo brasileiro. O Brasil possui a
maior parcela das matas tropicais do Planeta: cerca de 300 milhdes de hectates, que correspondem a 1/3
das matas tropicais nativas da Terra.”

Mas quanto ao mito do profissionalismo, da eficiéncia o Brasil ainda estaria com dificuldades para
atender a uma demanda existente, porém, exigente, a0 menos é o que Roberto Mourdo critica sobre uma
das motivacdes para o surgimento da oferta ecoturistica no Brasil.

“Na maré alta do "turismo ecoldégico” no Brasil, na virada dos anos 80/90, quando os
ecoportunistas entraram em "frenesi ecoldgica", alguém que tivesse um hotel frente ao mar, um
coqueiro, uma cadeira de praia e um coco gelado, logo comecou a vender "pacotes ecolégicos”.
Com a maré baixa, quando muitos empresarios tomaram conhecimento que este segmento do
turismo ¢ bastante especializado e, caso se queira oferecer produtos para atender ao exigente
mercado internacional, estes devem ter conteudo, pessoal especializado, incluir atividades
participativas e, principalmente, qualidade ambiental e/ou cultural. No Ecoturismo, a qualidade
que se busca esta no entorno da hospedagem, na mata, no rio, e nio no polimento do granito da
pia do banheiro.” (Mourao, 1997).

Apesar deste perfodo ter havido um relativo “boom” nas atividades ligadas ao ecoturismo, interpretada
pelas influéncias da Rio-92, o presente trabalho nio tem condi¢Ges de realizar avalia¢cdes temporalis,
portanto se fixara na realidade que desponta nestes ultimos anos da década de 1990.

Comparando as datas de fundacdo das agéncias12 com o perfodo de maior nimero de ONGs
fundadas (ambas em Sio Paulo), observa-se uma “coincidéncia”. Uma metade surgiu na década de 80
justamente quando 66 das 115 ONGs13 nasceram. Observa-se também que as fontes destes dados
sempre estio pondo como divisor a data da Rio-92, momento em que a questio do meio ambiente
ganhou grande espago na midia. Uma preocupac¢io no sentido de dizer o quanto havia se feito antes e o
quanto surgiu depois, menos ou mais, na realidade os nimeros s6 mostraram que no intervalo (do antes e
o depois do ano de 1992) é que as movimenta¢des ocorreram de fato, e com elas o boom ndo sé na
formacio de agéncias como de ONGs.

Mas o Brasil ainda ndo se desenvolveu devidamente para ter o ecoturismo como uma atividade
econ6mica lucrativa. O México, Costa Rica, Belize, Equador, entre outros, sdo citados por Boo (1990)
por serem dentre os paises da América Latina os que exploram esta pratica. Espalhado pelo mundo, o
ecoturismo vem ganhando mercado, por exemplo: “O Quénia obteve em 1988 com o turismo, que é a
atividade que mais rende divisas para o pafs, US§ 400 milhdes. Este pafs, inclusive, desenvolveu um
modelo de valorizagdo sobre a atracdo turistica dos animais do Parque Nacional Amboseli. Segundo esse
modelo, um ledo vale US$ 27 mil anuais, enquanto o valor de uma manada de elefantes é de US$ 610
mil.” (Brasil, 1994, p. 13)

O setor, que ja é representativo, vem se organizando para fazer um destino capacitado, apesar

deste nio ser o momento de analisar este movimento entre agéncias, ONGs, governo, outros

12 Especialmente baseado nos resultados da pesquisa de Ruschel & Associados Marketing Ecoldgico e confirmagiao com os
dados de Marincek e desta pesquisa.

¥ Dado obtido com a Secretaria de Estado do Meio Ambiente em Sio Paulo, através do documento “Entendendo o Meio
Ambiente”, Programa de Apoio as ONGs, 1995.
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profissionais e entidades internacionais, vale apenas deixar dito que as expectativas sdo as do trabalho
coletivo para a promoc¢io do ecoturismo no Brasil e crescimento nos negdcios. Rogério Ruschel14, do
IEB - Instituto de Ecoturismo do Brasil, apresenta um mercado promissor para este setor: “Aqueles que
pensam que a voca¢do do ecoturismo é uma exclusividade para pequenos projetos localizados, precisa
rever este conceito”. O ecoturismo vem sendo analisado também como um “big business”, como
mostram os exemplos do Pantanal e da regido amazoénica. Segundo Jodo Meirelles Filho, presidente do
Instituto de Ecoturismo do Brasil e diretor do Consércio Neo-Parque, associacdo de empresas criada para
atender este segmento de negécios, “o ecoturismo tem um potencial espetacular para ser a for¢a matriz de

projetos de grande porte, e empresas e investidores institucionais j4 come¢am a entender isto”.

1.4.FORMACAO DO MERCADO DAS EMPRESAS DE ECOTURISMO EM SAO PAULO

No livto Ecologia, Cultura e Turismo, Américo Pellegrini Filho escreve que o Pantanal
Matogrossense passou a ser alvo de turismo ecolégico na década de 80, primeiro por grupos franceses,
mas logo ganhou modismo nacional devido a primeira novela chamada ecolégica (Pantanal) porque
valorizou tomadas paisagisticas e temas regionalistas. Sem querer buscar minucias a respeito das origens
do ecoturismo no Brasil e, particularmente, em Sdo Paulo; é forgoso investigar como tal atividade esta se
estruturando.  Tarefa que permite indicar algumas praticas que acabaram por derivar o seu
desenvolvimento.

Segundo os agentes ecoturisticos as pessoas que participam deste tipo de lazer desejam saber mais
sobre o lugar e o ecossistema visitado. O objetivo ndo se limita as caminhadas, mas a conhecer aspectos
fisicos e sociais, receber explica¢des sobre a fauna e a flora, no¢Ses histéricas, etc. Esta pratica tem
ganhado interesse de grupos heterogéneos (diferentes idades, sexo, ramos profissionais, etc.), nao
obstante esta espécie de turismo destinar-se as escolas e empresas, criancas e adultos, educa¢do ambiental
e esportes de aventura.

O trabalho de conclusio de curso sobre as agéncias de ecoturismo de Siao Paulo de Jodo
Marincek15 significou uma importante fonte de informacSes quanto a formacdo deste mercado. Isto
porque muitas dentre as 12 agéncias de sua amostra ndo responderam as solicitacbes feitas nesta pesquisa.
Ele escreve que a primeira geracio de empresas surgiu na década de 80, com professores que gostavam de
viajar pelo pais e tinham interesse pela natureza. A segunda geracdo, depois de 1990, foi uma derivagio
da anterior, citando que antigos guias ou funcionarios abriram o proprio negécio. Segundo este autor, do
primeiro grupo, apenas a Kaipé estd desativada, apesar da Freeway ter estado fechada ha alguns anos e a
Eco Associagio ter ficado restrita ao telefone durante o plano Collor, além das dificuldades que também
passaram a Climb, Ambiental, Naturismo, etc. (Marincek, 1996)

O amadorismo inicial causou alguns traumas para os primeiros turistas, segundo o relato de
Mauricio Lino, proprietario da Pisa Trekking. O publico mais importante naquela época era formado por

criangas, grupos escolares, que ndo exigiam muito conforto e cumprimento de um programa

 ROGERIO, Ruschel. COLUNA “DE OLHO NO ECOTURISMO”: Ecoturismo como “big business”. Jardim Botanico do Rio
Foi Palco Pata Duas Campanhas Ecolégicas. Jornal do Meio Ambiente.out/1996. Ele é Diretor de Relagdes Institucionais do
Instituto de Ecoturismo do Brasil e da consultoria Ruschel & Associados Marketing Ecolégico.

15]0'210 Ricardo Marincek é também proprietario da Ventura & Aventuras em Sdo Paulo.



preestabelecido. Em seguida, as empresas comegaram a competir pelo pablico adulto, o que estimulou a
melhoria dos servicos oferecidos. As tradicionais excursdes escolares passaram a ser educativas, no
intuito de mostrar a necessidade de preservacio e os problemas das degradac¢bes. Ja o publico adulto foi
supostamente estimulado pela emergéncia de uma consciéncia ecolégica. Outro incentivo foi o pequeno
ou imprevisivel efeito multiplicador do “boca a boca” instigado por amigos dos proprios guias e
proprietarios. Na realidade, é interessante saber se foi sido nessa mesma época que as viagens escolares
ganharam nova dimensao diante do publico ao serem denominadas de ecoturismo.

Marincek escreveu que a Freeway apontou ter seus negécios impulsionados dentro do publico
adulto16, quando as viagens ecoldgicas comecaram a ser destacadas pela imprensa. A Freeway, fundada
em 1983, iniciou os trabalhos com o publico adulto, gerando a Brasil Adentro. A Eco Associa¢io, por
sua vez, criou uma “dissidéncia”, fazendo formar a Biotrip e a Ipa Ti-ud — uma ONG que trabalha com
ecoturismo. Marincek defendeu a tese de que a maioria das operadoras paulistanas originou através da
pratica de viagens escolares do chamado estudo de meio. Exceto a Trilhabrasil, que surgiu com um grupo
de espeleologia.

As empresas dedicadas ao turismo educacional, acreditando estar contribuindo para a chamada
‘educacio ambiental’, tém a grande vantagem de conseguir clientela garantida, através de contatos diretos
com as escolas primarias e secundarias para realizar atividades extracurriculares. Viarias agéncias definem
esta estratégia, a Brasil Adentro (e a Econautas) justifica: “A educa¢do ambiental vem recebendo atencio
crescente nas escolas. (...) As viagens sdo para remanescentes preservados de vegetacdo nativa. Ali, além
de se divertir, os alunos podem conhecer mais a natureza do pais e aprender sobre a importancia da
conservacio e do desenvolvimento sustentado.”17

A Pagu Turismo Educacional dedica-se apenas as escolas e ndo se define como de ecoturismo,
oferecendo atendimento personalizado para “estudos de meio” e viagens de formatura. A Bioma
Educacao Ambiental é voltada para educagio e consultoria ambiental, oficinas de capacitacio em
ecoturismo, s6 realiza roteiros de educag¢ao ambiental para grupos escolares; em seus estudos de meio os
objetivos sdo: conhecer os diferentes ecossistemas, o sistema de tratamento de dgua, aspectos fisicos do
relevo, etc. O curioso ¢ observar que apenas a Pagu e a Bioma oferecem destinos além do requisito da
“paisagem natural intocada”. As opg¢des sdo diversificadas com o pressuposto de mostrar o meio
ambiente e nao uma visao naturalista da natureza. Patrimoénios histéricos, como as cidades de Ouro
Preto e Parati, hidrelétricas e nascentes do rio Tieté sdo alguns roteiros alternativos a proposta do
conhecer e deleitar-se com as belezas naturais. Todavia, tais passeios nem sempre sdo considerados
ecolégicos.

O depoimento de Marcio Vitiello, que trabalhou em diversas empresas confirma o vinculo com as
escolas para a formaciao das viagens:

“Comecei por meio do Parque Estadual da Cantareira em Sio Paulo no ano de 1991. L4
desenvolviamos atividades de educagio ambiental com escolas da grande Sio Paulo. Dai para a
Biotrip e outras agéncias foi um passo. Naquela época dezenas de pequenas empresas surgiam
com o intuito de divulgar "exéticas" e desconhecidas paisagens. A infra-estrutura era (e ainda é)
precdria, e os roteiros ainda nio eram muito confidveis. Minha maior dedicacdo foi para a
Biotrip, onde fiquei cinco anos como monitor e mais um como coordenador didatico na area de

Geografia. Ainda trabalhei como "freelancer" na Bioma, na Pisa Trekking entre outras. Sobre os

18 Faixa etaria predominante entre 26 e 35 anos (SCT, 1994). Outras duas pesquisas de demanda feitas na agéncia
Venturas & Aventuras, apontam mais de 55% do publico com faixa etaria entre 26 e 35 anos (Marincek, 1993 e Prado, 1996).
"' Na carta de apresentacio sobre a Brasil Adentro.
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grupos escolares: A Biotrip surgiu dessa forma sim. A Bioma, a Ipa Ti-ua, a Pé na Estrada ¢ a
ECO foram empresas que se especializaram nas viagens pedagdgicas (que nido necessariamente
sdo ecoldgicas, fiz varias vezes cidades histéricas mineiras com a Biotrip)”.

As empresas surgiram como derivacido de praticas anteriores de seus proprietarios, por exemplo
com o excursionismo — professor levando alunos —, como a Ambiental, na década de 70, hoje uma das
maiores e mais antigas (1987) operadoras de ecoturismo em S3ao Paulo. A mesma agéncia ji adquiriu
uma postura bem definida no mercado, como aparece na coluna social, da Folha de Sio Paulo em
setembro de 1997, organizada por Joyce Pascowitch18:

“Foi no tempo em que o ecoturismo era papo de mochileiro que o entdo professor de

geografia José Zuquim (foto) — hoje diretor do Instituto de Ecoturismo — descobriu que o
Brasil podia ser legal. Antenado nas tendéncias ecologicamente corretas — que ja eram moda na
Europa e Estados Unidos —, o moc¢o tesolveu abrir aqui a agéncia Ambiental — uma das

primeiras a colocar florestas e corredeiras nos programas de viajantes brasileiros. Dez anos
depois, o setor se profissionaliza, se sofistica e os chamados roteiros verdes — tipo Amazonia,
Pantanal e Bonito (MS) — viram cada vez mais objeto de desejo de executivos, que saem em
busca de adrenalina Brasil afora. Mas tudo com ar condicionado e muito conforto, bién sur.”

O proprietario da Venturas e Aventuras19 tinha uma experiéncia de 4 anos trabalhando na
Ambiental nos planos iniciais, uma proposta ligada as crian¢as, mas logo se desenvolveu para um publico
jovem e adulto com tendéncia a se especializar nos esportes de aventura. Muitas firmas estdo investindo
no mercado dos esportes de acdo na natureza, como também a Freeway, Hadama, Econautas, Special
Way, etc. A TrilhaBrazil ¢ uma excecao dentre as agéncias mais antigas — deste 1996 com uma unidade
franqueada em Brasilia — porque surgiu como extensio da pratica de espeledlogos e montanhistas.
“Fundada originalmente por Espeledlogos ¢ Montanhistas, a Agéncia tem uma forte caracteristica de
Aventura em suas viagens” 20.

Numa certa medida, o excursionismo e os esportes ao ar livre estdo sendo impulsionados pela
valorizagio a natureza. O Centro Excursionista Brasileiro — CEB foi o primeiro a ser fundado (1919) no
Brasil. Seu histérico sobre o montanhismo explica que “o desenvolvimento dos materiais e equipamentos
oferecidos pelos fabricantes, acompanham a evolucdo da técnica e as exigéncias do publico consumidor.
Tais fatores, aliados a crescente "onda ecolégica", tem contribuido para ampliar o contingente de
participantes da comunidade montanhistica nacional”. “O periodo compreendido entre o final dos anos
20 e o inicio da Segunda Grande Guerra (1940) constituiu a época classica do montanhismo esportivo.
Com o aparecimento das técnicas, foram vencidos desafios de vulto na cadeia dos Alpes.” Em Sio Paulo,
os grupos mais conhecidos sdo: Clube Alpino Paulista (CAP); Unido Paulista de Espeleologia (UPE);

Centro Excursionista Petropolitano; Centro Excursionista Universitario (CEU)21

'8 Folha de Sio Paulo: Coluna Joyce Pascowitch. Editoria: MAIS! p. 5-2 9/2977. Edi¢ido Nacional Sep 7, 1997.
9 Marincek conta como foi que surgiu o primeiro grande impulso para a divulgagdo da Ventura e Aventuras: “Tudo ocorreu
de maneira muito rapida e para o més de julho, langamos uma viagem a Chapada Diamantina. A maneira como se
deu grande parte das vendas deste pacote foi muito curiosa... Um pequeno anuncio classificado que publicamos no
suplemento “Folhateen” do jornal Folha de Sio Paulo, despertou o interesse da entdo editora do préprio
suplemento, Bia Abramo, para uma matéria da capa que sairia mais tarde, abordando as opg¢Ges alternativas de
viagens nas férias de Julho. Assim, conseguimos viabilizar a realizacdo da viagem contando com a ajuda desta 6tima
propaganda gratuita.”

Trilhabrazil ~ Turismo  de  Aventura, texto encontrado em  sua  pagina na  zufernet,  URL:
http:/ /www.trilhabrazil.com.bt/end.html
2 Informacbes obtidas na apostila do Curso Basico de Montanhismo do CEB através da zuernet. URL:
http:/ /www.webventure.com.br



Jordi Marti relata que, desde 1857, quando foi fundado o “Alpine Club” em Londres, proliferou-
se na Europa as sociedades dedicadas ao estudo e desfrute da natureza, em particular a montanha e sua
espetacularidade. “Este fenémeno hay que relacionarlo principalmente con la expansion de la clase media
y la difusion del ferrocarril. Efectivamente, la consolidaciéon de la burguesia supone que un amplio grupo
cuente con las condiciones basicas para dedicarse con asiduidad al excursionismo: inquietud cultural,
capacidad econémica y tiempo libre”. O autor completa dizendo que o excursionismo ¢ uma atividade
popular inserida na histéria de disciplinas como as ciéncias naturais — com naturalistas, botanicos,
etc—, a historia da arte, a arqueologia e a antropologia. “Si inicialmente predominé la actividad
propiamente cientifica en las sociedades excursionistas, centrada en la investigacién de las ciencias
naturales y la confeccién de mapas, muy pronto se fueron sumando los aficionados al arte, el folklore, la
historia o simplemente la estética del paisaje y el ejercicio al aire libre.” (Marti, 1996)

Estas atividades tém um desenvolvimento préprio, entretanto, varias agéncias de viagens
comecam a crescer em funcido da reproducdo dessas praticas. Assim, muitas empresas entram e Sao
criadas para um novo mercado, o ecoturismo, como um turismo praticado e promovido nio sé por
aqueles que se preocupam com a preservaciao da natureza, mas por interessados nessas praticas mediadas
pelo excursionismo. O mercado do alpinismo22 tem crescido e varios grupos se fortalecem. A Ecobrasil
tem uma listagem de 115 grupos no Brasil (dos quais 33 sdo do estado do Rio de Janeiro e outros 46 de
SP) classificados nas seguintes categorias: Atividades e Esportes Especiais, como rafting, balonismo, etc.;
Ecoturismo: excursionismo e montanhismo; Turismo Especializado: espeleologia; Turismo Esportivo:
canoagem e remo, equestre, mergulho, mountain bike, surf e wind surf.

Comegam a surgir algumas agéncias especializadas neste ramo, como a Alaya Expedi¢Ges, que
nasceu em Julho de 97, em Campinas - SP, trabalhando com montanhismo: Alpinismo, trekking,
snowboard e escalada. Seu proprietirio, Jean-Claude Razel, alpinista francés morando no Brasil e
praticante de todas as atividades de montanha desde a infincia, esclareceu que “Apesar de ser muito
ecologicamente consciente, trabalha mais com esporte de aventura que com ecoturismo”. Jean-claude
acredita que esta pratica vem motivada pela consciéncia ecolégica, entretanto, argumenta: “Mas eu acho
que o alpinismo tem além disso a luta de uma pessoa contra seus proprios limites e a gratuidade deste ato
faz a sua grandeza.” E ainda afirmou que ecoturismo e esporte de aventura se diferenciam pelo perfil e
motivacdo das pessoas. “Quem faz ecoturismo nido faz Esporte aventura. Quem faz esporte aventura
sempre faz ecoturismo porque a natureza ¢é o teatro de seus desafios”.

A Canoar surgiu com propostas ligadas ao turismo de esportes de aventura, criada por José

Roberto Pupo, canofsta. Marcio Vitiello, que integrou a equipe da Canoar23, realizou um programa

%2 Renato Cukier em agosto de 1997 realizou, pela WEBventure Esportes de Aventura, uma pesquisa exploratoria (feita
através de um formulario fechado com poucas pessoas, que, em média, praticam o alpinismo e lidam com este mercado ha
pelo menos 7 anos, isto é, com proprietarios de lojas e clubes de alpinismo e pessoas que praticam o alpinismo, em Sio Paulo
e Rio de Janeiro). A pesquisa de mercado concluiu com os seguintes resultados empiricos aproximados: 1. O crescimento do
alpinismo no Brasil teve inicio entre 1991 e 1992; 2. Hoje em dia deve haver cerca de 4.000 praticantes no pais; 3. Existem
cerca de 40 lojas especializadas em vender equipamentos para alpinismo. O publico alvo destas lojas sao alpinistas, militares e
empresas de engenharia; 4. O mercado de equipamentos de alpinismo no Brasil tem um potencial de aproximadamente 2
milhées e meio de ddlares por ano; 5. O Rio de Janeiro ¢ a cidade onde tem a maior concentracdo de praticantes de alpinismo
em rocha e Sdo Paulo a maior em praticantes de alpinismo em gelo — praticado fora do pals; 6. Existe ainda um grande
nimero de praticantes nas regides dos Estados do Parand e Belo Horizonte.

A WEBventure Esportes de Aventura é uma “loja virtual”, revende produtos para esportes de aventura através da znternet -
URL: http:/ /www.webventure.com.br

% Miatcio Vitiello escreve: “Na Canoar assumi toda a Coordenacio do programa Estudo e Aventura no Rio Juquia, voltado
exclusivamente para um estudo do meio sobre recursos hidricos. Devido aos altos custos operacionais e a resisténcia de pais
em relacdo a seguranca, o programa nio tém dado muito retorno.” (conversa em jan. 98)
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adequado para as escolas e conta: “Divulgamos em mais de duzentas escolas e conseguimos um baixo
retorno. Enquanto a Canoar levava mais de 200 pessoas por final de semana, nés conseguiamos cerca de
2 escolas por semestre. O preco, em torno de 80 reais, e a desconfianca em relacdo a seguranca foram
apontados como principais problemas.”, diz ele.

As tendéncias desse mercado de ecoturismo, em Sdao Paulo, mostram que algumas empresas estiao
mais voltadas para o publico jovem e adulto em geral. Uma fatia bem peculiar é a formacio de grupos
fechados com escolas mas também com empresas. Neste caso, muitas vezes como alternativa as festas de
confraternizacdo ou propostas de integracdo ou dinamica de grupo entre funcionarios de empresas. A
Brasil Adentro advoga que uma vantagem para a formacdo de grupos é conseguir um custo menor por
pessoa. Mas quanto as empresas ela classifica em dois tipos, um para executivos — grupos menores com
tratamento personalizado — o outro para os funciondrios — organizado em conjunto com a associaciao
de funcionarios ou grémio recreativo. Em ambos os casos, trata-se de um requinte as condi¢bes de
renovacido da mao-de-obra.

A Econautas cria o estimulo para as empresas: “Em tempos de concorréncia acirrada, a melhoria
na qualidade de vida dos funciondrios é um fator decisivo no aumento da qualidade do produto ou
servicos das empresas. O funcionario tem que estar de “bem com a vida” para poder exercer melhor suas
funcGes dentro da organizacao”. Continuando, “A ECONAUTAS Turismo Ambiental apresenta-se entdo
com uma parceria nesta atividade, preparada para oferecer op¢Ses de viagens de lazer,...”24. Assim, ¢é
possivel verificar que as agéncias de ecoturismo estdo captando o vacuo deixado pelas circunstincias
criadas pelas novas condi¢Ges de organizagio do trabalho.

Assim as agéncias passam a contar com uma clientela assidua, uns porque conseguem repetitivos

compradores de pacotes ecoturisticos — particularidade destacada por Marincek —, outros porque
negociam com empresas interessadas em reunir seus executivos ou funcionarios como metodologia de
reproducio da forca de trabalho ou como substituicdo as tradicionais festas de confraternizacio. No dia
15 de dezembro de 1996, a Folha de Siao Paulo anunciava no caderno de Empregos a manchete
“Confraternizagio: Executivos trocam o tradicional jantar pelas trilhas da Mata Atlantica; consultores
fazem ressalvas” de que apesar de “mostrar a importancia de trabalhar em equipe” — “nio deve ser algo
imposto pelo setor de recursos humanos”. Aderindo a inovagdo no trato das relagdes de trabalho estava
a rede de hipermercados Superbox, do Grupo Pio de Acgucar. A matéria no final divulgava onde
encontrar: Pé de Estrada, R$ 70,00 por pessoa, para programas de seis horas.

113

Para Lipietz, a ecologia é vista como motivagio a reflexdo de que “...a relagdio do homem com a

natureza é uma questdo decisiva, inclusive, do ponto de vista da reproducdo da forca de trabalho”
(Lipietz, 1991, p. 71). Sendo que neste caso, o turismo ecolégico entra como aliado ao sustento do
trabalhador para a empresa que trabalha, nido se sabe até que ponto a individualidade estaria sendo
valorizada. Na realidade, o ecoturismo surge como uma forma de turismo alternativo a visdo que se tinha
do turismo de massa. Isto quando os sujeitos come¢am a manifestar suas diferenc¢as, Baudrillard diz que
a producdo das coisas se personaliza. O produto escolhido para o consumo acaba sendo expressio de

individualidades. Porque é através do consumo (da circulagdo de mercadorias) que o sistema se reproduz

(Baudrillard, 1988).

? Encontra-se em sua pagina na inzernet, URL: http:/ /www.cconautas.com/



O que se quer salientar aqui é que o ecoturista estd numa corda bamba entre ser um mochileiro —
ou aventureiro, que escolhe sua prépria aventura — ou um consumidor que simula um programa

induzido pela escola onde estuda ou pela empresa em que trabalha.

1.5.PECULIARIDADES NOS NEGOCIOS

Vale discutir em que medida as agéncias de ecoturismo aderem a uma pratica ambientalista e em
que diferem das empresas convencionais do turismo em massa. Jodo Marincek ao referir-se a existéncia
de varias defini¢coes, quanto a atividade ecoturistica poder estar ou ndo aliada as posturas ambientalistas,
coloca uma questdo essencial:

“Devido a associacdo direta que se faz entre ecoturismo e ecologia, existe um preconceito
social em relagdo ao lucro das empresas. Para muitas pessoas, soa como “heresia” a idéia de que
quem trabalha com meio ambiente possa querer ganhar dinheiro. Nota-se este pensamento
presente até mesmo nos donos de agéncias ou ONGs que trabalham no mercado. Muitos
preferem dizer que fazem educagido ambiental, embora gerem praticamente os mesmos impactos
ambientais e culturais que uma empresa de ecoturismo”.

Singular é o sentimento de culpa salientado entre os proprios agentes do ecoturismo, até porque, como 0
autor ressalta, os proprietarios destas agéncias em geral ndo possuem de inicio, o espirito empresarial,
mas sio forcados a adquirir. (Marincek, 1996, p. 12).

Entretanto, nem todos pensam assim, por exemplo, ao perguntar quais eram os servigos ofertados
— tomando o termo econdmico, que significa por mercadoria a venda no mercado —, a resposta foi
clara: “ofertados nio, vendidos”. Isso porque José Zuquim, um dos proprietarios da Ambiental, adiantou
sua queixa quanto as pesquisas académicas na area de ecoturismo estarem longe da realidade — “pensam
que este segmento ¢é dirigido por ONG’s e na verdade ¢ uma atividade econémica dentro da industria do
turismo, mesmo que todos nés operadores tenhamos uma forte acdo na preservagio da natureza.”

Marincek chama a atencdo para o fato dos proprietarios terem um perfil aventureiro e nio
empresarial.

“Um dado interessante ¢ que, em nenhuma das agéncias de ecoturismo de Sdo Paulo, existe um
proprietario ou mesmo s6cio que seja um investidor, um sécio capitalista. Todas as empresas
comecam de maneira muito informal, organizando viagens para alunos ou amigos, ¢ a partir
destes trabalhos, vio se constituindo. Nao houve inicialmente uma inje¢do de capital e 2 medida
em que os negoécios foram aumentando, as dificuldades no gerenciamento e controle da empresa
foram se explicitando.”(Marincek, 1996).

A pesquisa junto as empresas de ecoturismo revelou que, ao contririo do que se costuma
encontrar no mercado de turismo convencional, a maioria das empresas realiza tanto o trabalho de
operacdes como o de vendas. Dentre as empresas consultadas, a Gate One Turismo? foi a uUnica
excecdo, funcionando apenas como agéncia e vendendo tanto pacotes convencionais — operados pela
CVC, Nascimento, Soletur, Stella Barros, etc. — quanto ao que chamou turismo alternativo — pacotes
operados pela Ambiental Viagens e Expedicées. Como esclarece Marincek, no turismo convencional as

empresas se dividem em poucas operadoras organizadoras dos pacotes, enquanto um enorme numero de

% Gate One Turismo, referéncia no questionario e pagina na internet, URL: http:/ /www.gateone.com.br/

Ecoturismo: uma inddstria sem

31



-

DUDLUDS 2p IUJIA D|ODY

]

P

[J‘,r-r'lh

agéncias fazem o trabalho de distribui¢do, de venda dos pacotes; enquanto que no segmento do
ecoturismo, quase todas as empresas sdo simultaneamente operadoras e agéncias. O ecoturismo vive uma
situacdo de mercado muito particular. Ao contrario do turismo “convencional”, existe um ndmero de
operadoras especializadas em turismo ecolégico muito superior ao numero de empresas que somente
agenciam as viagens alternativas. Em Sio Paulo, existem por volta de 5.000 agéncias de turismo
vendendo o trabalho das poucas operadoras mais conhecidas: CVC, Dimensao, Costa, Agaxtur, Intravel,
Sigma, Cibramar, Wellcome, etc. No ecoturismo a situa¢do se inverte, sio aproximadamente 70
operadoras e apenas uma empresa, aberta hd um ano atrds, que é conhecida como especializada
exclusivamente em venda de pacotes “verdes” (Adventure Club). Destaca-se que no periodo de 1993 a
1995, a empresa Radical Livre, esforgou-se para atuar preferencialmente enquanto agéncia, porém acabou
fechando suas portas por dificuldades econémicas. (Marincek, 1996). Assim, além da Gate One Turismo
ainda ha a Adventure Club, fundada em 1996.

Ascher lembra, especialmente para as relagdes internacionais, que ¢ do controle de transportes
aéreos que se definem as linhas de produtos e a diversificagdo de atividades, sendo uma resultante de
negocia¢des e estratégias em rede, lideradas pela companhias aéreas seguindos pela industria hoteleira,
operadores, locadoras de carro, etc. A questdo é que as empresas de ecoturismo em Sio Paulo ainda

fecham grupos pequenos — inclusive porque cada firma tende a ofertar um destino diferente de sua

concorrente, ou resolvem entrar em parcerias para conseguir formar um grupo, dividir tarefas e lucros —,
apesar das expectativas de crescimento estarem revelando o “sucesso” do setor ecoturistico internacional
como movimento mundial. Elas aparentemente nio fazem parte das corporagdes transnacionais do
turismo, mas poderdo vir a concorrer com as empresas internacionais de ecoturismo, tdo logo estas
entrem no Brasil. As peculiaridades das empresas revelam apenas que as agéncias sio do empresario
autonomo, geralmente com dois socios, poucos funcionarios, um grande indicativo das caracteristicas do
préprio setor ser pequeno, e a0 mesmo tempo tdo diversificado quanto aos produtos ofertados. Algo que
poderia ser avaliado no sentido de nenhum pacote ser igual ao do outro, porque a individualizacio da
mercadoria ¢ grande. Uma forte caracteristica destas pequenas firmas ¢ o atendimento personalizado,
individualizado.

Isso fica claro em as “cartas de apresentagdo”?, pelas quais algumas empresas nio seriam mais
classificadas como agéncias ou operadoras de viagens. Os servicos sdo personalizados e anunciam vender
nao um pacote fechado (pré-moldado), mas o planejamento de um pacote pessoal, de acordo com as
exigéncias e “individualidade” do cliente. Para ilustrar com uma dessas propagandas: "VIVATERRA
criada sob medida para quem deseja adaptar as viagens ao seu jeito especial de ser.”?. Para a empresa, a
visdo empresarial estd sendo definida como assisténcia e consultoria de viagem, feita por um profissional
do ecoturismo. O produto seria um “pacote artesanal” e nao algo saido da “linha de producdao em série”.
"VIVATERRA cuidard de todos os detalhes para vocé poder viver emog¢des inctiveis, através de uma
programacio exclusiva e individualizada, com atendimento personalizado”. Generaliza-se o nimero de
consumidores, mas ao invés de ser absorvido um produto padronizado, fala-se de uma producio
diversificada para interesses especiais. Porém cada agéncia é especializada apenas em determinados

roteiros, ndao fazem qualquer negécio, e oferecem opgdes fechadas com as quais trabalha.

26 13 ~ 9y~ e ~ .

As “cartas de apresentacdo” sao comuns nas paginas das empresas que dao acesso pela znzernet, onde mostram um pouco
sobre o que ¢ a empresa, com que e quem (a equipe) trabalha e quem sio, etc.
27 <7 . .

Vivaterra Viagens URL: http://www.vivatert.com.br/



Assim, as excursdes nao comportam elevado numero de pessoas para a formaciao de grupos,
muitas sio basicamente individuais. E dificil reunir muitas pessoas de uma s6 vez, logo cada grupo ¢
composto por cinco ou duas ou mais. Ha excecdo quando as negociacdes sdo diretas com as escolas ou
empresas, situagdo em que o contrato passa a ser assinado com pessoas juridicas (“ficticias”) e ndo fisicas
(“naturais”). A demanda para algo tdo especifico, como sdo alguns destinos ecoturisticos, faz com que as
novas ordens do atendimento exclusivo ao cliente sejam seguidas.

O sentido da producdo em massa para o turismo se transforma. Uma reengenharia faz nascer um
turismo diferente: verde, de aventura, instrutivo, etc., uma industria diferenciada para pessoas diferentes.
Entretanto, se apenas duas pessoas partem num feriado para Fernando de Noronha, por exemplo, os
custos operacionais s3o mais altos. O poder de barganha nas negociagdes com os hotéis, companhias
aéreas perde-se, por outro lado, fica a idéia de um turismo de baixo impacto sobre o meio ambiente,
posto que vdo poucos de cada vez. E claro que esta imagem ¢é refutavel, para uma turma de 40 alunos em
uma excursao, com o pretexto da educagido ambiental, quando se trata de lugares muito procurados como
Bonito, no Mato Grosso.

A concorréncia ¢ um item a parte. Além da diversificagio de atividades, estudo de meio, esportes
de aventura, cursos®, hda a variedade de destinos®: sdo lugares diferentes, pois nem todas levam ao
mesmo lugar. O nimero de agentes do ecoturismo se multiplica, as relacdes de concorréncia e a abertura
de outros horizontes — pessoas interessadas em um turismo diferente, exético, ecoldgico, exotérico,
relaxante, educativo, esportivo, etc. — acabam criando novos mercados. A fim de se garantir uma fatia
do mercado, as empresas tentam a se especializar. Uma parti¢io do mercado por perfis dos clientes, uma
segmentacio dentro do préprio ecoturismo por destinos, lugares para onde os turistas se deslocam, como
se as empresas tivessem feito um rateio® ou zoneamento em fung¢do de roteiros a serem postos no
mercado. Uma das condicionantes desta forma de territorialidade parece ser a prépria capacitacio e
qualificacdo de cada empresa. O fato é que enquanto umas operam roteiros locais — nas proximidades
de Sio Paulo, em especial quando recém ingressas nesta atividade —, outras se especializam no Brasil —
a Brasil Adentro tem esta proposta, baseada no lema “é preciso conhecer para preservar’, outras tém
apenas roteiros internacionais, como a Highland, ao Himalaya e sul da Africa.

A escolha de um destino ecoturistico — de um lugar a visitar ou pacote a comprar — pode ser
uma condicionante na definicdo de qual operadora escolher, dada a uma certa divisdo espacial da oferta
ecoturistica disponibilizada pelas agéncias. A importincia de se destacar quais destinos ecoturisticos
estdo sendo postos no mercado, vem da possibilidade de compreender as diferentes posturas e propostas
de vender um turismo ecolégico. O duelo entre concorréncia mercadoldgica e intengdes de participar de
uma questdo maior, como o programa ambientalista cujo lema é: “conhecer para preservar”, pode ser
exposto através de uma pergunta: Por que os destinos ecoturisticos sao numericamente diversificados,
para um numero de empresas ofertantes tao pequeno. Com excecdo das quase unanimes ofertas para o
Pantanal, Amazoénia, Fernando de Noronha, entre outros, é possivel ver casos como: para a Costa Rica,
apenas 2 HR Turismo tem pacotes, mas no mercado ecoturistico mundial, a Costa Rica é um dos paises

mais freqiientados.

%8 Um outro servico esté na forma de cursos. O roteiro se realiza com o objetivo de aprender alguma modalidade esportiva,
ou fotografar a natureza, etc. a Freeway, por exemplo, oferece cursos de escalada em rocha, em gelo e em neve, canyoning
(exploragio de rios de montanha), exploragdo de cavernas, de abismos, de mountain bike e cicloturismo. Além de assumirem
ainda um servico de representagao de hotéis, como Ventura e Aventuras e o Ariad Jungle Towers préximo a Manaus.

%® Observar a variedade de destinos ecoturisticos por agéncia como demonstrado em quadros anexos.

% 0s quadros em anexo mostram bem esta diversidade de destinos por empresas.
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A realidade é que a primeira geracdo de agéncias de ecoturismo, principal grupo estudado por
Marincek das que surgiram na década de 80 até 1990, tem enfrentado a entrada (e conseqientes saidas) de
varias outras concorrentes.

“Para se abrir uma empresa de Ecoturismo, ndo sio necessarios grandes investimentos e nem a
montagem de grandes estruturas. Assim, surgem de uma semana para outra as novas agéncias3l
Ex-clientes, professores colegiais ¢ também guias de ecoturismo, iniciam seus negdcios com
muita facilidade e por terem custos reduzidos, acabam obtendo uma boa penetragio no circulo
social no qual estdo inseridos. Muitas vezes, passados os primeiros meses, acaba o folego e a
empresa sucumbe, (Alua Nascente, Cia. de Turismo, etc...). O espa¢o aberto com a faléncia
destas empresas é disputado pelas antigas e por outras que continuam a surgir.” (Marincek, 1996).

O grupo denominado de “Velhos Veteranos” constitui 50% dos entrevistados que entraram antes de
1991, a outra metade ingressou no mercado a partir de 1994 ou recentemente, apds a estabilidade
econdmica do Real. (Ruschel, 1995)

Em épocas econémicas recessivas as agéncias que sobrevivem limitam-se a poucos consumidores,
e chegam a fazer acordos coletivos de parceria. Marincek relata que as tentativas foram varias, desde
1993. A mais expressiva, no entanto, aconteceu em dezembro de 1995, por iniciativa da Pisa Trekking,
que convocou as 12 ‘mais conhecidas’ para estruturar um trabalho em conjunto, todas se interessaram. O
fato foi explicado por Marincek em funcio das dificuldades econémicas, porque nio significava mais do
que uma unilo pacifica para problemas aparentemente iguais. Elas partiram do pressuposto de que todos

<«

eram bons operadores, o que independe de quem realiza a viagem, “...todos vendiam e quem vendia
mais, ganhava mais. Porém, o que ninguém contava, ¢ que todos juntos vendessem tdo pouco, a0 ponto
de ndo poderem honrar uma das chamadas “saidas garantidas” por absoluta falta de turistas e ndo por

problemas operacionais.” (Marincek, 1990)

1.6.ATIVIDADE ORGANIZADA E INSTITUCIONALIZACAO DO SETOR

Apesar da instabilidade financeira, o setor ecoturistico ¢ visto como um mercado em crescimento,
tendo em vista os interesses crescentes por uma ‘volta a natureza’ e também por atividades mais
interativas, como os esportes de aventura. Com isso acirra-se a concorréncia, que desemboca na
necessidade de organizar formalmente o setor, tornando-o representativo perante a sociedade, o Estado,
etc. Por outro lado, as flutuacdes do sucesso nos negdcios pode ter respaldo ou subsidio de financiadores
de projetos de adequacdo para melhorias na infra-estrutura, receptivos para o turista alojar-se com
conforto, chegar sem dificuldades, etc. Bem como para a produgao de polos ecoturisticos no Brasil. Para
tanto, assumindo o paradigma da sustentabilidade. Se até entdo a atividade previa apenas uma forte
atracdo pela “paisagem natural intocada”, contemplagdo, apreciacdo, uso da natureza, isso nao continha
nenhuma intencdo objetiva de ter a pratica qualquer concepg¢do quanto as possibilidades de conciliacao
entre desenvolvimento e meio ambiente. Quando as empresas se reuniram com a intencao de criar uma

associacdo, por ocasido da la Bienal de Ecoturismo de Canela32, o propodsito era claro: “Definindo

%1 O autor citou aqui, um trabalho de conclusio do curso de pés-graduagdo em Turismo Ambiental de Silvia Maria Scapin:
“Como montar uma agéncia de Ecoturismo”.

%2 Tivento idealizado durante o ITI Seminario Nacional de Ecoturismo”, realizado em Ilhéus, Bahia, no dia 2 de junho de
1994. Iniciativa de Rogério Ruschel (empresario da Ruschel & Associados Marketing Ecolégico) e convite do entdao Secretario
de Turismo de Canela, Gilberto Travi.



rumos, se propoe a contribuir de forma fundamental para a institucionaliza¢io e amadurecimento deste
setor de negbcios no Brasil, e por esta razdo estard sendo realizada em trés fases ao longo do ano de

1995

1. Realiza¢io de uma Auditoria de Opiniao Junto ao Trade Especifico do Ecoturismo no Brasil.
2. Anilise a fim de montar uma “Agenda Consolidada do Ecoturismo no Brasil”

3. Realizacio do Congresso de Ecoturismo da Bienal de Canela. nov/1995, cidade de Canela-PR

No congresso pretendia-se discutir sobre a utilizacdo de Unidades de Conserva¢do para a pratica

(13

de turismo ecoldgico e propor a criacio de uma organizacio para “...representar os interesses globais do
ecoturismo brasileiro e ser a interlocutora junto a sociedade e ao governo para transformar em realidade
uma Politica Nacional de Ecoturismo e promover o desenvolvimento harmoénico e equilibrado deste setor
de negocios no pais”. A votagido para a constituicio do IEB - Instituto de Ecoturismo do Brasil, com
sede em Sio Paulo, portanto, foi unianime: 90% do setor privado acreditava precisar se organizar em uma
entidade associativa. Entretanto, o relatério informava que, pelo menos, duas outras entidades ja
existiam33: a EcoBrasil - Associacio Brasileira de Ecoturismo, fundada em 1993, e a Associacio Brasileira
de Turismo Rural, na época recém criada e voltada a regido de Lages - SC.

De acordo com o “Relatério de Auditoria de Opinido Junto ao “Trade” Especifico do Ecoturismo
no Brasil”34, a conceituacdo corrente no mercado e aceita como valida para o perfil e objetivos da “la
Bienal de Ecoturismo de Canela” foi uma citacio ao “Manual do Ecoturismo” 35, a saber: “Ecoturismo é
uma atividade turistica realizada em area natural com o objetivo de observagio e conhecimento da flora,
fauna e aspectos cénicos (com ou sem o sentido de aventura); pratica de esportes e realizacio de
pesquisas cientificas”. Entretanto, outra definicdo, a de uso oficial da EMBRATUR36, foi destacada
neste mesmo relatério: “Ecoturismo é um segmento da atividade turistica que utiliza de forma sustentavel
o patrimonio natural e cultural, incentiva sua conservacdo e busca a formacdo de uma consciéncia
ambientalista através da interpretagcdo do ambiente, promovendo o bem estar das populagdes envolvidas™.
(Brasil, 1994)

Aparentemente, a primeira defini¢io nada promete a ndo ser a garantia de que o turista poderd
contemplar a natureza talvez ter um lazer esportivo. Mas se o roteiro for algo como a observacio de
baleias37, por exemplo, ninguém podera garantir que na realidade haja alguma baleia para ser observada

no lugar de costume, em uma visita qualquer. Afinal, as condi¢des externas, do tempo e do ar, clima,

% Existiam outros como TurisRio (em 1993, no Rio de Janeiro); AMO-TE - Associagdo Mineira de Organizadores do
Turismo Ecolégico; mais recentemente a EcoRio - Associagdo de Profissionais em Ecoturismo e Atividades ao Ar Livre do
Estado do Rio de Janeiro. Fundada no dia 2 de dezembro 1997, na cidade do Rio de Janeiro, sob a forma de uma sociedade
civil sem fins lucrativos, que reune parceria entre trés empresas do Rio de Janeiro: Igarapé Ecoturismo; Espaco Livre
Aventuras; Clube do Turismo Ecolégico.

A organizagio e expansio do ecoturismo pode ser sentida através das iniciativas de reunir os profissionais do setor com a
promocgio de eventos realizados no Brasil, como congtessos, seminarios, etc. Ha ainda outras referencias anteriores, porém a
insuficiéncia dos dados ainda nao permite maiores afirmagoes.

¥ Documento elaborado pela Ruschel & Associados Marketing Ecolégico de Sdo Paulo em 1995, dada solicitacdo da
Prefeitura Municipal de Canela e da Associa¢do Comercial e Industrial de Canela e apoio do WWF - Fundo Mundial para a
Natureza, para integrar a primeira etapa da “I2 Bienal de Ecoturismo de Canela”.

% Publicacio da EMBRATUR em maio de 1994, p. 68.

% BRASIL. Diretrizes para uma politica nacional de ecoturismo. Brasilia: EMBRATUR, 1994. (Documento elaborado pelo
Gtupo de Trabalho Interministerial MICT/MMA e sob a coordenacio de Silvio Magalhdes Barros 1I, MICT - SETS, e
Denise Hama M de La Penha, MMA - SCA)

%" No Brasil existem alguns pontos de observacido de baleias, por exemplo, no litoral sul do pafs, em Santa Catarina, vende-se
pacotes com passeios de barco com este objetivo.
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naturais e ecoldgicas, precisam estar incorporadas a programacio, por serem inerentes ao produto. Na
segunda definicdo, ha claras promessas exacerbadas quanto a um compromisso com ideais de
sustentabilidade ecolégica e cultural. O IEB, Instituto de Ecoturismo do Brasil, por sua vez, lanca a sua
“prépria” definicio: “O Ecoturismo é a pratica de turismo de lazer, esportivo ou educacional, em areas
naturais, que se utiliza de forma sustentavel dos patriménios natural e cultural, incentiva a sua
conservagdo, promove a formac¢do de consciéncia ambientalista e garante o bem estar das populag¢oes
envolvidas”.

O IEB cita como objetivo imediato a elaboragio de cédigo de ética para o exercicio das atividades
do setor; certificacio ambiental para os produtos de ecoturismo; capacitacio de recursos humanos
(regulamentacdo da profissao de guia); normatizacio em unidades de conservagio; privatiza¢io de
servicos em unidades de conservacdo. O coordenador para a elaboracdo do cédigo de ética, Eduardo
Bagnoli, propée que a promoc¢io do ecoturismo conserve oOs recursos naturais, sociais e culturais,
mantendo sintonia com os interesses das comunidades locais. Segue dizendo que o respeito para com tais
comunidades se refere a compartilhar os ganhos econémicos, inclusive através da utilizagdo de mio-de-
obra, produtos e servigos locais. Ademais a “ética ecologicamente consciente” pede que se observe a
capacidade de suporte de cada ecossistema. (IEB, 1996) Sio propostas em resposta ao problema da
concorréncia. E também a possibilidade de atender aos critérios para receber apoio financeiro de 6rgaos
como a EMBRATUR, o IBAMA, para promover grandes negdcios. Agora o “ecoturismo é big business”.
O critério “ambientalmente correto” faz o ecoturismo ser bem visto no mercado garantindo sua
sustentabilidade econ6mica.

Estar associado a ecologia pode significar a apresenta¢do um 4libi em defesa da sobrevivéncia das
atividades comerciais. Nio apenas no sentido de deixar que as futuras geragdes conhecam e usufruam
este ambiente preservado, mas em especial no intuito de perpetuar o crescimento da producio e regular
relacdes competitivas. Quando os investimentos tornam-se favoraveis, as agéncias disputam fatias no
mercado com novas ingressantes38. Torna-se dificil aceitar que a assuncido publica de um carater
ambientalista na organiza¢io do ecoturismo nio tenha sido um ato for¢ado. A demanda ecoturistica tem
crescido39 sim, mas ainda é restrita, assim os negécios oscilam dada a “fragilidade” do ecoturismo no
Brasil.

E falso pensar que existam empresas de ecoturismo, a0 menos a partir de 1994, como marco de
uma institucionaliza¢do, orientadas ou preparadas para abracar a questdo ecoldgica e cultural, posto que
estdo sendo obrigadas a assumir a ordem do desenvolvimento sustentavel. Na realidade, o empresariado
vé oportunidades de expansio do negdcio fundamentadas em valores éticos, como educar pessoas e
conservar os recursos naturais. i também através da adocdo desta ética que o setor poderd conseguir

financiamentos e autorizagdo para a regulamentagdo da exploragdo de unidades de conservagio.

% Sobre uma contextualizacio desse movimento das empresas de ecoturismo em Sao Paulo ler o trabalho de conclusio de
curso de Jodo Ricardo Marincek: Origem, evolugdo e situagdo atual das agéncias de ecoturismo de Siao Paulo. Sio Paulo:
USP-ECA, 1996.

¥ 61 quase 72% dos entrevistados tem registrado crescimento no seu negocio e 75, 88% acredita em um crescimento de pelo
menos 15% ao ano nos préximos anos. 92,94% acredita macicamente que o setor de ecoturismo também crescera a taxas de
pelo menos 10% ao ano. (RUSCHEL, 1995)



1.7.0S FOLHETOS DE PROPAGANDA ECOTURISTICA

Este titulo foi motivado pelo estudo sobre o turismo na Espanha, coordenado por Mario Gaviria,
particularmente quanto a realizacdo de uma analise ideoldgica através dos impressos de operadores
estrangeiros de turismo (os “Tour Operators”). Gaviria estudou o turismo estrangeiro — individual e o
turismo nacional interno, individual ou organizado — administrado pelos “Tour Operators”, com vistas ao
uso e ao consumo das praias espanholas. Apesar das diferencas quanto aos estudos de caso, convém
destacar algumas de suas argumentagdes pertinentes quanto a investigacdo sobre o turismo organizado
por agéncias de viagem. A importincia da andlise dos folhetos para este trabalho ¢ justificada pela
possibilidade de entender como as mercadorias (pacotes ecoturisticos) sdo vendidas. Os folhetos que
cada empresa produz ou reproduz um determinado discurso ndo é somente ecolégico mas tem a
pretensdo de induzir a necessidade de uso do tempo livre.

Para este trabalho foram colhidos vérios folhetos40, que costumam ser enviados pelo correio ou
distribuidos em mios durante ocasides diversas. Informes publicitirios costumam ter apenas uma folha
com 0s roteiros basicos, precos e breve descricio dos pacotes. Ha também o espacgo para divulgacdo dos
produtos da empresa nas paginas na infernef, que apresenta maiores informa¢des sobre a propria
agéncia4l. As agéncias de ecoturismo contam com varios outros meio de divulgacdo nio sé da atividade
como da prépria empresa 42.

Aqui ndo consta uma analise das propagandas e publicacdes encontradas em revistas
especializadas apesar de serem lidas por interessados no setor. Por outro lado, é importante salientar que
a auditoria de opinido junto ao trade especifico do ecoturismo no Brasil, realizada em 1995 pela Ruschel &
Associados Marketing Ecolégico, apresentou que os profissionais, em geral, proprietarios das agéncias de
ecoturismo costumam se atualizar sobre seus negécios especialmente através de revistas e jornais (69
pessoas, 81,18% da amostra colhida). Dentre as trés revistas mais citadas43 estavam a Caminhos da
Terra, Horizonte Geografico e Ecologia e Desenvolvimento. (Ruschel, 1995) Isso significa dizer que
estas seriam algumas das bases informacionais da elaboracio dos préprios folhetos, bem como da

montagem dos pacotes ecoturisticos.

% Os folhetos foram os das oito seguintes empresas: Ambiental Expedi¢oes, Brasil Adentro Ecoturismo, Biotrip Turismo
Ecolégico, Highland Adventures, Pisa Trekking, Freeway Trilhas & Natureza Viagens e Turismo (publica¢do Freeway
Adventures), Pagu Turismo Educacional, Radical Livre Ecoturismo e Aventura.

M As que possuem alguma divulgacio na imternet sio: Freeway Adventures, Trilhabrasil, Hadama Ecoturismo, Bioma
Educacio Ambiental, Econautas Turismo Ambiental, Special Way, Gate One Turismo, Sem Fronteiras Viagens e Aventuras,
Vivaterra Viagens, Ecology, Brazil Nature, Pé na Trilha, Andaluzs Adventures.

2 Os manuais para os consumidores verdes e os niveis de especializacdo ¢ surpreendente, em Sdao Paulo estdo continuamente
crescendo. Livros luxuosos, editorial e fotograficamente, como a série “Brasil Aventura - Roteiros Ecolégicos” de Ana
Augusta Rocha e Roberto Linsker, que sio os proprios editores e proprietarios da editora independente, a Editora Terra
Virgem, Guia Brasil de Turismo Ecolégico (1990), realizado por Joiao Meirelles Filho que, com um grupo de profissionais do
ramo, fundou o Instituto de Ecoturismo do Brasil. Ademais, conta com um espaco significativo em freqiientes matérias
sobre ecoturismo (com dicas para viagem, onde encontrar) em jornais de grande circulagdo como a Folha de Sio Paulo, O
Estado de Sao Paulo, Folha da Tarde, etc. E também revistas como a “Caminhos da Terra”.

*® Entretanto varias outras devem ser citadas aqui a fim de mostrar a diversidade de publicacées que, de alguma forma, estdo
introduzindo temas ligados ao ecoturismo ora eventualmente ora sendo o proprio centro das aten¢oes, pela ordem de
usudrios do ramo: Amantes da Natureza, National Geographic, Ecotraveller, Ecologia, Brasil Service, Brasil Fluvial, EcoRio,
Mares do Sul, Panrotas, Superinteressante, Veja. Além das que foram citadas apenas por um profissional: Airone, Amazonia,
Backpacker, Boa Forma, de ONGs, Boletins da The Ecotourism Society, Brasil Travel, Brasil Turis, Bussworm, Cheval
Magazine, Dove, Ecotravel, Ecotour, Ecotourism, Fluir, Gault Nilau, Gente Viaggi, Geo, Grandes Reportagens, Gulliver,
Guia, Hardcore, Hippus, Horse Business, Inside, Ocean Realm, Revista de Bordo, Skin Diver, Time, The Economist, Travel
Leisure, Travelling, Trekking, Turismo em Analise-USP, Tutismo Submarino, Undersea Journal, Voe Livre.
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Como afirmou Ana Fani Carlos, na /nternet hoje ja se pode viajar sem se sair do lugar, e também
comprar através dela. Seria o limite da producio de um lugar automatizado das relagbes sociais
concretas. Em referéncia a Adyr Rodrigues ela escreve: “Seu raciocinio a leva mais longe ao sugerir a
idéia de que a midia também produz lugares preenchendo-os de falsos significados, que com o
desenvolvimento da internet sera possivel, viajar sem sair do lugar.” (Carlos, 1996, p. 112) O adicional
neste caso é que o turista que tenha acesso a znternet pode em casa escolher o lugar para viajar, até com
uma amostra ou viagem experimental, e a agéncia, aquela que melhor se apresentar, mais rapido
responder além de tantas outras consideracdes, como foram analisadas por Mario Gaviria. Por esta razio,
acredita-se que este material serd significativo para a analise que se segue.

A elabora¢ido dos folhetos possue principios estratégicos, aliados a mecanismos publicitarios, que
tornam as férias uma necessidade inquestionavel, um consumo compulsério. Gaviria vai mais longe,
argumenta que os folhetos tendem a introduzir um “homem acritico” no circuito de consumo turistico e a
induzir o consumidor a integrar suas férias a estrutura econOmica capitalista. (Gaviria, 1974, p. 78) Os
folhetos mostram a necessidade de se conhecer um determinado lugar, longe dos problemas urbanos e
industriais. “A Ambiental convida vocé para uma expedi¢io pelo Brasil. A temporada de férias esta
aberta e o verdo estd af para vocé curtir as maiores belezas naturais desse pafs”

Visitacdo a um paraiso de sonhos perdidos é a proposta. “Vocé tanto podera “quase tocar o céu”
ficando em grandes altitudes, chegando até a base do Everest, como estar “o mais perto possivel do
centro da terra”, adentrando as cavernas do PETAR, a 300 km de Sao Paulo” (Sem Fronteiras Viagens e
Aventuras). “Conheca os encantos e mistérios que envolvem Sio Tomé das Letras, com suas montanhas,
grutas e cachoeiras cercadas de misticismo e lendas, como, dentre outros locais, a Casa da Pirdamide ¢ o
Vale das Borboletas.” (Vento Forte Turismo Ambiental) “A Peninsula Valdés ¢ um auténtico paraiso de
fauna marinha.” (Vento Forte Turismo Ambiental)

Os folhetos induzem a pensar que se exercitar em ambientes onde haja ar puro seja melhor para a
saude. “Aventura, exploracio e relaxamento: uma boa mistura para alimentar corpo e espirito.”
(Econautas Turismo Ambiental). “Considerado como uma alternativa para o alpinismo, o canyoning
mistura acdo e aventura com muita agua e movimento, tudo isso a céu aberto em meio a paisagens
intocadas”(Freeway Adventures).

E através do ecoturismo que o cidadio pode tomar consciéncia ecolégica, ou somente com um
roteiro, como o ofertado, serd possivel ver de perto a diversidade animal e vegetal em seus proprios
ecossistémas. “No inicio, quando entramos na mata nada percebemos; sio tantas coisas para se ver e cada
uma ¢ diferente. Com o tempo aprendemos a diferenciar as plantas e perceber os animais e finalmente
reparar a diversidade das nossas florestas. Usamos todos os sentidos e todas as partes de nosso corpo
para andar na mata. As cachoeiras e rios cristalinos das florestas das serras sio uma recompensa de
qualquer esforco” (Brazil Nature).

Os folhetos demostram que o descanso, as férias, a pureza do verde e a fuga do cotidiano urbano
e do trabalho s6 podem ser conquistados com a realizacio da mercadoria turistica.  “Turismo
alternativo... com a loucura dos dias de hoje, cada vez mais pessoas tem se interessado por passeios
diferentes, aventuras, emocdes fortes, enfim, adrenalina, ou ainda, aproveitar as férias para aprender,
porque niao? HEste item em nosso site abrange ecoturismo, turismo de aventura, expedi¢cOes, viagens

tematicas, esportes radicais, pescarias, lugares exéticos e ainda turismo cultural” (Gate One Turismo).



Eles insinuam que haja exclusividade para aquele que aceite comprar um pacote. “Cachoeiras de
Itararé... Na divisa entre Sdo Paulo e Parand, um lugar privilegiado e ainda pouco conhecido: Itararé —
cachoeiras e trilhas de beleza incomum” (Econautas Turismo Ambiental).

A funcio dos folhetos é atrair, de forma objetiva, os consumidores potenciais a se interessarem,
num primeiro olhar, por um dos pacotes ofertados. Para tanto, cumprem a determinagdes basicas de nio
discriminar um certo tipo de comprador, uma vez que o importante ¢ fechar negbcios.

“A acessibilidade, caracteristica que, junto a universalidade dos consumos propostos, é de vital
importancia para a eficicia dos folhetos, se consegue tanto mediante as proposi¢oes dirigidas a
uma completa identificagio com os modelos humanos propostos nas fotografias (cuja
semelhanca com os possiveis consumidores se consegue nio definindo exatamente — nem por
idade nem por status socio-econdmico — a estes modelos) como pela insisténcia em considerar as
proéprias férias como artigo de primeira necessidade...” (Gaviria, 1974, p. 78)

Um estudo apurado dos folhetos das agéncias de ecoturismo em Sio Paulo merece algumas
consideracbes. O ecoturismo ¢ uma atividade que sugere a definicdo de um tipo de consumidor,
simpatizante da idéia de ter um maior contato com a natureza, ou uma certa disposiciao a esforcos fisicos
do tipo caminhadas. Quanto a nio defini¢io de um publico baseado em niveis sécio-econémicos, a
adverténcia de Gaviria mantém-se relevante. Além disso, é notoéria a participacdo um tanto especializada
das empresas, dando a cada uma delas alguns aspectos de singularidade. A escolha a um destino — de
um lugar a visitar ou pacote a comprar — pode ser uma condicionante na defini¢io de qual operadora
escolher, dada a uma certa divisdo espacial da oferta disponibilizada pelas agéncias. As empresas tém
estratégias diferentes, contatos diretos com firmas e escolas, veiculacdo em revistas especializadas, dentre
as mais conhecidas: Os Caminhos da Terra, Editora Azul, da Abril Cultural, ou em determinados
cadernos dos Jornais — matérias para adolecentes, no Folhateen da Folha de Sio Paulo. Enfim, a
acessibilidade, mencionada por Gaviria, recebe aqui uma outra dimensio.

Para ilustrar, ha um texto que parece deixar em aberto um perfil de consumidor, que revela
interesse em aceitar qualquer negbcio, e a disposi¢ido para atender a vontade do cliente. Sem Fronteiras
Viagens e Aventuras44: "Seja vocé um aventutreiro e amante da natureza, ou esteja vocé a procura daquele
merecido descanso a beira da piscina em um hotel confortavel em algum lugar desse mundo, ou ainda, se
vocé preferir, a bordo de um navio fazendo aquele cruzeiro pelo mar do Caribe ou Terra do Fogo". Isso
porque esta ¢ uma agéncia de viagens que trabalha com roteiros ecolégicos e convencionais.

Gaviria observa que uma dada homogeneidade na apresentacio do produto turistico presta-se
para ndo privilegiar pontos determinados, evitando-se demandas excessivas sem condigdes de serem
atendidas. Assim os folhetos servem para influenciar o consumo das férias, e ndo para eleger o lugar
onde efetiva-las. (Gaviria, 1974, p. 78) Nio obstante, cada folheto — especialmente quando se trata de
pequenas firmas especializadas — mostra um conjunto de planos e op¢des predefinidos, isto €, os pacotes
turfsticos ofertados por cada empresa.

Pellegrini, por sua vez, ao elaborar um levantamento de dados “eco-etnograficos” a fim de
ampliar a oferta turistica brasileira, segundo rela¢des entre ecologia, cultura e turismo, justifica seu estudo
com a seguinte hipétese: “Existe enorme potencialidade de recursos naturais e culturais, que o turismo
brasileiro no Brasil ndo quer, ndo sabe ou ndo pode aproveitar”. (Pellegrini, 1993, p. 11) Apesar de sua

argumentacdo em prol de um cuidado relativo as capacidades de recepcio, alertando contra perigos do

* Este texto ndo foi encontrado num impresso, mas sim na pagina na internet da Sem Fronteiras Viagens e Aventuras,
URL.: http://www.netbrazil.com.br/semfronteiras/home_index.html
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“turismo predatério” atribuido ao turismo de massa. Pellegrini ndo deixa de sugerir a transformac¢io de
recantos — ainda inexplorados — em mercadorias para o turismo interno ou internacional, ou
precisamente, produto turistico brasileiro passivel de ser consumido.

Gaviria anunciou o fato dizendo que o objetivo de alcancar os melhores resultados comerciais
acaba por eliminar um processo decisorio — e explica que a possibilidade de optar é uma ilusdo interna a
mitologia moderna. Os folhetos ndo traduzem os desejos dos consumidores, mas sim impoem gostos e
uma sensibilidade determinada, dirigida pelos interesses comerciais de quem os edita. (Gavitia, 1974, p. 80)

Conforme Gaviria, os folhetos apresentam o interesse das agéncias de elevar o limite de um
rigoroso controle do consumo turistico, pois asseguram a diversdo no hotel — para os que mostram nao
haver vida nem diversdo fora dali —, e garantem o consumo externo através do “conhecido e rentavel
mecanismo das excursdes”. Para ilustrar o fato, Gaviria cita o tratamento com o mar: “nos folhetos se
vende mais a certeza de sua existéncia (como componente indispensavel de um Holiday Resort de
veraneio) que a possibilidade de seu uso, deixando este para a piscina, espaco fechado e dependente do
hotel e, em suma, dmbito mais facilmente controlavel por parte da agéncia.” (Gaviria, 1974, p. 80) Em
principio ha que se dar uma explicagdo quanto aos propédsitos freqiientes em torno do ecoturismo, a
imagem do turista passivo, do conforto do hotel. O oposto a do ecoturista: passar a maior parte do
tempo caminhando pelas trilhas, ou em passeios de barco, enfim, ficar no hotel é estar enjaulado. Na
realidade, para algumas excursGes ecoturisticas, as empresas incluem acampamentos, pousadas, com o
basico apenas para dormir, tomar banho e se alimentar. Providenciam também hotéis de conforto,
carregadores — de bagagem, cozinha, comidas, etc. — para subir o Himalaya. Ademais, as instalagdes
ecoturisticas em geral seguem um estilo decorativo baseado em regionalismos, inclusive com o argumento
de ser sustentavel ao utilizar materiais locais.

Os folhetos criam um estimulo ao consumo através da apresentacdo de uma vida prazerosa,
resultante do contraste com a dura e fatigante vida cotidiana, Gaviria declara uma oposicao entre a
normalidade e a suposta grandeza do acontecimento — especialmente para quem consome pela primeira
vez, aos ja consumidores, busca-se rememorizar e induzir o consumidor a “contratar as férias”
novamente. A marca de uma estreita oposi¢io entre a vida cotidiana, para se referir a rotina do tempo do
trabalho, e a das férias, para o tempo do nio-trabalho, do lazer, ¢ mostrada com os contrastes entre
ambas. No caso do ecoturismo, uma diferenca nitida é a polui¢io da cidade contra o ar puro, ou uma
vida urbana em oposicdo a uma vida no campo. Refere-se a tranqtilidade, ao siléncio, ao canto das aves,
tudo que se pde na cidade como perdido. O contraste do cotidiano urbano e o cotidiano das férias
ecolégicas, aparece freqiientemente e de formas variadas: A Brazil Nature elogia uma ida ao Pantanal,
sem explicitar as buzinas no transito de Sdo Paulo, a poluicdo sonora e o ritmo na cidade como um
incomodo diario. Os sons da natureza e o seu tempo se impoem como sanidade. “A tranqiilidade sob o
sol quente, o céu azul intenso e o verde é quebrada pelas barulhentas araras e papagaios e pela expectativa
de ver jacarés, cobras e pacas nas margens e praias dos rios. E inesquecivel ficar sozinho num barco a
deriva numa tarde morna tomando sol ouvindo o barulho da 4gua. Sem esforco, tudo é bonito para
fotografar e filmar.” A Radical Livre em 1995 dizia: “A Radical Livre tem variadas e saudaveis opgoes
para vocé dar uma fugida rapida do “fumacé”, das filas... etc. e tal de Sao Paulo.”

Gaviria mostra que se tende a eliminar as preocupagdes cotidianas apresentando como soluciona-
las, pela promessa de felicidade garantida contra o “fantasma das preocupag¢des” em viagens. Os folhetos
mostram como as agéncias se propdem a resolver as férias, facilitando os deslocamentos, prevenindo

aborrecimentos, protecdo diante do medo do exotismo, que impecam um feliz desenvolvimento das



térias. (Gaviria, 1974, p. 81) Tudo é organizado para que o turista nido sofra, Urry tratou da idéia da
“bolha ambiental”, que parece ter um sentido semelhante. Aliado a esta inclinacdo, os pacotes
apresentam o minimo de informacdo, que se restringe aos deslocamentos, saida e chegada no aeroporto,
quem recebe e leva ao hotel, etc.

Em resumo, Gaviria escreve que a indugdo ao consumo turistico, implicita no mecanismo
publicitario de folhetos, é alcancada de varias maneiras:

“1. Fomentando a necessidade das férias. 2. Atribuindo as mesmas o carater de artigo de primeira
necessidade (e consumo obrigado). 3. Configurando o folheto de forma mais mercantil que
orientativa. 4. Prometendo o acesso a mundos miticos mediante o consumo de férias. 5.
Comparando este consumo com os consumos aristocraticos. 6. Explorando os beneficios
derivados das férias. 7. Aplicando as férias beneficios que nio se conseguem através delas. 8.
Ressaltando as contradigGes existentes entre a vida cotidiana e a vida que propdem. 9. Negando
as possibilidades de critica. 10. Assegurando uma perpétua prote¢io contra o medo e a
seguridade diante do exotismo. 11. Eliminando os elementos negativos que perturbem o curso
satisfatorio das férias.” (Gaviria, 1974, p. 89)

A elabora¢io de um folheto depende de varios fatores, a que publico se destina: empresas,
industriais, pessoas. No estudo Gaviria chamou o proletariado europeu ou a classe média, com baixa
capacidade cultural, da necessidade de cumprir com um objetivo imposto, até a criagio de um estilo de
férias que possa destacar a agéncia. O objetivo da venda das férias implica numa configuracio da forma
mais mercantil, uma “obstinada” tendéncia a incluir o pre¢o ao lado do produto oferecido, e com uma
linguagem um tanto vulgar. “A abundancia de denotag¢des se opoe a premeditada auséncia de conotagdes
sutis...” Com o trato da ‘personalizacdo’ do produto ha um maior cuidado em produzir imagens, etc.

“Uma teoria muito simples sobre a publicidade poderia ser a de que aqueles produtos de

consumo aleatérios devem oferecer ao menos através de sua préopria publicidade lugares
conotativos que obriguem ao consumidor a converter um consumo aleatério em cotidiano,
habitual, como conseqiiéncia da acumulacdo de vantagens que se derivam do mesmo. E de
acordo com esta teoria os folhetos, ao incluir as conota¢des e as transgressdes, intentariam
incorporar as férias a consideracido de produto de primeira necessidade.” (Gaviria, 1974, p. 89)

Gaviria leva as dltimas conseqiiéncias sua analise formal e estilistica. Ele inicia apresentando
alguns temas como o da segurang¢a para o turista com a presen¢a do guia — representada por imagens da
eficiéncia das empresas com fotos dos diretores, opinido de outros turistas, simbolos da seguranca, a
imagem de um avido, ou da precisdo e impossibilidade de esquecimento ou engano, com o computador.
Gaviria mostra como o papel do guia assume uma figura que mescla com a manipulacdo humana, o
assistente social, o feiticeiro e o vendedor. O guia ¢é o tradutor, no idioma e nas orienta¢bes quanto aos
melhores lugares para ir; o enfermeiro; o confessor, ouve lamentos e pecados dos turistas dificeis; o
confidente; o pai, a mie e irmio, a familia que supre a auséncia; o animador social e festivo; o professor
da lingua; o psicélogo constante, aquele que recebe todas as criticas e queixas; o conversador, que sabe
ouvir e ser amigo, nunca opina; o sacerdote, transmite amor e carinho; o assistente social; o agente
funerario caso necessario; conselheiro em relacdes matrimoniais; anfitrido; agente de seguranca dando
protecdao psicolédgica, policia; inspetor, verificando a qualidade dos servigos; canalizador das queixas ao
hotel; contador das vendas de excursdes e outros pagamentos; administrador dos gastos extras; lider e até
o financiador de empréstimos. (Gaviria, 1974, p. 2306)

No ecoturismo, a figura do guia é ainda de maior importancia pois é o especialista, o professor de

biologia, de geografia, de fotografia, de mergulho, de botanica, etc. Marincek escreve que os guias sdao
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decisivos para o sucesso da viagem. Além dos atributos citados por Gaviria, o ecoturismo exige que o
guia possua uma “conduta ecologicamente correta, ter uma boa gama de conhecimentos cientificos e
saber transmitir com palavras ou gestos o respeito pelo meio ambiente local”. A caréncia de bons guias
de ecoturismo no mercado, faz com que sejam disputados entre as agéncias, ou quando nio sdo os
proprios donos das empresas que acabam indo para o trabalho de campo. “Hoje, o relacionamento entre
algumas concorrentes é muito melhor do que era hd trés ou quatro anos atrds e quem tem a ganhar com
isto é todo o mercado. A prova disto esta no fato de encontrarmos um mesmo guia trabalhando para
varias operadoras”. (Marincek, 1996) Ambiental Viagens e Expedi¢oes - “Os passeios sio acompanhados
por pesquisadores que nos levam a cavalo, de carros abertos, em pequenos barcos e a pé pelas
“cordilheiras”, campos e matas, para safaris fotograficos, onde se pode conviver na intimidade com
tamanduas, jacarés, macacos, capivaras, garcas, colhereiros, biguas e outros tantos animais de rica vida
selvagem do pantanal.”

Os folhetos mostram também imagens de uma vida aristocritica propondo a entrada em mundos
miticos e libertagdo do consumidor de seu status sécio-econémico habitual. Uma contradigdo pela prépria
acessibilidade e universalidade dos consumos propostos. Tudo isso ¢ manipulado através de fotografias
falsas e textos falaciosos. A diferenca entre a realidade e aquela prometida, férias felizes cuja a imagem ¢
de uma inversdo da vida cotidiana, realiza-se pelo real, encoberto nos folhetos. “Pode observar, por
exemplo, como os folhetos intentam um retorno até o naturalismo, mito surgido nos ultimos anos por
contraposi¢io ao mundo atual, plastificado e cimentado, notoriamente deteriorado pela crescente e
alarmante poluicdo, resultados ultimos do <<a-naturalismo>> industrial.” (Gaviria, 1974)

Gaviria mostra como o respeito a pessoa aparece nos folhetos, o intento de comunicar a
totalidade do beneficio das férias, que alcanga todo o corpo — ressaltar uma parte do corpo resulta na
parte mais favorecida pelo consumo. Um modo de vida é proposto, mas também o consumo, que
contrasta com a idéia de naturalismo (pretendido, porém nio desfrutado). “Um naturalismo (o dos
folhetos) cuja artificialidade deixa desmarcarada diante da forma empregada para representar a paisagem,
quase sempre selvagem e premeditadamente segmentada, nio vista como totalidade, mas parcialmente.”
Assim oculta-se o presente, eliminam-se os desastres urbanisticos em referéncia ao retorno a um estado
primitivo, como um estado natural e mais sdo ou puro.

O uso da cor verde foi encontrado em quase todas as fotografias analisadas por Gaviria. (Gaviria,
1974) Para essas idéias apontadas por Gaviria, a estética da maior parte dos hotéis estudados — os
Holiday Resorts mediterrineos, mostram o quanto sdo pouco sinceros, pois usam cores vivas na
publicidade ou folhetos como estaria sendo comum, revela imediatamente o oposto a este naturalismo.
No caso do ecoturismo observa-se o desenvolvimento de uma arquitetura vernacular, com regionalismos
e reproducio de estilos locais, com matérias-primas da prépria regido. “Pelo fato da atividade ser
realizada em areas de preservacdo, uma das tendéncias para a acomodac¢io dos praticantes é a implantagao
de ‘ecolodges’, instalacSes simples, com uso de materiais renovaveis, que atendam as expectativas da
clientela internacional e da prépria demanda interna”, comenta Hillel.” (Dassier, s/d)

Ariau Amazon Tower Hotel45, a 35 milhas de Manaus, no “cora¢io da Amazo6nia”, é o que
denomina “hotel de selva”, com acomodagées basicas, mas de “experiéncia unica”. Os quartos,
restaurante e¢ bar estdo localizados em arvores, oferecendo extraordinaria vista panoramica. Dentre as

atividades incluem viagens em canoas motorizadas com guias multilingiie, caminhadas na selva, pesca de

4 URL: http:/ /www.brol.com/atiau.html



piranha, observacdo de passaros e focagem de jacaré. Acajatuba Jungle Lodge46, localizado a margem do
rio Acajatuba a 35 milhas de Manaus no “coracdo da Amazonia”. “Um passeio de barco por trés horas
passando por “O Encontro das Aguas” (onde as 4guas escuras do Rio Negro encontram as aguas claras
do Rio Solimées) com duas saidas diarias pegard vocé de Manaus até o alojamento.” O hotel foi
construido com materiais nativos (madeira e folhas de palmeiras) seguindo o estilo regional. Reftgio
Ecolégico Caiman47 - esta localizado a 140 milhas de Campo Grande, numa fazenda com 53.000 hectares
dos quais 7.000 estdo isolados como reserva de rica fauna e flora. Onde ha uma paisagem de pantanos.
“A regido é uma das reservas naturais mais ricas do mundo e parada migratéria de patos, cegonhas,...”
“... oferece um alojamento principal e mais quatro estrategicamente localizados em diferentes pontos da
fazenda com sua infra-estrutura propria e estilo. Oferecem quartos decorados com ar condicionado,
piscina e excelente comida regional e internacional.”

Fato que pode encobrir mais profundamente estes resgates naturalistas, que no ecoturismo passa a
ser o fundamento, a totalidade se revelaria quando anunciam a diversidade na fauna e flora, o ecossitema
como totalidade. Entretanto, um naturalismo simbodlico, por exemplo: Hadama Ecoturismo - “Ilha
Grande... 105 praias (muitas ainda selvagens); mar de aguas cristalinas, permitindo grande visibilidade para
observacio de peixes de varios tipos; caminhadas pelas trilhas na mata atlantica intocada, onde se esconde
uma rica fauna e flora incluindo bromélias, orquidias, macacos, araras, entre outros bichos; mergulho em
grutas e naufragios; passeios de escuna pelas outras ilhas da regido (Angra dos Reis possui 360 ilhas).”

Através dos folhetos também se procura privilegiar a apresentacao de tudo que possa denotar a
possibilidade de boas férias, tanto que se eliminam qualquer elemento perturbador. Gaviria mostra
também como sido abundantes os simbolos de consumo ‘aristocratico’, o bar do hotel, a piscina, cuja a
fruigdo esta reservada a um grupo de elegidos (vocé e todos que com tdo bom critério escolheram esta
ageéncia, este lugar, este hotel). Diante da prolixidade de fotografias e dos atrativos expostos nos textos, o
leitor pode perceber que foi escamoteado tudo que se supunha prejuizo ou possibilidade de té-lo.
Percebe-se a significativa eliminacio do cotidiano (o carro, a carreta, o trem, o trabalho, o frio, a
necessidade de ir vestido, os uniformes, a policia, etc.), além de mostrar diferencial entre um lugar do
outro. Gaviria chama atengéo ainda para o absoluto desprezo nos folhetos quanto aos paises turisticos, a
adog¢do de um ar ‘imperialista’. Neste caso, o ecoturismo pode aparecer com diferentes posturas, quando
o programa se trata dos esportes de aventura, como as descidas em corredeiras, as caracteristicas do lugar
sdo apenas o cendrio, com isso parece ndo haver nenhum outro vinculo com o lugar, assim como no
estudo de Gaviria em que o importante é saber que a praia e o sol estardo ld&. Em outros aspectos do
ecoturismo, haveria sim algum outro interesse em conhecer a0 menos uma espécie da fauna ou flora e
passar, Pé na Trilha —

“Caminhar na mata, percorrer um rio a canoa, passear de saveiro no mar, mergulhar em aguas
cristalinas, subir em um penhasco acompanhado de um guia experiente, acampar numa praia
selvagem, aprender biologia no campo aberto, praticar esportes em meio a natureza, entrar numa
caverna com um grupo organizado, banhar-se nas aguas frias de uma cachoeira, conhecer uma
vila de pescadores, observar a flora, a fauna, a paisagem, em uma das dreas naturais dos

diferentes dominios ecolégicos do Brasil é um direito de todo cidaddo brasileiro e do mundo.”

No ecoturismo, entretanto, ha uma valorizacio do lugar a ser visitado. Quando aparece a op¢ao

de ir para o Nordeste brasileiro por exemplo (um dos destinos nacionais mais demandados em Sdo Paulo

6 URIL: http://www.btrol.com/acajatuba.html
47 http:/ /www.brol.com/ caiman.html, localizado em Campo Grande - Mato Grosso do Sul
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no turismo convencional), fica claro um unico objetivo, isto é, deleitar-se com o sol e o mar, na certeza
de um bom clima e belas praias. Poderia haver nisso uma relagdo com o ecoldgico, com a natureza, mas
esta nio ¢ feita, a menos que sejam os “intocados” destinos, como Fernando de Noronha, Jericoacoara,
etc.. Talvez na praia possa haver campanhas contra o deixar lixo na areia, cuidados com a polui¢io da
agua, mas estas seriam deriva¢Oes externas (aliado-se mais ao ‘ambiental’ do que o ‘ecolégico’), ndo um
atrativo turfstico. Enfim, aparentemente ndo hi nenhuma outra motivagiao além do sol e mar, nio ¢é a
cultura regional, nem as cidades, sua arquitetura, folclore, etc. O ecoturismo parece tomar estes aspectos
(o histérico, o cultural) como secundarios (talvez pela condi¢io de ser predominantemente em areas
naturais protegidas), posto que o diferencial é a fauna e a flora, o relevo, as formagdes rochosas, etc.
Neste caso, porém, haveria um interesse em conhecer o lugar, porém na busca do que seria o mais
natural, especialmente a animalidade.

E preciso salientar que esta idéia néo ¢ assim claramente definida, dadas as caracteristicas de cada
empresa e roteiro. Aqueles em que o programa é o esporte de aventura, o lugar é apenas o cenario da
pratica esportiva, ou a media¢io que proporciona a emogdo, a aventura, ou como ¢ preferido pelos
praticantes, a adrenalina (quase uma droga, capaz de fazer escapar o cotidiano ou fazer dele uma
maravilha). O turismo educacional, por sua vez, tem imbuido o conhecer, o estudo de meio, transforma
o lugar em um laboratério vivo, significando o sair para o real de onde as informag¢des foram gestadas.
Por outro lado, os programas que se limitam aos esportes de aventura, como as descidas em corredeiras
em botes inflaveis (que esta se tornando muito popular), definem os lugares precisamente pelas condi¢Ges
que um determinado rio ird oferecer (em termos de maiores emogdes, obsticulos, etc., enfim, suas
singularidades geograficas), mas terd a paisagem, suas particularidades, apenas como cendrio para o
esporte.

Cada lugar, entdo, carrega a definicao de que tipo de atividade realizar e do que hd para conhecer.
Mas em geral esta diferenciacdo é tomada tendo em vista representacOes de uma ‘paisagem natural
intocada’, nos termos definidos por ecossistemas ou paisagens. As agéncias descrevem cada roteiro
através de simbolos como nomes e imagens de uma espécie animal. A Brazil Nature48 mostra este
enfoque quando descreve as regides ecoturisticas brasileiras: Pantanal:

“Com 140 mil quilébmetros quadrados, esta regido quente, com chuva de novembro a marco, do
Centro-Oeste brasileiro, ¢ muito procurada por pescadores pelo tamanho e pela quantidade dos
peixes. Os animais famosos desta regido sio: o jacaré, a onga-pintada, a anta, a jaguatirica, a
piranha e a sucuri. Sdo 600 famfilias diferentes de passaros como tucanos, gar¢as, cegonhas,
gralhas, gavides, jacanis, marrecos, araras ¢ papagaios; o maior deles ¢ o Tuiuiu, com mais de um
metro de altura.” (Brazil Nature)

Entdo qual distin¢do é possivel fazer entre o turismo convencional e o ecoturismo? O destino, o
lugar escolhido para ser visitado pelo turista, é o maior diferencial no produto vendido. A primeira vista
o que importa ¢é sair da rota massificada para as capitais européias, os grandes centros norte americanos e
seus parques tematicos ou até mesmo evitar o fluxo exclusivo para as capitais (e suas praias) do nordeste
brasileiro. Um produto diferente para quem procura uma cultura diferente da ocidental, para quem quer
ver as belezas naturais existentes no mundo, para quem deseja fugir do ambiente urbano das grandes
cidades. Por exemplo, ndo se vende uma viagem para a Amazdnia com estada em Manaus simplesmente,

mas sim para ficar no meio da selva, para que os animais, arvores e rios possam ser vistos de perto, bem

“ A Brazil Nature ¢ praticamente uma agéncia virtual, através de sua pagina na internet, URL:
http://brazilnature.com/indexp.htm



como ser sentida a grandeza que ¢é esta floresta. Mas como os turistas saidos das grandes cidades ndo sdo
auténticos habitantes deste “lugar natural”, entdo, sdo acolhidos por hotéis tematicos, como o Ariad
Jungle Tower ou o Amazon Lodge. Mas existem também produtos ecoturisticos mais simples, uma
caminhada, com banhos de cachoeiras, em Visconde de Mau4.

E possivel afirmar que os destinos ofertados pelas empresas de ecoturismo sio tipicamente deste
segmento do turismo, mas existem areas de fronteiras. Observou-se que os destinos com maior numero de
empresas de ecoturismo ofertantes sao também disputados pelas principais operadoras tradicionais de Sao
Paulo. A Viagens CVC vende pacotes para Porto de Galinhas - PE e para Africa do Sul com visitas a
parques nacionais, assim como a Ambiental Viagens e Expedi¢bes. Mas a Viagens CVC faz também
roteiros para Londres e Buenos Aires, que nio sdao destinos para nenhuma empresa de ecoturismo. A
Nascimento leva turistas ao Pantanal e a Brasil Adentro, Pisa Trekking, Ambiental, Hadama, etc. também.
Porém estas ultimas ndo colocaram 4 venda pacotes para Beto Carrero World, assim como a Nascimento.
A Soletur se estendeu e monta pacotes com destinos a Abrolhos - BA, Pantanal, Porto de Galinhas, Africa
do Sul, etc. Esta operadora chegou a assinar uma parceria com o IBAMA, a fim de cooperar em uma
campanha de conscientizagdo ambiental junto aos turistas, nas viagens pelo territério nacional. Vilmar
Berna49 relata: “Viajar E Preservar, cujo objetivo é conscientizar os passageiros da empresa, que responde
por 7% do mercado de véos fretados no Brasil, sobre a importancia de preservar o meio ambiente. No seu
discurso inicial, Carlos Eduardo Guimaries, diretor da SOLETUR, disse que o maior patriménio do
turismo ¢ exatamente a diversidade ambiental e cultural do Brasil. Preservar esse patrimonio é questiao
estratégica de sobrevivéncia para a induastria do turismo.”

A Sem Fronteiras Viagens e Aventuras50, por exemplo, divide os destinos em ecolégicos e ndo
ecolégicos. As opgdes ecoldgicas para os seguintes destinos: Chapada Diamantina, Abrolhos, Chapada dos
Veadeiros, Ilha Grande, Rafting em varios rios, Visconde de Maua (Brasil), Parques Nacionais do EUA,
Machu Picchu, India, Nepal (exterior). As ndo ecoldgicas foram classificadas como sendo para: Nordeste,
Serras Gauchas, Pousada do Rio Quente, Cidades Historicas (Brasil), Buenos Aires, Lagos Andinos,
Cancun, EUA, Canada, Europa, Caribe, etc. (exterior). A Sem Fronteiras estd no mercado oficialmente
desde fevereiro de 1997, mas atuam na area de turismo convencional hd 17 anos, enquanto o turismo
ecolégico ha apenas 8 anos. Assim esta empresa descreve51 alguns programas: “Se vocé nio quiser sair do
Brasil explore as trilhas da Chapada Diamantina, mergulhe em Abrolhos e Fernando de Noronha, conheca
a maravilhosa fauna e flora do Pantanal e Amazo6nia. Mas se isso ndo for suficiente para vocé faga a trilha
Inca indo até Machu Picchu, ou va para Patagdnia, India, Nepal ou Galapagos.”

A diferenc¢a é que nem a Nascimento, nem a Viagens CVC, nem a Soletur parecem se interessar em
classifica-los como pacotes ecoturisticos. Entdo, uma viagem convencional em que os atrativos sdo as
propriedades naturais de um ambiente conservado, pode nido conter os objetivos programaticos que no
ecoturismo sao evidenciados. No ecoturismo ¢ destaque fazer caminhadas por trilhas, ter um espirito de
aventura ou contemplativo diante da idéia de natureza selvagem ou intocada, o conforto do hotel, o prazer
com o sol e mar, parecem ser ainda secundarios. Mas muitas vezes estes sdo objetivos determinados pelo

que cada lugar teria como atrativo turistico, que privilegia a percepcao das belezas naturais.

* Berna, Vilmar. EDUCACAO AMBIENTAL: Jardim Botanico do Rio Foi Palco Para Duas Campanhas Ecolégicas. Jornal do
Meio Ambiente.out/1996. Berna é o Editor do Jornal do Meio Ambiente e de Presidente dos Defensores da Terta

% Infomagdes obtidas através do questionario, com Eunice da Sem Fronteiras Viagens e Aventuras (Sio Paulo) em 21 de
novembro de 1997.

5t Encontra-se na pagina na internet da Sem Fronteiras Viagens e Aventuras, URL:
http:/ /www.netbrazil.com.br/semfronteiras/home_index.html
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2.GRUPOS AMBIENTALISTAS E PRATICAS DE ECOTURISMO

Na Conferéncia das Na¢bSes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, no Rio de Janeiro,
em 1992, CNUMAD — Eco-92, foram assinados cinco documentos oficiais. Segundo Barbieri, a Agenda
21, um dentre eles, representa uma consolida¢dao de varios relatérios, tratados, protocolos. Em sintese, é
um plano de agdo a fim de promover o modelo de desenvolvimento sustentavel — principio idealizado
no relatério “Nosso futuro comum”52. “Principios, conceitos e recomendacdes expressos no relatério da
Comissao Brundtland, nas estratégias de conserva¢io mundial da UICN, WWF ¢ PNUMA de 1980, nas
estratégias do Caring for the Earth, nos documentos do Painel Inter-governamental sobre Mudangas
Climaticas, por exemplo, podem ser reconhecidos no texto da Agenda.” (Barbieri, 1997, p. 58)

Para Arlete Rodrigues, a Agenda 21 nao cumpre o papel esperado de “Programa de Acdo Global
para o Desenvolvimento Sustentiavel”. Seu principal protesto se refere ao fato de nio ter enfrentado
conflitos e confronta¢Ges, manifestados durante seu processo de negocia¢do. Sobre a criagdio da
Comissao de Desenvolvimento Sustentavel, indicada na Agenda 21, Rodrigues especula (1994) que “os
embates fiquem restritos na autonomia e nas formas de participagdo ou nio das ONGs.”. A autora
analisa que os documentos oficiais assinados na CNUMAD atribuem responsabilidades aos chefes de
governo e questiona o significado desta posi¢do exclusiva aos governantes, indagando se o Estado é, ao
final do século XX, a representacdo politica do neoliberalismo. Igualmente necessario foi perguntar se o
mercado na hegemonia neoliberal é o definidor das politicas e responsabilidades delineadas e que teria
culminado no conceito de Desenvolvimento Sustentavel. (Rodrigues, 1994, p.122)

Rodrigues escreve que, em paralelo a CNUMAD, foi organizado o Férum das Organizacdes Nio-
Governamentais e Movimentos Sociais, marco da organizacdo da sociedade civil internacional em relagio
as questdes ambientais. O Férum Global, como foi chamado, representou um esforco para a discussio
sobre as relacdes da sociedade e seus entrelaces com a natureza, reunindo os movimentos reivindicativos
e libertarios. Para Rodrigues, este encontro dos movimentos sociais e das ONGs “Significa a criagio e a
ocupac¢io de um espago alternativo para a manifestacdo da sociedade civil organizada”, no qual se discutiu
sobre as contradi¢les inerentes a0 “modelo de civilizagio dominante”. As ONGs tém criticado que a
postura de crescimento ilimitado ndo respeita a finitude da Terra, para tanto defenderam a concepgao de
uma ética. Rodrigues esclarece que os tratados assinados neste encontro utilizaram o conceito de
Desenvolvimento Sustentavel, assumiram uma idéia particular associada a igualdade, justica social,
preservacido da diversidade cultural e de integridade ecolégica. Para esta autora, isto significa que tal
concepcdo estd mais apropriada a noc¢do de sociedade sustentavel, novo referencial discursivo, diferente
daquele proclamado pelos representantes governamentais. (Rodrigues, 1994, p. 125)

Em que medida a autonomia nas a¢Ses e modos de pensar da sociedade civil, das ONGs, pode
permanecer em vigor com a implementacdo da inten¢do manifestada na Agenda 21 de “Fortalecimento do

papel dos grupos principais”? Uma das recomenda¢bes apontadas nesse documento foi que “A

*2 Realizado em 1987 pela Comissio Brundtland, formada por decisdo da Assembléia Geral da ONU em 1983.



participagdo publica e o envolvimento das ONGs devem ser estimulados.” (Barbieri, 1997, p. 91). Isso
significa perguntar se o confronto entre essas duas bases carrega a tendéncia a indu¢do pela ado¢do do
estigma denominado neoliberal. Porque a pretensdo é de ganhar o apoio social em prol de supostos
interesses comuns em defesa do modelo de desenvolvimento sustentavel. Se inicialmente o Férum
Global nio se manifestou de pleno acordo com tal paradigma, passar a aceita-lo pode causar o impacto da
perda do esperancoso combate ideoldgico.

Para Barbieri, a “democracia participativa” depende do desempenho das ONGs para sua
formulacio e efetivacdo, por isso devem ser reconhecidas como parceiras das politicas governamentais,
com os movimentos populares e as organiza¢Ges formais e informais. Segundo o autor, o Capitulo 27 da
Agenda 21 propde desenvolver mecanismos para dar “Fortalecimento do papel das organizacSes nao-
governamentais: parceiros para um desenvolvimento sustentavel”, como mostra o titulo. Para tanto, as
Nagoes Unidas tém ficado encarregadas de examinar padrdes de financiamento e apoio administrativo,
enquanto os governos devem intensificar o didlogo e os programas de parcerias ligados as ONGs.
(Barbieri, 1997, p. 133)

Eduardo Martins critica as ONGs por trabalharem com uma “agenda importada”, argumentando
que 85% dos recursos que sustentam as ONGs no Brasil sdo oriundos do exterior: “Com o dinheiro vem
também a pauta de prioridades definidas para cada pais. Isso gera problemas. A discussio ambiental
patrocinada pelas ONGs acaba virando um modismo ditado, que ja teve como simbolo o mico-ledo, o
elefante e agora o mogno. Hoje, por exemplo, percebe-se uma reducdo das doacdes de dinheiro em todo
o mundo. Pode ser um sinal de que mais esse modismo estd passando.” Martins diz que, diante da
tentativa de se fazer um cadastro sobre as ONGs atuantes no pais, foram negadas, por significativa
parcela delas, a divulgacio relativa aos orgamentos. O papel das ONGs ¢ fundamental para a necessidade
de preservacio ambiental e, no entanto, a precariedade em sua atuagdo nio se restringe a dependéncia

financeira.53

2.1.AS ORGANIZACOES NAO GOVERNAMENTAIS

Com o objetivo de atender as diretrizes definidas na Agenda 21 e obedecendo as orienta¢Ses nela
contidas, a Secretaria do Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo priorizou dez programas especiais para a
Agenda 21, do Estado de Sao Paulo: “Apoio as ONGs, Biodiversidade, Consumidor e Meio Ambiente,
Controle Ambiental, Educacio Ambiental, Gestio Ambiental Descentralizada, Mudancas Climaticas Globais,
Prevencdo a Destruicio da Camada de Ozbdnio, Recursos Hidricos, ¢ Residuos Sélidos”. A tarefa do
PROAONG ¢ intensificar o didlogo e estimular as parcerias entre a acdo governamental e as ONGs, ampliar
o conhecimento sobre a participagdo social, bem como elaboracdo de politicas adaptadas as demandas
regionais da SEMA. O documento “Entendendo o Meio Ambiente - Volume IX: Programa Estadual de
Apoio as ONGs (PROAONG) Atividades 1995 - 19967, elaborado pela Secretaria do Meio Ambiente do
Estado de Sio Paulo, reine dados sobre o conjunto das OrganizacSes Nao Governamentais ambientalistas
do Estado de Sio Paulo. Segundo consta na apresenta¢do deste documento, o grupo representa a sociedade

civil organizada nas diferentes formas de atuacdo ligadas a questdo ambiental. (Sdao Paulo, 1996)

5% Eduardo Martins, entdo presidente do IBAMA, foi diretor no Brasil da World Wildlife Fund (WWT). Depoimento em
entrevista a revista Veja em 2 de julho de 1997.
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O levantamento realizado nesse documento permitiu verificar a existéncia de um total de 180
entidades atuantes em 20 diferentes dreas em Sido Paulo. Estas ONGs estio pregando educagio
ambiental, praticada por 80 grupos cadastrados. A segunda atividade mais realizada é a de dendncia, com
32 atuantes. Além disso apresentam a¢io em tépicos especializados, como residuos sélidos, preservacio
ambiental, recursos hidricos, divulgacido, recuperacio de areas degradadas, reflorestamento, pesquisa,
protecdo ambiental, ecoturismo, biodiversidade, Agenda 21, Agricultura Organica, unidades de
conservacao, direito ambiental, planejamento urbano, questdo indigena, acidentes ambientais e
espeleologia.54 O ecoturismo aparece na classificagdo como uma atividade em que cerca de 17 ONGs
estdo envolvidas. O documento ndo aponta todas elas, nem em que consiste este trabalho ligado ao
ecoturismo. A ficha técnica das ONGs cadastradas fornece algumas informagdes parciais. Na listagem
fornecida, somente oito tinham explicitamente usado a palavra “ecoturismo”, para indicar uma de suas
principais ocupagoes. Os Educadores Do Meio Ambiente - Centro De Pesquisas Ambientais - EMA
(Santos - SP); Estacio Guanhanhi (Sio Paulo - SP); Gaivotas Atlantico Sul - Educacio Ambiental /
Ecoturismo - GASEA (Itanhaém - SP); Grupo Ecolégico Eré (Sdo Paulo - SP); Ipa Ti-Ua Vivéncia
Ambiental (Tabodo da Serra - SP); Movimento Futuro Verde (Sio Paulo - SP), nio responderam a
solicitacdo de informacdes. A Reserva Ecolégica Da Fazenda Boa Vista (Roseira - SP) e Agéncia Para O
Desenvolvimento Sustentavel - ABDS (Sdo Paulo - SP) apresentaram uma introdu¢do sobre o que
consiste a proposta de trabalho do ligada ao ecoturismo.

Através de informac¢Ses contidas no Anexo II deste mesmo documento, foi possivel extrair uma
visdo geral sobre o quadro participativo das ONGs ambientalistas paulistas focalizada no ecoturismo e
atividades afins. O quadro, nos anexos, mostra as ONGs, e¢ enumera suas linhas de trabalho.
Distinguem-se por apresentarem o ecoturismo como atividade, ou por oferecerem caminhadas por trilhas,
passeios em 4reas de preservacgio e parques, como “metodologia” para programas de educagio ambiental
e promog¢ao da conscientiza¢iao ecolégica. Uma excecdo pareceu ser a Agéncia para o Desenvolvimento
Sustentavel - ABDS (Sdo Paulo), que se ocupa com o projeto de capacitacio de proprietarios privados de
areas naturais, para diversifica¢io de praticas, como a alternativa do ecoturismo, tomando em
consideracdo propostas de desenvolvimento sustentdvel. O Centro de Amigos da Natureza - CAMIN
(Sio José dos Campos) difere ao promover atividades esportivas como pratica de baixo impacto
ecolégico, tais como: montanhismo, alpinismo, espeleologia, mergulho, etc. Duas dentre as 180 do Estado
de Sio Paulo trabalham apenas com a espeleologia, nio incluidas nesta amostra. Uma terceira, Grupo
Ecolégico Convocaciao Verde (Sao Paulo), destaca-se das demais por ter afirmado fazer manutencio das
trilhas de parques estaduais, isto é, limpeza do lixo lancado pelos visitantes.

Na tentativa de identificar as nove restantes envolvidas diretamente com o ecoturismo, foram
selecionadas mais 17, em funcdo de indicativos relativos a roteiros, trilhas, passeios, caminhadas, muitas
vezes vinculadas 4 promog¢ao de atividades para a educacao ambiental. Outras foram escolhidas por suas
regides de atuacio coincidirem com alguns destinos ecoturisticos usuals, neste caso a comunicacio sobre
a pesquisa objetivava saber como véem a pratica do turismo e se participavam de praticas associadas ao
ecoturismo. O objetivo maior nesta pesquisa ¢ identificar a for¢a das ONGs na formacao da consciéncia
ecoldgica, e que valores ambientalistas estio sendo fomentados.

Poucas responderam as cartas, mas foi possivel ter um visdo geral do que é esta pratica do

ecoturismo por parte das Organiza¢des Nao-Governamentais ambientalistas em Sdo Paulo. No caso das

> Estas informagbes estio no documento “Entendendo o Meio Ambiente - Volume IX Programa Estadual de Apoio as
ONGs (PROAONG) Atividades 1995 - 19967, elaborado pela Secretaria do Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo



ONGs, o menor numero no Hstado de Sio Paulo e o fato do universo existente ser conhecido, encorajou
um contato direto com as envolvidas com o ecoturismo. A delimitacio para esta investigacio nio se
restringiu aquelas com sede no municipio de Sdo Paulo, para que ndo houvesse divida quanto a inclusio
da regido metropolitana, bem como daquelas que possuem um escritorio na capital, com atuagio em
regides fora dele. Reduzir a amostra sobre estas premissas seria perder o sentido das relagbes que
entrelagam os diferentes lugares e grupos sociais.

Cada grupo foi apresentado em separado porque mostrou caracteristicas diversas, a ponto de nao
ser possivel falar de todos juntos, como se formassem um grupo coeso, “o ecoturismo das ONGs
ambientalistas”. Do contrario, o caos reinaria em meio a generalizagbes mal sucedidas. Uma das
maneiras de identificar as diferencas consiste no que Sérgio Boeira (1998) convencionou dividir em
grupos profissionais, semiprofissionais e amadores. Segundo o documento “Entendendo o Meio
Ambiente” do PROAONG, as ONGs do Estado de Sao Paulo sdo pouco profissionalizadas, além de nem
sempre estarem em pleno funcionamento. Apesar de estar havendo uma onda tentando reverter essa
situacdo, uma das iniciativas ¢ quanto a capacitagdo de profissionais — que é uma das convengdes
propostas na Agenda 21, como tarefa para representantes governamentais mediarem. Na realidade, as
propostas praticas de cada ONG se diferenciam pelos modos de pensar sobre o que seja o ecoturismo,
como estimular uma consciéncia ecolégica através de passeios, caminhadas visitas, viagens a areas
naturais e culturas tradicionais. FEstes se realizam na maioria das vezes em lugares preservados, em
oposicao a realidade de meios urbanos e industriais. Os lugares e recantos degradados, poluidos,
desmatados, etc. sio apontados para mostrar que se trata do chamado problema ambiental: a destrui¢do
da natureza, a falta de consciéncia ecoldgica, etc. Em sintese, limita-se a retérica do “é preciso preservar”,
seja como um fim em si mesmo, quando a natureza ¢ tratada por seu “valor intrinseco”, seja para garantir

a vida das futuras gerac¢Ses, ou para que “nossos filhos” possam conhecer e usufruir das riquezas naturais.
a) Fundacgdo Nacional do Tropeirismo

Ocilio José Azevedo Ferraz, presidente da Fundacdo Nacional do Tropeirismo, respondeu que, ha
vinte anos, vem praticando excursdes didaticas na Fazenda Gramado, onde estd localizada a sede da
instituicdo de direito privado fundada em 22 de outubro de 1985, como centro cultural rural baseado no
ciclo do tropeirismo. O folheto publicitario sintetiza os atrativos para visitantes: “Sediada em zona rural
e a 100 km de Sao Paulo, comporta mata natural e artificial, hortas, quintais, pomares, plantas medicinais,
animais de grande e pequeno porte; o centro de propagacio de culinaria, nucleo de religiosidade, de
folclore e auténticas pecas indigenas, africanas e tropeiras.” Ferraz explica que originalmente as pessoas
da capital o procuravam como forma de conhecer as raizes culturais brasileiras, um processo que evoluiu
em torno de um movimento ligado as origens da cidade de Silveiras, derivando em uma valorizagio da
cultura e histéria do Vale do Paraiba, pelo potencial turistico.

Dentre as atividades desenvolvidas na Fundaciao Nacional do Tropeirismo, estio:

Excursées didaticas: programa de turismo educacional dedicado a temas ligados a biologia,

ecologia, histéria. A fundacido funciona como um “parque tematico de raizes culturais brasileiras
composto de Casa, Rancho e Armazém do Tropeiro, vendinha, salas de aula e de exposicoes,
brinquedoteca original, habitac¢des tipicas e centro de documentagio.”

Turismo rural e ecoldgico: cursos e assessoria em turismo rural. Os roteiros turisticos de acordo

com a descri¢do no folder informativo eram:
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“Trilha da independéncia” - “Uma redescoberta da histéria percorrendo a trilha de Dom Pedro
em cidades agradaveis e bem organizadas.”

“Bardes do café” - “o fascinio das histéricas fazendas do café, a opuléncia dos bardes; a dignidade
dos povos africanos e a simplicidade dos Tupi, Puri, Guarani, Tremembé, dos piraquaras, tropeiros,
caipiras valeparaibanos.”

“Tropeiros do século XXI” - “a aventura da travessia das tropas firmando uma saga que resulta na
qualidade de vida. Tudo isto, regado a saborosos chas de plantas da Mata Atlantica, cheiro de torresmo
frito e comida de fogdo de lenha - de dar 4gua na bocal”

Observa-se nesta descricio uma valorizagio de caracteristicas regionais e de um passado ligado ao
ciclo econdémico da cultura do café. Esta Fundacio é um meio de manutencio de um estado histérico
local dessa antiga propriedade voltada para a producido cafeeira. Um processo de revitalizagdo da fazenda
voltado para o turismo. As trilhas muitas vezes sdo os antigos caminhos por onde os tropeiros
transportavam a producdo. Mas ha destinos onde as trilhas sdo novos caminhos abertos, com
sinalizagdes, trilhas interpretativas, tudo produzido para a visita de grupos ecoturisticos. Para ilustrar, a
Conservation International55 do Brasil e o Instituto de Estudos Socioambientais da Bahia, com apoio da
Anheiser-Busch, da Ford Motor Company e do Banco Real, estio projetando a criagio de um Parque de
Ecoturismo na regido da Reserva Biolégica de Una, sul da BA. Para isso estd sendo construida uma
passarela para observacido de passaros sobre a copa das arvores dentro da floresta, facilitando a visita dos
turistas.56

Os destinos ecoturisticos mantém relagdes de troca com os espagos urbanos, e significam uma
extensdo da cidade dedicada ao lazer. Os roteiros da Fundac¢do Nacional do Tropeirismo sdo exemplares
de um reconhecimento de antigas formas de circulagio de mercadorias. Os tropeiros transportavam
mercadorias no passado, mas agora sio simbolos de uma cultura e acio transformados em mercadorias
para as rotas ecoturisticas. Ao invés de circulacdo de mercadorias, sao os fluxos de pessoas ligadas as
atividades do turismo. Por outro lado, a “paisagem natural intocada” ¢ uma fonte, para renovacio de
energias fisicas e espirituais do habitante da cidade. Ou seja, um recurso produtivo cénico para a pratica
de valorizagdo regional.

Outrora o estudo das rotas dos tropeiros permitia compreender o processo de circulagio de
mercadorias durante o seu ciclo, agora sua simulacdo na forma de caminhadas ecoturisticas pode revelar
outras relacdes, quando o ecoturista ndo é um tropeiro, mas um habitante da cidade moderna. O
ecoturista nio carrega mercadorias, mas consome um produto espacial e cultural de relagdes passadas.
Ferraz ird mostrar ao turista com que velocidade se transportavam mercadorias por onde hoje ha trilhas
ecoturisticas.

A Fundag¢io Nacional do Tropeirismo atende a uma demanda espontanea agendada com

antecedéncia, o calendario de visitas monitoradas traduz uma procura de escolas, agéncias de turismo

®A organizacio privada sem fins lucrativos, Conservation International (CI), com sede em Washington nos Estados Unidos,
dedica-se a conservacio e uso sustentado da biodiversidade. Em 1988 comecou a atuar no Brasil, assim como faz também em
outros pafses como: Bolivia, Botswana, Colémbia, Costa Rica, Equador, Guatemala, Japdo, Madagascar, México, Peru, etc.
“Desde 1990 o Programa do Brasil se transformou em uma entidade nacional autbnoma, com a denominacio de Instituto
Conservation International do Brasil S/C (CI do Brasil).” A CI do Brasil tem projetos nos “quatro biomas brasileiros - Mata
Adantica, Amazodnia, Caatinga ¢ Cerrado/Pantanal” e trabalha em “colaboragio e parceria nos projetos com otrganizagoes
nao-governamentais locais e regionais, institui¢ées de pesquisa, 6rgaos governamentais e a iniciativa privada”. Pagina na
internet (http://www.consetvation.otg/web/aboutci.htm), 13 de outubro de 1997 e pagina da Conservation International do
Brasil, 11/11/97, http://www.bdt.otg.br/bdt/cibrasil/

56 http://www.bdt.org.br/bdt/cibrasil/



cultural e ecoldgico, instituicbes de classes e universitarias. Ocilio Ferraz explica que as “agéncias de
viagem pouco intervém, os proprios grupos organizam-se”, em numeros que variam entre 10 e 40
pessoas.  Atraidos por um turismo barato e exdtico, os visitantes costumam buscar “subsidios
pedagogicos: folclore, historia... e a alimentacdo original que servimos: cafés e almocgos tipicos.”. Sio
pessoas provenientes da propria regido ou de outros estados, ocasionalmente “grupos da Finlandia,
Alemanha, Italia, Japdo, Russia, de fascinados com o legado indigena.”

Na opiniao de Ocilio Ferraz, a presenca de uma consciéncia ecolégica nos receptores e visitantes
¢ o que distingue o ecoturismo do turismo convencional. O ecoturismo surgiu no Brasil em decorréncia
das lutas pela forma¢do da consciéncia ecologica, movimentos ambientalistas difundidos na década de 70.
Deste modo, o ecoturismo ndo é derivagdo de um processo de segmentacio do mercado turistico, mas de
evolucio conceitual do entendimento tido por turismo. A demanda por esta forma de turismo vem em
funcio de um movimento de busca , vivido pela populagido das grandes cidades, a fim de alcancar suas
origens. Fator este que, somado ao grande numero de areas naturais brasileiras, acaba por proporcionar

condic¢bes favoraveis ao crescimento do ecoturismo no Brasil.
b) Associacdo Ituana de Protecdo Ambiental - AIPA

O presidente Juljan Czapski respondeu ao questionario dizendo que nio considerava a AIPA uma
ONG atuante na area de ecoturismo, por despertar polémica diante dos ideais de preservacio. O que
realiza ¢ a educagdo ambiental , que inclui trilhas ecolégicas. Esse trabalho através do uso de trilhas, tem
como objetivo “mostrar os sons caracteristicos da fauna, fazer as pessoas sentirem a natureza’, permitir
as pessoas conhecerem diferentes ecossistemas da drea de protecdio — “...o cerrado, a mata ciliar, areas

2

alteradas pelo homem para a atividades agricolas e trechos degradados...”. As trilhas ecoldgicas foram
criadas pela associacio, na Area de Protecio Ambiental Bairros Varejio Taquaral, em Itu, todas com
inicio na prépria sede na AIPA, localizada no bairro rural Varejao. (URTIGA n. 113. dez. 96)

Outra matéria deste jornal, “Férias Ecoldgicas”, apresenta algumas orientac¢des dirigidas aqueles
que possam Vir a ser “ecoturistas”. “O ano acabou, chegaram as festas ¢ as férias. A hora ¢ de relaxar.
Por isso, siga a dica mais importante: preserve seu proprio organismo. Planeje suas férias. Escolha um
encontro com a natureza, dizendo nao as atividades estressantes. Nao esqueca de evitar excessos
alimentares, para nio enlouquecer seu organismo. Comece 1996 de bem com a natureza interior e
exterior.” Sdo as indica¢des de cuidados com o corpo humano. A necessidade de fotografar a natureza
chega como regra de boa conduta ecolégica: “Na mala do ecologista que se preza ndo falta maquina
fotografica. Assim se leva o maior numero de lembrancas, através de imagens, e ndo de depredagdo da
mae natureza...”

O envio de alguns exemplares do Jornal URTIGA, onde costumam publicar abordagens sobre o
ecoturismo, Czapski destacou um artigo sobre a Ilha do Cardoso57. Numa reportagem feita pelas
jornalistas Silvia Czapaki e Malu Ribeiro (URTIGA n. 79. Fev. 94), o texto coloca em questio a pratica do
ecoturismo promovido pelos operadores de viagem: “Sio centenas de visitantes, que enfrentam o

percurso até Cananéia mais 3 horas de barco, para acampar ou alugar quartos das casas dos moradores,

especialmente em fim de ano e periodo de carnaval. Muitos vém através de agéncias turfsticas que usam o

> Parte integrante do sistema estudrio-lagunar Iguape-Cananéia no estado de Sdo Paulo.
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selo de turismo ecolégico.” Com o titulo de “Um parque ameacado”, alguns problemas associados ao
turismo sdo enumerados como, a especulacido imobilidria;

No nucleo Picinguaba no litoral norte de SP, por exemplo, a especulacdo imobilidria for¢ou varios
nativos a vender suas terras e casas para turistas, com isso o espa¢o para a agricultura ficou muito
reduzido. E notéria as perdas desta comunidade, nio obstante o esforgo para resistir a tantas pressdes.
Para a autora, algumas peculiaridades ambientais e culturais do lugar representam um verdadeiro atrativo
para a invasio do homem moderno. Uma delas sdo as boas condigdes portuarias. (Angelo, 1986, p. 458)

Apesar das transformacdes econdémicas provocarem mudancas nas relagdes econOmicas de
trabalho, e alteracbes no modo de producdo artesanal para o industrial, é necessario salientar que os
proprios moradores/pescadores nido negligenciatam o problema fundiirio. Em 1986, a populagio de
Picinguaba estava dividida entre moradores no local, constituindo cerca de 84 familias, 51,9% do total, e
novos moradores, turistas com casas no local, que atingiram o numero de 78 familias, ou seja, quase a
metade (48,1%) da populaciao. Estas mudancas registram uma série de implica¢des associadas ao conflito
entre estes dois grupos de moradores. (Angelo, 1990)

O depoimento do presidente da Associacio dos Moradores da Ilha do Cardoso, Ezequiel de
Oliveira também foi citado: “eu acho que nessa convivéncia com vocés, o consumismo aumentou. O
consumo do caicara era meia dizia de coisas, né? A gente mantém a cultura e o tipo de atividade, por que
¢ s6 3 meses por ano com turismo. Entdo, tem 9 meses que o pessoal fica na pesca, nas coisas
costumeiras.” Ao mesmo tempo ele ndo acha justo impedir e acredita que a comunidade local deva ter
capacidade para atender a demanda turistica. Ele advoga sobre um “manejo” nos termos de que aqueles
ja com 10 quartos construidos parem de aumentar este nimero, enquanto outros, ainda sem ter
construido, passem a fazer quartos para receber estes turistas. A opinido de técnicos do Instituto
Florestal, por sua vez, foi salientada por argumentar a necessidade de limitar o turismo, e distribuir a

visitacdo por toda a Ilha em grupos pequenos e monitorados.
c) Eco Sistema

O grupo Eco Sistema respondeu ao questionario esclarecendo que as atividades desta ONG
tiveram inicio em 1989, porém institucionalizada somente em 1994. No dia 19 de dezembro de 1996, foi
decretada de Utilidade Publica pelo municipio de Sio José dos Campos sob a lei n.° Rio-92. 4994/96. A
Eco Sistema presta servicos ligados a area ambiental como a elaboracio e desenvolvimento de projetos,
captacdo de recursos, treinamento para empresas e 0rgios governamentais, e passeios, atividades de lazer
20 ar livre.

“A pratica do ecoturismo surgiu em face da necessidade que o grupo possuia em tornar as
Unidades de Conservacio do Estado de Sio Paulo em unidades sustentiveis, como sugere a
Agenda 21 da Rio’92. Desta forma o grupo desenvolveu o projeto ADVENTURE TREK, que
seria mais tarde o nome do nosso informativo, para proporcionar aos filiados e a sociedade uma
proposta de viagens diferenciadas para estas pessoas, fazendo-as participar de forma intensa e
interativa das unidades de conservacdo do estado e do Brasil. Sentimos esta necessidade, pelo
fato de que a grande maioria, sendo todas as agéncias operadoras de turismo nesta area, faziam
seus roteiros baseados simplesmente nos atrativos das dreas naturais, nao se preocupando com as
normas e a forma de Gestio da Unidade, e sem nenhum cuidado de como estes turistas

visitariam estas areas’”.



<

A idéia que motivou o infcio do trabalho na area de ecoturismo foi “o ideal de despertar nas
pessoas o espirito de contemplacdo e proveito das areas naturais sem se tornar um predador, utilizando -a
de forma integrada harmonica e consciente”.

O projeto ADVENTURE TREK tem estabelecido como principal area de visita as Unidades de
Conservagido, areas protegidas por lei, que permitam o uso intensivo. Guias da entidade sdo oferecidos
para orientar e¢ fazer cumprir as normas dessas unidades. Os guias locais conhecem as areas visitadas,
assim os roteiros tém como propodsito “desenvolver nas pessoas o espirito preservacionista e
conservacionista nelas muitas vezes oculto.” O espirito de aventura é explorado através de esportes como
trekking, canoing, rapel, escalada, assim como o conhecimento integrado a natureza e a nocao de respeito
aos seus limites. Os passeios costumam ser de curta duragdo de um a seis dias, e podem evidenciar a
parte histérica e atual das comunidades circunvizinhas, bem como aspectos da fauna e flora. Procuram
respeitar a nog¢do de passecios de minimo impacto e fornecem servigos de alimentagio, fretamento de
onibus, guias e monitores, tentando manter a capacidade de “carga” das trilhas.

As pessoas que procuram este tipo de atividade na Eco Sistema, em geral “solicitam atividades de
aventura, para que possam desafiar seus préprios limites”. As acomodac¢des costumam ser o0s
acampamentos, mas dependendo da duracio da viagem, pousadas a fim de atender um minimo de
conforto, cama, banho e alimenta¢do. Na maioria, sdo pessoas vindas da grande Sdo Paulo e também do
Rio de Janeiro, Campinas, Jundiai, cidades do Vale do Paraiba, sul de Minas, profissionais liberais, que
mostram interesse neste tipo de programa.

A organizagdo conta com a participagio individual de seus membros e filiados na divulgacio de
seus trabalhos e possui um banco de dados para mala direta anual em torno de 5000 cadastrados entre
empresas, escolas e pessoas. As campanhas promovidas procuram atingir toda a sociedade. A inser¢ido
em varios meios de comunicacio social — como a Folha de Sio Paulo, Metré News (Sdo Paulo), Vale
Paraibano (Vale do Paraiba), Diario de Jacarei, além de radios locais da Vale do Paraiba, como Vale FM,
Band Vale AM, seja através de matérias como de anuncios; as revistas Os Caminhos da Terra e Outdoor
com anuncios e até a Central Globo de Jornalismo local em matérias — é uma caracteristica desta
entidade.

Na opinido de Charles Loyres Gomes, o turismo convencional ¢é identificado como sendo um
turismo de massa e feito em areas onde ha construcdes, visitas em areas construidas pelo homem, areas
urbanas. O ecoturismo se realiza em areas naturais com visitas as comunidades do entorno e nio estd

necessariamente vinculado a nocio de sustentabilidade.
d) Agéncia Para o Desenvolvimento Sustentdvel - ABDS

Agéncia Para O Desenvolvimento Sustentavel — ABDS ¢é formada por planejadores que julgam
que um “ecoturismo mau conduzido pode acarretar mais maleficios do que beneficios as 4reas naturais e
comunidades” e foi motivada a iniciar um programa de capacitacdo de proprietarios particulares de areas
naturais para o ecoturismo. Isabel Garcia explicou que esta ONG nido tem a pretensido de operar roteiros
de ecoturismo, mas oferecer assessoria58 com o intuito de desenvolver um ecoturismo planejado e nio
predatério, isto ¢, sustentavel. FEla afirma que o unico roteiro ofertado sera executado na area de

demostra¢io, de realizacdo do projeto piloto. Esta area é uma propriedade em 4rea de Mata Atlantica no

% Este servico pode ser pago ou gratuito.
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Vale do Ribeira, sul de Sao Paulo, onde apds estudo e zoneamento esta sendo implantado uma unidade
receptiva para ecoturistas — pequenos alojamentos integrados com a paisagem, casas construidas nos
moldes das caipiras da regido. Esta propriedade é bem dotada de atrativos naturais, com trilhas pela
mata, cachoeiras, presenca de animais silvestres.

“O principal conflito é convencer as comunidades, pequenos proprietirios e até mesmo governos
interessados, que o ecoturismo niao é a tabua de salvacdo. Ele deve ser encarado como atividade
complementar, devido a sua sazonalidade e deve respeitar a capacidade de suporte do meio.” Alerta Isabel
Garcia.

No documento “Entendendo o Meio Ambiente” consta que a ABDS — formada por profissionais
das areas de comunicacio, agronomia, educag¢io, turismo ambiental e direito — tinha como objetivos de
trabalho as seguintes atividades:

“Ecoturismo: capacita¢io para o planejamento e gestdo da atividade como uma alternativa de
desenvolvimento sustentdvel, geracdo de emprego e renda e preservacao; Comunicacdo para o
desenvolvimento sustentdvel: projetos e assessoria para ONGS, empresas privadas, orgios
governamentais e projetos independentes; e, Capacitacdo para o autodesenvolvimento: assessoria
técnica em projetos sustentaveis, visando a capacitagdo para formagio de empresas associativas
(cooperativas, associa¢les), conciliando melhoria de qualidade de vida, geracio de emprego e

renda e preserva¢io ambiental.”

f) Centro de Amigos da Natureza - CAMIN

Delma M. Vidal respondeu as solicitagdo da pesquisa sobre ecoturismo, encaminhada na forma de
um questionario, esclarecendo que o Centro de Amigos da Natureza - CAMIN constitui um grupo
pequeno, fundado em 1976, sem fins lucrativos, que ndo atua com o ecoturismo. Mas as atividades
realizadas sdo caminhadas pelas montanhas e espeleologia, além do envolvimento com problemas
ambientais da regido de Siao José dos Campos. Desta forma, as perguntas definidas para o ecoturismo
nao se aplicariam ao caso desta organiza¢io.

A decisio de procurar o CAMIN surgiu através do documento da SMA-SP "Entendendo o Meio
Ambiente", onde a ficha técnica desta ONG, descrevia suas atividades. Dentre elas destacam-se:
Promocgido de atividades esportivas de baixo impacto ecolégico: montanhismo, alpinismo, espeleologia,
mergulho, ciclismo e canoagem; Realizacdo de expedi¢des as principais areas de conservacao do Brasil e
do exterior, Antartida, Patagonia, Saara, Ilhas Galapagos e de Pascoa, Alaska, Canada, EUA, etc,;
Realizacio de atividades de educacio ambiental com escolares e coleta de lixo nas trilhas. Além destas
atividades consideradas de relevante similaridade com o ecoturismo, vale aqui salientar as outras
atividades enumeradas naquele documento e que o CAMIN estaria realizando, tais como: Levantamento
de cavernas no PETAR e outras regides do pais; Participagao de todas as atividades no municipio e regiao
sobre questdes ambientais; Assento nos Conselhos Municipais de Cagapava e Sio José dos Campos
(presidéncia); Participacdo na "Frente Verde das ONG's Ambientalistas do Vale do Paraiba"; promocio
de debates com os candidatos a prefeitura; atuacdo através das formas tradicionais adotadas pelas ONGs
— cartas, artigos para jornais, campanhas de abaixo-assinados, etc. Realizagdo de palestras em escolas,
empresas e outras, abertas ao publico; realizagdo e organizacio do XV Congresso Brasileiro de

Espeleologia promovido em 1983 pela SBE em Sio José dos Campos.



A necessidade de saber se aquelas praticas sdo definidas pelo CAMIN como sendo de ecoturismo
ou nio ¢ de obter detalhes sobre as atividades esportivas e expedi¢cbes que oferece, tendo em vista a
semelhanca com a nogdo que se tem de ecoturismo, foi em parte resolvida. Na postura desta ONG, qual
a diferenca entre ecoturismo e suas atividades realizadas? Como estas atividades esportivas e expedi¢oes
estdo vinculadas as questoes dos problemas ambientais, que esta ONG procura lidar? Por que o CAMIN
escolheu promover caminhadas, espeleologia, montanhismo, expedi¢bes em areas de conservacido, e se
haveria nisso alguma proposta de concepcao ecologista?

Com o propésito de responder algumas destas indaga¢des, Delma Vital afirmou que o CAMIN
nio oferece expedi¢Bes. Disse preparar expedicdes quando alguns membros do grupo se dispdem a
realiza-la, para tanto apenas oferece informacSes de quem ja fez a viagem para os interessados, ou a
possibilidade de encontrar pessoas interessadas. Quando se forma um grupo, o custo do aluguel do
onibus ou da gasolina dos préprios veiculos o custo é rateado.

“Sao atividades que ndo custam praticamente nada pois a alimentacdo tende a ser ainda mais
barata que em sua prépria casa (cada um leva o que prefere comer, obedecendo as regras do bom
senso - nada de latarias, alimentacdo leve e nutritiva,...) o custo maior é o deslocamento.
Entretanto, vocé nido tem nenhuma mordomia: tem que levar suas préprias coisas ou carregar
parte da barraca em que vai dormir, reinando apenas um espirito muito forte de camaradagem e
de auxilio mutuo, para os que tem maiores dificuldades. Com o envolvimento no grupo cada um

tem o dever de apreender as regras basicas de orientagdo.”

Na tentativa de definir o que distingue uma empresa de ecoturismo das atividades de uma ONG
ou o que o CAMIN realiza, Delma Vital apontou o “lucro”, como linha de separacio. Entretanto
advertiu que esta possa parecer ténue em alguns casos. Ela esclarece seu posicionamento:

“uma empresa de ecoturismo ¢ uma empresa de turismo especializada em atividades junto a
natureza, como empresa de turismo seu objetivo é o lucro e a sobrevivéncia financeira do grupo
de pessoas ligadas a ele (proprietarios e empregados); uma ONG ¢ uma entidade sem fim
lucrativo, ndo ¢ uma empresa. Quando se dedica a caminhadas, por exemplo, o faz por amor a
natureza ¢ quando se dispde a levar consigo pessoas que nio pertencam ao grupo, tem como
objetivo partilhar este amor e¢ ao mesmo tempo divulgar e atrair pessoas para este ponto de
vista.”.

Delma Vital argumenta que nido faz muitos anos que era possivel discernir tal diferenca.

Entretanto,

“Com a atuacdo cada vez mais intensa das ONGs em atividade de protecdo a natureza e os
auxilios que comeca a aparecer, inclusive do exterior, para financiar estas atividades, surgiram os
que tentam ganhar dos dois lados: ecoturismo e atividades de protecdo ambiental financiadas,
que podem até ter um objetivo ambiental correto, mas que certamente também servem para
garantir a subsisténcia dos patrocinadores. Muita gente que nio entende nada de natureza e sua
protecdo e nem procura estudar muito, passou a se chamar ambientalista e realizar programas de
educagido ambiental. H4 também, sem didvida, os de boa vontade, nem todos agem de m4 fé, mas
o problema ¢é a clareza para os de fora do que realmente ocorre pois nio se exigem diplomas,

apresentacdo de balancetes e acertos de conta claros na maior parte das vezes.”
Vital ressalta a necessidade de obter recursos superiores as mensalidades dos associados —
numero que varia muito de uma organizagdo para outra, enquanto as grandes sobrevivem com doagdes
—, no minimo para manter pessoas trabalhando em tempo integral. Ela n2o conhece nenhuma ONG na

regido fazendo do ecoturismo uma fonte de renda. Ela diz que estas nuancas dificultam a identificagio
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daquela diretoria idénea e idealista, capaz de garantir que ndo haja fim lucrativo nas atividades de sua
organizacao.

Delma Vital procurou abordar a mistura desordenada entre educa¢do ambiental e ecoturismo, por
parecer comum fazer um em nome do outro. Ou melhor, na pratica nio se educa apenas se faz um
passeio para mostrar ou discursar sobre a 6tica do “ambiental” ou “ecolégico”. Reconhece-se a educa¢io
ambiental por disponibilizar a oportunidade de mostrar a importancia de preservar, bem como os
problemas de degrada¢do sem que haja um acompanhamento pedagoégico e curricular.

Infelizmente ndo ha como neste trabalho analisar esta questdo, porque extrapolam as delimitacGes
da pesquisa. Cabera, todavia, colocar o problema. Restringindo-se no momento ao testemunho de
Delma Vital, que aponta a educa¢do ambiental como algo aparentemente facil de ser realizado. Ela julga
ser dominio de “uma das ciéncias mais dificeis da atualidade, tantas sao as continuas descobertas sobre o
meio ambiente e as polémicas discussdes sobre detalhes como lixo, efeito estufa.” Para ela, o MEC ¢ o
MMA deveriam assumir a funcio de orientar como proceder neste sentido. No seu entender, a educacgio
ambiental nio deve ser uma matéria a parte mas estar contemplada em todas as matérias, histéria,
matematica, etc. Quanto ao que os grupos podem fazer, enquanto atividade espontanea na sociedade, ¢
desenvolver uma atividade especifica com um grupo particular ou o que ela denominou ser uma
“atividade de divulgacdo da natureza”, através de “caminhadas para estimular o carinho e o respeito pelo

que nos cerca”
g) Reserva Ecoldgica da Fazenda Boa Vista

A Reserva Ecolégica da Fazenda Boa Vista59 é uma propriedade particular e ONG particular,
fundada em 1977, e esta localizada na Area de Protecio Ambiental de Roseira Velha no Vale do Parnaiba,
no municipio de Roseira - SP. José Luiz Pasin, diretor e proprietario, respondeu ao questionario dizendo
que o inicio do trabalho com o ecoturismo se deu em 1980 com o intuito de conseguir recursos para
manter a reserva e o ecomuseu da Fazenda Boa Vista.

O publico interessado costuma ser estudantes, professores, grupos de terceira idade e turistas em
geral, (colégios e empresas e clubes de servigos, etc.). Pasin informa que uma média de 1.500 pessoas
visitam a fazenda por meés, particularmente nos periodos de abril a outubro. Estas pessoas usam o espago
— que “Trata-se de um primitivo engenho de agucar e aguardente na segunda metade do século XVII e
fazenda produtora de café no século XIX.” além da vegetacdo, pomar e jardins — para aprendizagem e
lazer.

O “Projeto de Agao Cultural e Ambiental” apresenta seus objetivos principais:

S Segundo Pasin, na Reserva Ecolégica da Fazenda Boa Vista funciona um Posto Avancado da Reserva da Biosfera, do
projeto MAB da UNESCO. De acordo com informagf)es (Informagoes obtidas no dia 11 de novembro de 1997 através da
internet, com seguinte enderego (URL):

http://www.conservation. orgzsc1ence[cptc[capbuﬂd[unesco[s amer/cintverd/problema.htm) provenientes da organizacio
americana “Conservation International”, “A Reserva da Biosfera é uma figura instituida pela UNESCO para abrigar uma rede
de areas, no globo, de relevante valor ambiental para a humanidade. Representa um forte compromisso do Governo local,
perante seus cidadGes e a comunidade internacional que realizard os esforcos e atos de gestdo necessitios para preservar essas

areas e estimular o Desenvolvimento Sustentavel, dentro do espirito da solidariedade universal.” O Programa MAB, isto é,
Man and biosphere ou “O Homem e a Biosfera”, prevé um zoneamento da “Reserva da Biosfera do Cinturdo Verde da Cidade
de Sio Paulo”, criada em 1993 abrangendo 66 municipios, dividida em trés categorias: zonas nuicleo, zonas tampao e zonas de
transicdo. O fato de Sao Paulo ser a segunda maior cidade do planeta concentrando 10% da populagio brasileira e ter baixo
indice de 4rea verde por habitante, teriam sido as principais razées da realizacdo deste ato.


http://www.conservation.org/science/cptc/capbuild/unesco/s_amer/cintverd/problema.htm

“Resgatar no ser humano o contato com a natureza e¢ a possibilidade de integra¢io com o
grupo. Despertar a consciéncia ecoldgica, o desenvolvimento sustentavel e a preparagio do meio
ambiente para o novo milénio. Estudar o passado do Brasil, despertando a responsabilidade de
cidadiaos conscientes, na constru¢io do hoje e do amanhi. Trabalhar a dimensiao do afeto por
meio da sensibilidade no contato consigo mesmo e com o outro.”

Para a realizacdo destes objetivos o Projeto apresenta algumas alternativas de curtos roteiros para

grupos minimos de 30 pessoas a um custo individual de 3 Reais e com dura¢do de 3 horas.

Trilha Ecolégica: um passeio pelas dependéncias da fazenda, do museu e da reserva ecolégica. A

atividade esta direcionada a mostrar as riquezas do passado e a trabalhar as rela¢Oes interpessoais.

Trilha da Independéncia: a histéria do Vale do Paraiba é conhecida refazendo o caminho

percorrido pelo Principe Dom Pedro em 1822.

O “Projeto de Ag¢ido Cultural ¢ Ambiental” ainda define o que observar em cada trilha existente
para ser percorrida. Na Trilha das Nascentes chama-se a atenc¢do para a erosio, o assoreamento, a
degradacio do solo e vestigios do antigo rio. Na Trilha Aguas da Boa Vista observa-se erosio,
decomposicido das rochas (alteragdo para formaciao do solo), assoreamento, microorganismos (fungos e
cogumelos), vegetacdo nativa, os entulhos no rio e rochas (substrato). Na Trilha do Migrante é possivel
ver vale, planicie, urbanizacio, eixo de transporte, mata ciliar (Rio Paraiba), degradacdo do espaco. Na
Trilha dos Escravos, plantio do 1o curso, entulhamento do rio, vista geral do vale, nascentes, enquanto
que no Caminho do Imperador teria a perspectiva histérica.

Ha também a realizagdo de um curso “Pessoa - Natureza - Vida” focado na inteligéncia
emocional, os elementos da integracdo grupal, com os de sensibilidade e psicodrama. “O trabalho nasce
do contato individual e do resgate do ser com a natureza, e busca as dimensdes de amizade e afeto. Ideal
para professores, empresarios, profissionais liberais e integrantes de clubes de servico.” O espaco da
Fazenda Boa Vista também esta aberto para ser utilizado da forma como um grupo desenvolva sua
propria metodologia, os espacos ofertados para este uso sio o auditério, museu, patio das artes ¢ a
reserva ecoldgica. José Pasin, professor e ambientalista, coordena este Projeto, que conta com “um corpo
de orientadores e agentes culturais treinados para o tipo de trabalho que oferece.”

José Pasin escreve que o Projeto: “Ser humano - natureza - vida”, é um programa de palestra,
caminhada ecolégica e momento de reflexdo, com os seguintes objetivos:

1. “Proporcionar a pessoa, um periodo de reflexido e reencontro com suas emocdes, através de
uma vivéncia diretamente relacionada com a natureza, na reserva ecoldgica da Fazenda Boa
Vista, em Roseira Velha.

2. Despertar na pessoa a motiva¢do para a preserva¢io do meio ambiente, através de uma
caminhada ecolégica reflexiva, ampliando seus conhecimentos e integrando a experiéncia de cada
um no reencontro consigo mesmo.

3. Liberar a pessoa da rotina de suas atividades, permitindo que ela, livremente, refaca suas
energias e reencontre o equilibrio necessario para prosseguir seu trabalho a nivel de consciéncia
individual e junto a seus semelhantes.

4. Levar a pessoa a redescobrir seus valores individuais e rever seu papel revoluciondrio na
construc¢ido de uma sociedade mais justa e mais harmonica.

5. Permitir a pessoa rever seus conceitos, ideais, linguagem e postura, recondicionando
positivamente suas energias criativas, na compreensio da importincia fundamental do

relacionamento afetivo e intelectual com seus semelhantes.”
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No documento “Entendendo o Meio Ambiente” consta quais as principais atividades realizadas
na Reserva Ecolégica da Fazenda Boa Vista: “Recuperacdo da paisagem botanica (Mata Atlantica);
Educa¢io Ambiental; Desenvolvimento do projeto Professor Natureza Vida, um trabalho que envolve
professores da rede publica e particular de Ensino, através de vivéncia diretamente relacionada com a
natureza, na reserva ecolégica da fazenda Boa Vista; Roteiros de ecoturismo; Refugio de animais

silvestres; e, Reflorestamentos das nascentes e grotas.”
h) Clube dos Amigos da Natureza e da Ecologia/Grupo Ecoldgico Caneco Verde

Apesar desta ONG nido ter respondido ao questiondrio, conhece-se algumas informacbes pela
experiéncia de ter feito um passeio de um dia pelas trilhas de Paranapiacaba. A realizagcdo de caminhadas,
em 1995, eram acompanhadas por monitores voluntarios, para interessados em educacdo ambiental e
conscientiza¢do ecolégica. Em um de seus folhetos esta ONG se define: “Somos uma entidade
ambientalista, uma ONG que faz caminhadas, trekking, que sdo passeios a pé pela natureza, por rios,
lagos, cachoeiras, montanhas, florestas, praias e cavernas com a finalidade de preservar o meio ambiente
onde vocé vive. Atuamos em mais de 8 serras ¢ em mais de 25 locais diferentes (Sio Paulo e Minas
Gerais).”

Apesar dos passeios serem abertos ao publico em geral, haviam orientacdes para grupos escolares:

“Nosso prego para a Serra do Mar ¢ de R$ 4,00 (quatro reais) por aluno, podendo ir 36 pessoas

pagas e vio 4 a 5 professores(as) sem pagar nada e¢ levamos de 4 a 5 guias ¢ monitores. Os
alunos irdo aprender educagdo ambiental e conscientizagdo ecoldgica na pratica com nogdes de
sobrevivéncia nas matas, marcacdes ¢ sinalizacdes de trilhas, primeiros socorros, nog¢des de
montanhismo, alpinismo e de espeleologia (cavernas), com a finalidade de transformar as pessoas
em defensores da natureza e guia ecoldgico para participar de equipes de busca e salvamento.”

Uma atividade interessante era a coleta de lixo deixado por outros visitantes. O guia Anténio, os
chamava de “vandalos”, ao avistar da trilha sacos de lixos de coletas passadas jogados ao fundo de um
vale. Em seguida ia até em baixo recolher o lixo. Enquanto isso o grupo o esperava pacientemente ou
mesmo questionando que programa de lazer era aquele. Outro folheto trata deste trabalho que era
realizado com as caminhadas: “O CANECO VERDE limpou e recolheu todo o lixo jogado nas trilhas,
matas e dguas, e como a prefeitura de SANTO ANDRE nio quer saber de trabalhar, ndo nos ajuda com
sacos de lixo nem coloca latdes de lixo nas trilhas, colabore conosco nio jogando lixo, levando ele de
volta para a 1a lixeira alta que encontrar.”

Em sintese, a programacdo de passeios e caminhadas (com pregos apenas para pagar o custo do
transporte, seja de trem, metré ou Onibus de rodovidria, variavam de R$ 2,00 a R§ 16,00 por pessoa)
tinha destino para: Rios Taiagupeba, Anhanguera, Cachoeiras dos Namorados, Agua Fria, Do Gustavo,
Parque Estadual do Juqueri em Franco da Rocha, Serra do Mar pelo Rio Gaid, Serra da Cantareira, Serra
do Mar por Embu-Guacu, Serra do Japi para Jundiai, Cachoeiras de Franco da Rocha até represa de

Mairipora, Serra do Mar para Juquitiba, Cachoeiras do Rio Itapanhau.
i) Ipa-Ti-Ua Vivéncia Ambiental

Este grupo surgiu em 1988. Segundo Marincek, é uma derivagio da Eco Associagdo - que seria

também uma ONG, apesar de estar neste trabalho apresentada como uma agéncia de turismo. Apesar



desta organiza¢do nio ter respondido ao questionario, sabe-se60 que é especializada em roteiros para
escolas, para a realiza¢do da pratica do ‘estudo de meio’ como forma da educacdo ambiental. A insercdo
desta ONG no mercado ecoturistico, entretanto, é bastante perceptivel, dada a continua referéncia a seus
pacotes por parte de Jornais como a Folha de Sao Paulo e revistas como “Os Caminhos da Terra”, em sua
secao “Verdes Viagens”. Em consulta pelo telefone em 1996, esta agéncia oferecia pacotes para a Ilha do
Cardoso e para o Pantanal. Os novos pacotes estavam previstos para o inicio de fevereiro, durante o
feriado do carnaval. As datas estavam sempre ligadas aos feriados devido a disponibilidade de seus
instrutores, bidlogos e geblogos com outra atividade principal.

Para o Pantanal — ainda sem um grupo formado, na data de 13 de dezembro de 1996, mas que
podia ser individual — era para a fazenda Rio Negro, local das filmagens da novela “Pantanal” da rede de
televisao Manchete. A chegada em Campo Grande era por conta do ecoturista, ndo obstante a agéncia
poder providenciar a compra da passagem aérea ou terrestre. A atuacdo da agéncia se iniciaria a partir do
encontro e acompanhamento do monitor em tempo integral , incluindo o transporte aéreo até a fazenda,
a hospedagem, pensido completa, caminhadas, “visitas” aos jacarés, passeios de barco e de jipe e a cavalo.
Para um grupo de apenas duas pessoas e durante 4 dias e 3 noites o pacote custava R$ 885,00, valor que
seria acrescido as despesas de chegada em Campo Grande, para trés pessoas aquele preco cairia para R$
742,00 e para cinco (numero de vagas do avido, e nao limite de pessoas na fazenda), R$ 627,00, por
pessoa.

A Ipa Ti-ua trabalha com precos de mercado e nio de custo como foi observado com o grupo
Caneco Verde. Em abril de 1997, a revista “Os Caminhos da Terra”, anunciou um de seus pacotes. Era
para Ilha Grande (R]) custando R$ 420,00 referente a quatro dias. Em setembro de 1997, o mesmo
periédico indicou este roteiro pela Ecos Natur por R$ 185,00.

Uma das especialidades desta agéncia é o trabalho com escolas. Dependendo do assunto estudado
pela turma de alunos ela oferece um apoio com o estudo de meio e a educacdo ambiental. Os lugares
escolhidos para estes programas dependem da tematica de estudo, se o interesse ¢ conhecer as formagdes
rochosas ou a diversidade animal, por exemplo. Com um grupo minimo de 10 estudantes ¢ possivel
organizar as saidas, que podem durar apenas um dia ou um fim-de-semana. Outra origem de formacio de
grupos era através de um contato com o Rotary Club, nestes casos o pacote costuma ser fechado para
estrangeiros americanos.

No documento “Entendendo o Meio Ambiente”, constava que a regido de atuacio da Ipa Ti-ud
Vivéncia Ambiental — liderada por Claudete A. Fortues de Oliveira e Marcelo Teixeira — eram diversas
areas de preservacdo e ambiente urbano. As principais atividades foram enumeradas: Projeto
ecossistemas brasileiros; Educagdo Ambiental; Comportamento Animal; Observaciao de campo; Trabalho
com adultos: ecoturismo educativo; Elaboragio de caderno de atividades de educag¢io ambiental para
ambiente urbano (1° e 2° graus) - (em fase de pesquisa - trabalho executado juntamente com
CAPES/PADCT); Criagio do CEPREM - Centro de Estudos para Preservacio e Reproducio de
Mamiferos Silvestres; e Publicagdo de trabalhos em congressos, revistas de divulgacio e livros didaticos

ligados a tematica do meio ambiente.

%0 Através de informagdes colhidas pela primeira estratégia de pesquisa na qual foi assumido o papel de consumidora a
procura de pacotes ecoturisticos através de telefonemas. Além da Ipa Ti-ua Vivéncia Ambiental, foram consultadas em
dezembro de 1996: Naturismo Agéncia de Viagens; Hadama Ecoturismo; Ecotrip Turismo Ecolégico; Climb Expedicoes;
Highland Adventures; Biotrip; Brasil Adentro Turismo Ecolégico e Freeway Trilhas e Natureza.
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César Dassie cita a opinido de Marcelo, “Nio exite ecoturismo desvinculado de uma preocupagio
de estimulo para a criagdo de novos habitos para a sociedade. O turismo ecolégico deve estar
comprometido com um processo educativo, que busca sensibilizar pessoas e conseguir aliados que se
preocupem com a preservacdo dos ecossistemas que visitaram. Isto, com certeza, acabard influenciando
na qualidade de vida das futuras gera¢des.” (Dassie, p. 24) Segundo esta posi¢ido, ecoturismo e educa¢io

ambiental seriam nomes diferentes para a mesma coisa.
7) Educadores Do Meio Ambiente: Centro De Pesquisas Ambientais - EMA

Segundo Marcos Barros Machado, no documento “Entendendo o Meio Ambiente”, o grupo EMA
foi fundado em 1993 em Santos, onde realiza as seguintes atividades: “Educag¢ido ambiental em escolas e
comunidade; Ecoturismo - Baixada Santista - ambiente natural e urbano; Participacdo da Agenda 21
através da P.M. Santos - Seman - com o projeto de "Educacio Ambiental Engenho dos Erosnos";
Participacdo das politicas ambientais no municipio (Plano Diretor - Lei Organica); Capacitagdo para

geracgdo de renda, proveniente de técnicas alternativas de reciclagem; e, Dendncias de danos ambientais.”
k) Estacdo Guanbhanhd

A. P. Guerreiro informou durante o Programa estadual de Apoio a ONGs (1995-1996) organizado
pela Secretaria de Meio Ambiente do Estado de Sdo Paulo que a organiza¢do Estacio Guanhanhi, fundada
em 1994 na cidade de Sio Paulo, atua na regido de Mata Atlantica em Peruifbe. Na listagem das atividades
realizadas constava: “Campus avancado na Mata Atlantica, Peruibe; Educagdo indigena; Educagio
ambiental; Reciclagem do lixo; Ecoturismo; Pedagogia da biodiversidade; Formacao de militantes em meio
ambiente; Piscicultura; Laboratério de projetos aplicados a Mata Atlantica; e, Participagdo no projeto
especial para recuperaciao da Mata Atlantica: replantio de palmitos nativos e hibridos, piscicultura para pesca

artesanal e preservacdo da cultura tradicional nas comunidades indigenas.”
1) Gaivotas Atldntico Sul - Educacdo Ambiental / Ecoturismo - GASEA

No documento “Entendendo o Meio Ambiente”, aparece a informacio de que esta organizacio
tem as regides de Itanhaém, Perufbe e Mongagua como areas de atuacdo. Hellen Oliveira comunicau que
o inicio das atividades se deu em 1990, estabelecendo sede na Praia das Gaivotas em Itanhaém, com
praticas ligadas a operagdo praia limpa, atividades de ecoturismo e educag¢do ambiental. No periodo em
que os Programa estadual de Apoio a ONGs (1995-1996) a GASEA estaria desenvolvendo o “Projeto
Maios a obra em parceria com SOS Mata Atlantica, sobre Praia Limpa, onde serd abordado o tema durante

o decorrer do ano letivo, com um grupo de estudantes e professores”.
m) Grupo Ecolégico Ere

No documento “Entendendo o Meio Ambiente” consta que o Grupo Ecolégico Ere, com sede na
cidade de Sao Paulo e atuagio no leste do estado, foi fundado em 1992. Ronaldo Pires apresentou a ficha
técnica desta ONG ao PROAONG apontando as principais atividades realizadas: Educagdo ambiental;

Ecoturismo; Ecologia humana; e Museu ecolégico. No “Jornal SOS Mata Atlantica”, marco/abril de



1995, na segdo “lazer ecoldgico”, estava anunciado um programa do Grupo Ecolégico Eré. Tratava-se de
ida a Monte Verde a Sdao Francisco Xavier (Serra da Mantiqueira), passando pela Pedra Redonda, Mirante
Chapéu do Bispo, que eram indicadas como as atragdes a serem visitadas. A dica do programa orientava
que a viagem seguia para Sdo Francisco Xavier, onde “rios, cachoeiras e lagos, formando piscinas naturais
aguardam os visitantes pata refrescantes banhos.” No “Jornal SOS Mata Atlantica” (jan./fev. 95) a se¢do
“Passeios Ecolégicos noticiava a programacao organizada pelo Grupo Ecolégico Eré. Para a Serra do Japi
(R$ 27,00), Trilhas do Rio Juquia (Juquitiba, R$ 18,00, caminhada ou R$ 36,00 com descidas de botes),
Reserva Ecolégica da Juréia (R§ 36,00), Trilhas do Rio Itapanhau (em Bertioga, custava R$ 27,00). “Em
todos os passeios estdo inclusos transportes fretados, guias, taxas de autorizacio, lanche e material

informativo.”
n) Movimento Futuro Verde

Segundo Edmundo Garcia, o Movimento Futuro Verde, fundado em 1989, atua em Sio Paulo,
Capital e Grande Sdo Paulo tendo como atividades de interesse a ecologia humana, consultoria ambiental,
ecoturismo, recursos hidricos e questdo energética. As informacdes foram obtidas no documento

“Entendendo o Meio Ambiente”, uma vez que o questionario nio foi respondido.

0) Fundacdo SOS Mata Atlantica

Apesar desta entidade ambientalista ndo organizar programas ecoturisticos, tem dedicado tempo ¢
reservado espaco para a promocdo desta atividade — seja através da promog¢do e concep¢ido de um
programa que pode causar grande repercussio, o ‘Pélo Ecoturistico Lagamar’, seja com orientacdes de
lazer em areas naturais para os leitores, e filiados, de seu “Jornal SOS Mata Atlantica”. Com freqiéncia
sdo publicadas matérias e realizadas promogdes de viagens sobre diversos destinos ecoturisticos. As
orientacées vio no sentido de que ha lugares que quem ainda nio conhece deve conhecer, de preferéncia
antes que seja degradado ou que seja “descoberta” a beleza natural. Esta Funda¢do é hoje uma das
poucas ONGs brasileiras com inser¢do na sociedade através da midia. Roberto Villar61 diz que ela é uma
das exce¢Oes que “aprenderam a disputar tempo e espaco na midia”, uma vez que conhece “o
funcionamento dos veiculos de comunica¢ao, o processo de producio das noticias”

A SOS Mata Atlantica tem criado varias maneiras de arrecadar recursos, a mais rentavel — R$
158.095,00 em janeiro a setembro de 1995 — tem sido a campanha de filiacio através da seguinte
chamada: “Use o seu lado capitalista para preservar o seu lado selvagem.” Trata-se de “A unido da
consciéncia econdémica com a consciéncia ecolégica.” Algo possivel quando se acredita niao haver
incompatibilidade entre conservacdo do meio ambiente e desenvolvimento, posto que o objetivo de
“garantir a manutencdo de uma vida adequada para todas as espécies do Planeta” é comum a todas as
partes. Assim, o folheto de adesdo aos Cartdes de Crédito SOS Mata Atliantica Bradesco Visa mostra
como adquirir “os beneficios de um grande cartio de crédito, ao mesmo tempo em que, parte da

anuidade, é destinada a2 SOS Mata Atlantica.”

61 Villar, Robetto. Jornalismo ambiental - evolugio e perspectivas.  Agit Azul. 09/01/98 na internet, URL:

http:/ /www.agirazul.com.br/jorental.htm
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Aproveitando a mesma auto-definicdo que os 4.500 cidaddos62 atraidos naquele periodo
encontraram:

“A Fundagio SOS Mata Atlantica é uma entidade privada sem fins lucrativos, partidarios ou
religiosos, criada em 1986 por ambientalistas, jornalistas, empresarios e profissionais liberais. Seu
objetivo é promover um desenvolvimento sustentavel, em especial no dominio da Mata Atlantica,
conservando o meio ambiente e garantido a manutencido do patrimoénio natural e cultural para a
presente e futuras geragdes. Se vocé também compartilha destes principios e acredita que a
conservacdo da Mata Atlintica pode ser um grande negdcio para a manuten¢io da vida, entre
selvagem nesta luta. Solicite o seu Cartio preenchendo a proposta anexa. O Planeta Terra
agradece.”

Sendo assim, nido haveria mais motivo para oposi¢ao entre o “lado capitalista” e o “lado selvagem”. Os
dois parecem funcionar como uma cadeia alimentar, sobrevivem os mais fortes na légica da competicio.
Tao logo se troque “um bom negdcio por natureza” as vantagens estdo postas para ambos os lados —
gragas a parte da anuidade do Cartdo SOS Mata Atlantica Bradesco Visa que é destinada a conservagio
dos 8,8% restantes da Mata Atlantica. A harmonia se estabelece com o cumprimento de uma unico
imperativo: consumir, inclusive a Mata Atlintica, desde que este remanescente seja preciosamente
conservado. S6 ¢ necessario consumir o espag¢o visual que resta na forma de “paisagem natural intocada”.
A conservacio é mutua, conserva-se o valor de um modo de vida fundado no consumo e o uso e
consumo da “natureza intocada”.

A Fundag¢io possui outras campanhas de filiacio ou renovacio de filiag¢io. E comum dar como
prémio a chance de praticar ecoturismo: “Concorra a uma viagem ao Club Med” 63, um final de semana
com direito a acompanhante no Village Rio das Pedras (Margaratiba, bacia de Angras dos Reis - RJ), no
Hotel do “Club Med no meio de uma reserva de Mata Atlantica”. O lugar “é um pequeno parafso entre o
mar e a montanha com muitas atividades e lazer”, onde os héspedes podem percorrer trilhas e conhecer
os trabalhos da Universidade Estadual, do Rio de janeiro, e da Fundacio Brasileira para Conservacio da
Natureza (FBCN).64 Esta ONG faz o sorteio de viagem com direito a passagem, acompanhante e quatro
dias no Refugio Ecolégico Caiman no Pantanal, para filiacdes feitas até final de abril de 1995.65 Deste
modo, a SOS troca estadas em 4reas naturais preservadas por financiamento para a conservagio deste
mesmo “recurso renovavel”.

No Jornal SOS Mata Atlantica ha a indicacdo de passeios, viagens, etc. — sio aqueles organizados
por outras organiza¢cdes nio governamentais ambientalistas, como: Grupo Ecolégico Eré, Grupo
Ecolégico Caneco Verde66, além de pacotes vendidos por agéncias, hotéis, etc. A SOS constréi — em seu
periédico bimensal para filiados — uma nog¢ao do que vem a ser o ecoturismo e mostra quais os lugares,
unidades de conservacdo, e praticas de lazer atrativos. Define um gosto especial para o consumo
ecoturistico. Apresenta os parques propicios existentes e mostra como conhecé-los. Assim foi com o

Parque Estadual de Ibitipoca67; a regiio litoranea de Itararé (Area de Protecio Ambiental — APA no sul

%2 Niimero que somando ao antecedente deu 11 mil filiados. Todas estas informagbes foram colhidas no folheto de adesao
a0 cartao ¢ no Jornal SOS Mata Atlantica. nov/dez, 94.

% O Club Méditerranée é uma luxuosa rede francesa de hotéis para quem deseja “realizar seu sonho de férias num reencontro
com a natureza, na redescoberta das coisas simples e belas, sem horarios, sem pressGes... perto da praia, da piscina... com
todos os esportes a sua disposicdo... se vocé quiser... quando vocé quiser...” em seu folheto da unidade em Itaparica - BA.
6“]otnal SOS Mata Atlintica. nov/dez, 94.

% Jornal SOS Mata Adantica. 1995 .

66 Jotnal SOS Mata Atlantica. Jan-fev/1995.

o7 Jornal SOS Mata Atlantica. set-out-nov, 95. Fontes, Cristiane. Ibitipoca: Sul de Minas abriga um dos melhores parques do
pais. p. 6.



da Bahia)68; o patrimo6nio histérico da cidade de Paraty e suas praias (Tarituba, Sio Gongalo, Praia
Grande, Paraty Mirim, Trindade, na divisa entre R] e SP)69; a Estrada Parque para o ecoturismo na
Estancia Turistica de Itu70; o vilarejo de Caraiva (a “100 quilometros da saturada Porto Seguro”,
Bahia)71; o Parque Nacional Marinho do Arquipélago de Abrolhos, no sul da Bahia72; o Cado de Santa
Marta no sul de Santa Catarina73.

O Jornal diz ao leitor que o ecoturismo propde o desenvolvimento do individuo e o respeito ao
ambiente, tem o objetivo de sensibilizar e conscientizar sobre as problematicas ambientais, suas causas e
consequéncias, “levando-o a reflexdo sobre a necessidade de mudangas em sua postura como cidadio,
produtor ou consumidor, buscando através desta reflexdo propostas para uma mudanc¢a no quadro
ambiental para a qualidade de vida local e planetaria.” “Por isso, a Eco-Tur desenvolveu o projeto Tieté
Vivo, que faz turismo ecolégico na nascente do Tieté em Sales6polis, ha 100 km da Capital. Este projeto
foi elaborado “por profissionais de diversas areas, sob a orientacio do Grupo Ecolégico Nascentes do
Tiete (GENT).”74 As trilhas de Itatinga (Santos - SP) levam o turista a histéria e a aventura na Serra do
Mar. O Projeto Nativa e a Travel Port Turismo ofertam passeios para estes lugares.75

Mais uma forma de incentivo a pratica de ecoturismo ¢ dar desconto para os filiados que vejam a
divulgacio de agéncias naquele jornal. “A SOS Mata Atlantica e a Naturismo Atividades Ambientais
continuam oferecendo aos praticantes de ecoturismo duas opg¢oes de locais de grande beleza cénica, com
pratica de caminhadas, moutain-bike, canoagem e outras atividades ao ar livre.” Os filiados tém desconto
de 25% nas diarias para a Pedra do Bad, refugio de Montanha em Siao Bento do Sapucai (Campos do
Jorddo - SP) ou para a Reserva Ecolégica de Joatinga (Paraty-Mirim - RJ).

O grupo de espeleologia H2Omem e a Fundagido SOS ofereceram um curso de espeleologia e um
de canyonig, com direito a aula pratica no Parque Estadual do Alto do Ribeira (Petar, no sudeste de SP) e
a Brotas, respectivamente. “O curso de canyoning contard com a projeciao de slides de fotos de Carlos
Zaith, fotégrafo da revista Caminhos da Terra”.76 Fotografar a natureza, eis um dos programas mais
promovidos pela SOS Mata Atlantica. A Associacdo em Defesa da Juréia realizava curso de fotografia
sobre a Estacdo Ecoldgica Juréia-Itatins, no Vale do Ribeira, os interessados deveriam possuir qualquer
maquina fotografica e pagar R§ 100,00.77

A maior campanha, para ver e arquivar os resultados da producdo de um objeto atrativo ao
ecoturismo, foi o lo concurso de fotografia Revela Brasil promovido em parceria com a Yazigi
Intenational78 . Juntos justificam a acdo: “com o objetivo de realizar um levantamento do meio ambiente
do pais sob o ponto-de-vista da populacio.” Para atualizar o conhecimento da situacdo real do meio

ambiente em todo o territério brasileiro. “Para concorrer, as fotos devem ter como tema bdsico o meio

% Yahn, Mirio Sérgio. Lazer Ecoldgico: Itararé tem praias de rara beleza. Jornal SOS Mata Atlantica. Sio Paulo: Fundacio
SOS Mata Atlantica, set/1996. p. 6.

% Yahn, Mario Sérgio. Paraty: A mais nova rota do turismo ecoldgico. Jornal SOS Mata Atlantica. Sao Paulo: Fundacio SOS
Mata Adantica, set/1996. p. 6.

70]0rnal SOS Mata Atlantica, ago/96. Estrada Parque: Show e passeio ciclistico marcam inauguragio.

n Fontes, Cristiane.Lazer Ecoldgico: Carafva, paraiso na regiao do descobtimento. Jornal SOS Mata Atantica. Jan/1996. p. 6.
"2 Yahn, Mirio Sérgio. Abrolhos: Um parafso preservado na costa brasileira. Jornal SOS Mata Atlantica. Sdo Paulo: Fundacio
SOS Mata Atlantica, jun/1996. p. 5.

" Yahn, Mirio Sérgio. Farol de Santa Marta: Beleza e magia no sul do Brasil. Jornal SOS Mata Atlantica. Sio Paulo:
Fundagio SOS Mata Atlantica, jul/1996. p. 5.

74]ornal SOS Mata Atlintica. nov/dez, 94.

75]ornal SOS Mata Atlantica. marco/abril de 1994.

7 Jornal SOS Mata Atlantica. set-out-nov, 95.

" Jotnal SOS Mata Atlantica. nov/dez, 94.

"8 Rede de ensino de linguas com 193 escolas espalhadas pelo pais.
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ambiente, sua interacdo com o Homem e os ecossistemas (Mata Atlantica, Cerrado, Pantanal, Floresta
Amazobnica, Restinga, Manguezal, Caatinga, Dunas, entre outros). As imagens podem mostrar tanto areas

preservadas quanto degradadas.”79

Promocio do Pélo Ecoturistico do Lagamar:

Com tamanha familiaridade com propostas praticas ligadas a promociao do ecoturismo, a
Fundac¢ido resolveu institucionalizar a gestdo da atividade. O hébito de fazer paulistanos apoiarem a
necessidade de preservar as raras por¢oes de areas naturais remanescentes da Mata Atlantica vem sendo
organizado através do lema “conhecer para preservar”. A proposta surge aliada as agéncias de ecoturismo
a fim de impulsionar e regular o mercado no litoral sul do estado de Sdo Paulo. Sendo a regido de
estuario do Lagamar no Vale do Ribeira uma das areas em que a SOS mais atua, nada mais oportuno do
que estabelecer 12 um pélo para o desenvolvimento do ecoturismo. E assim esta ONG vem fortalecendo
uma rede de destinos distribuidos entre os municipios de Iguape, Ilha Comprida, Pariquera-Agu e
Cananéia, incluindo roteiros para caminhadas, bicicletas, botes a remo, barcos a motor, competi¢des
esportivas e festas populares, com o propésito de suprir a demanda de adultos, escolas, esportistas, etc.

A evolucio do projeto do Pélo Ecoturistico teve cobertura més a més no Jornal SOS Mata
Atlantica, uma vez que se tornou uma das prioridades da Fundacdo. Em novembro de 1994, o presidente
da SOS e proprietario do Refugio Ecolégico Caiman80, Roberto Klabin, apresentou uma palestra sobre
suas experiéncias com o Ecoturismo.81 O ato ocorrido na Cimara Municipal de Iguape para comerciantes
e liderancas locais, ja revelava ser parte da linha da SOS de considerar essa atividade como uma das
alternativas de desenvolvimento econémico para a regido do Vale do Ribeira.

Em julho de 1995, foi lancado o Pélo Ecoturistico do Lagamar, quando trés reunibes com
operadoras turisticas, empreendedores e autoridades locais ocorreram para a defini¢do das atividades dos
integrantes do projeto. Argumentou-se que os participantes deviam atender a critérios minimos de
qualidade, seguranca, prego e profissionalismo. Um projeto no qual a Fundacio SOS Mata Atlantica
agencia e coordena a relacdo entre os diferentes agentes envolvidos, assume a funcio de divulgacio do
polo e monitora as atividades ecoturisticas no intuito de manter a preservagido ambiental do lugar.

Essa Fundagio tinha a pretensdo de oferecer cursos de “capacitagdo para profissionais” locais
como de “guias e garcons”. O objetivo obedece a uma das preocupa¢des do modelo de desenvolvimento
sustentavel, que assiste a sobrevivéncia da popula¢ao nativa como condi¢do ao crescimento das atividades
econ6émicas mantidas por um controle ecolégico. Em outras palavras, o ecoturismo se transforma em
instrumento para a geracdo de empregos. Ao turista cabera pagar uma taxa adicional ao preco do roteiro
para ser “usada em prol da preservagio e da comunidade local”. Segundo Allievi82, cada turista paga uma
"taxa ambiental" de R$ 5,00 incluida no preco dos roteiros, para ser aplicado na regido na forma de

cursos de capacitacdo para os moradores e melhorar a infra-estrutura. Ou seja, uma arrecadacido de

I Jornal SOS Mata Atlantica. Sio Paulo: Fundacio SOS Mata Atlantica, jun/1996. p. 6.

%o Refugio Ecolégico Caiman estd localizado na fazenda pecuarista de Roberto Klabin, no Pantanal Matogrossense com
aproximadamente 53 mil ha, com pousada para o ecoturismo, pratica ja comum entre outras fazendas da regido. “Ja o Reftugio
Ecolégico Caiman, a 240 km de Campo Grande (MS), ainda tem a pecudria como carro-chefe do seu faturamento. "Cerca de
70% do faturamento bruto da fazenda vem da criagio de gado", afirma Robert Betenson, gerente do Caiman.” (Folha de Sao
Paulo, 19 fev. 97)

8l Jotnal SOS Mata Atlantica. nov/dez, 94.

82 Declaragio de Allievi na Folha de Sdo Paulo ( 28/10/96). Denardin, Valmir. Litoral sul ctia roteiros para ecotutismo.
Caderno de Turismo. p. 6-18.



recursos para investimento no préprio Pélo. As areas abrangidas se tornam parques de diversdo onde se
cobram ingresso pela entrada daqueles que saem do grande centro urbano, como a cidade de Sao Paulo.

Em 1997, fixou-se uma segunda fase com a proposta de Desenvolvimento Sustentavel para o Vale
do Ribeira: o Pélo Ecoturistico do Lagamar. Como justificativa foram enumeradas as riquezas naturais, a
biodiversidade e o estado de preservacao, a idéia de que “Essa beleza paisagistica atrai os habitantes dos
grandes centros urbanos, no pais e no exterior, que estdo dispostos a despender recursos para ter o
privilégio de conviver com o ambiente natural. Por essas razdes, torna-se clara a vocagdo para o
ecoturismo do Lagamar, que poderd catalisar um sistema de desenvolvimento sustentavel centrado no
refluxo econémico provindo dos grandes centros urbanos préximos e distantes.”83

Jodo Allievi84 afirma que a criacdo desse Pélo é uma novidade para o mercado, assim como foi a
concepgao da criacdo da propria SOS. Seu depoimento, em 1996, a respeito dos 10 anos comemorativos da
SOS mostrava as semelhancas: “Uma fundacdo para mexer com meio ambiente, “tetida e manteuda” pela
iniciativa privada. Exemplos internacionais sinalizavam nesse sentido, mas entre agente era um caminho que
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nunca tinha sido trilhado. Me lembro dos comentarios e das criticas a nova idéia.” Assim, em janeiro de
1996 foi criado um “Trade Pool/” para operar em “lugares que jamais foram visitados pelos donos das
agéncias. Sdo dessa maneira, atra¢Ges alternativas e melhor, areas nio degradadas pelo turismo predatério.”
Isso significa que a opgio de fazer estes roteiros tera o privilégio de ofertar um espaco qualitativo, longe
do lixo de turistas mal educados e onde estes sdo proibidos de entrar, um lugar mais puro e limpo, de
beleza inquestionavel, onde poucos conquistam, ou compram, o direito de uso. Ou seja, um lugar
“preservado e intocado” reservado para o consumo por quem pode ter o titulo de ecoturista. “Breve,
estes roteiros estardo sendo oferecidos aos ecoturistas.” Poucos meses depois, em maio de 1996, o Jornal
SOS Mata Atlantica anunciava a lista das agéncias de ecoturismo cadastradas como parceiras no Pélo
Ecoturistico. Posteriormente langava um folheto com fotos, telefones e descri¢des gerais, como parte do
Marfketing elaborado para o projeto, em setembro tinha o patrocinio (financiamento) da Embratur. 85

O primeiro critério para a pratica deste projeto era utilizar os recursos e infra-estrutura existentes
— como hotéis, pousadas, barcos, etc. A independéncia burocratica e institucional foi apontada como
requisito, com a busca de viabilizagdo econdmica autébnoma do projeto a curto prazo. Isso exigiria a
formacdo de um "frade pool" de agentes receptivos, organizado e gerido por fornecedores de servicos
locais e operadores de turismo oferecendo servicos de hospedagem, alimentacdo, transporte, guias,
artesanato, animadores, etc. Allievi informou que o projeto conta com 20 hotéis e pousadas, 20
barqueiros e 50 guias, a maioria é ou era pescador.

O projeto pretende estabelecer alguns principios “sustentaveis” para a pratica do ecoturismo
como: “gestdo verde”, isto ¢, atividades de baixo impacto e monitoria; vivéncia da Natureza, cultura,
histéria. Em outras palavras, estabelecer um respeito aos modos de vida das comunidades tradicionais,
via concepc¢do da participacido da populacio local na realizacio do projeto e na forma como ira distribuir
os recursos financeiros. O “respeito” conquistado com a maxima utiliza¢do de produtos e servigos locais
na producido dos pacotes, evitando comprar produtos produzidos em outras regides, vai obedecer a
necessidade de auto-sustentacdo. LEste seria um primeiro passo para promover o desenvolvimento do

litoral sul do estado de Sdo Paulo — sua drea mais pobre e menos desenvolvida. Para tanto, o projeto

8 As informagdes sobre as propostas deste projeto (na forma de Sinopse do Projeto) foram recebidas em setembro de 1997
apos solicitacdo e didlogo com Paula Arantes da Fundagdo SOS Mata Atlantica.

8 Jodo Allievi é proprietario da operadora de ecoturismo “Naturismo Atividades Ambientais”, foi o primeiro secretario
executivo da SOS Mata Atlantica e é um dos coordenadores do Pdlo Ecoturistico do Lagamar.

% Jornal SOS Mata Atlantica. Jun/96.
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prevé também que uma parcela dos recursos provenientes do turismo seja destinada a projetos
comunitarios, pesquisa e conservacdo ambiental. O turismo, dessa forma concebido e nessas areas
naturais praticado, passa a ser um instrumento de educa¢io e conscientizacdo ambiental, ganhando o
prefixo ‘eco’, porque vai “ecoar” esse discurso e reproduzir alternativas econémicas para o turismo.

Os agentes emissivos sdo pessoas juridicas responsiaveis pela organizacio, venda e operagiao de
pacotes ecoturisticos no Lagamar, agentes e operadores de viagens ¢ ONG ambientalistas. Nio se sabe
ao certo como as agéncias se estabeleceram dentro do projeto, quais sdo os critérios para o
credenciamento, quais suas responsabilidades e obriga¢ées e como isso pode ser controlado ou
fiscalizado. Seria necessario obter alguns esclarecimentos quanto as alteracdes observadas quando
comparadas a lista em 1997 e uma outra publicada no Jornal da SOS Mata Atlantica em maio de 96,
algumas se mantém atuantes, outras foram excluidas (ou sairam) e outras incluidas (ou entraram).

1) As 13 ausentes na lista de 1997: Bioma, Climb, Gekko, Ipa ti ua, Lince, Pe de Vento, Phisis
Cultura, Super Agencia, Travel Port, Trip Trop, Trilhas Brazil, Terra Natura, 360.

2) As 11 integrantes ao projeto a partir de 1997: Expedi¢des Taimi, Econautas, Ecos Natur,
Magna Vida, Filhos da Terra, Pedaleira Bike Tours, Pisa Trekking, Projeto, Special Way, Atamaé
Ecoturismo, Harpya.

3) As 9 que permanecem desde 1996: Ambiental, Apel, Brasil Adentro, Biotrip, Ecotrip, Eco
Associacdo, Naturismo, Naubrasilis, Venturas & Aventuras.

As solicitagdes a procura de didlogo com cada uma dessas empresas, a respeito da participagio
neste projeto nio foram atendidas. Nenhuma delas manifestou qualquer palavra sobre suas atividades no
Pélo Ecoturistico do Lagamar, nem sobre as relagdes com as outra agéncias, nem com a SOS, nem com
os agentes locais. A proposta parece estar apenas em projeto, ndo obstante ter saido em busca de apoio e
patrocinio de 6rgios governamentais, com sucesso. A unica excec¢do saiu em uma frase de Zurquin, da
Ambiental, “Em relacdo ao Pélo, de nossa parte participamos como uma maneira de dar apoio a um
destino que precisa de uma alternativa de sustentabilidade apesar de nao colocarmos o produto no
tarifario e sim nas escolas que sdo nossas clientes.”

A Fundagido SOS Mata Atlantica coordena o projeto em parceria com a Naturismo Atividades
Ambientais e Hylas Consultoria em Turismo Ltda.86 Ademais, a Embratur, as Prefeituras Municipais, o
Instituto de Ecoturismo do Brasil — IEB constituem agentes colaboradores. Dentre as propostas de a¢io
estdo as tentativas de: Regulamentacio do Ecoturismo; Fortalecimento e Interacdo Interministerial, a
EMBRATUR e o IBAMA se comprometem a "promover e apoiar eventos para disseminac¢io de
informagdes sobre o ecoturismo". O projeto conta com a¢des do Instituto Florestal e da Fundagao
Florestal de Sdao Paulo, da Secretaria do Meio Ambiente, unido a esforcos da Secretaria de Esportes e
Turismo e ao Consércio de Desenvolvimento Intermunicipal do Vale do Ribeira (CODIVAR), que retine
26 municipios, e lancaram a Agenda de Ecoturismo do Vale do Ribeira, que pretende, através de uma
série de eventos, capacitar recursos humanos e definir roteiros ecoturisticos que possam ser distribuidos e
comercializados.87

O sistema de parcerias, que concilia a conservagdo ao crescimento de investimentos turfsticos, é

justificado por parte do governo:

% Jornal SOS Mata Atlantica. Set-out-nov/95.
5 As informagdes sobre as propostas deste projeto (na forma de Sinopse do Projeto) foram recebidas em setembro de 1997
apos solicitacdo e didlogo com Paula Arantes da Fundacdo SOS Mata Atlantica.



“Ao considerar a politica nacional do turismo e atento aos preceitos basicos da “AGENDA
217 — fomentar a sensibilidade e participacdo da sociedade civil, e a integracdo das atividades
dos setores publico e privado — a “Agenda de Ecoturismo do Vale do Ribeira” inova na forma
de atuagdo em uma a¢lo regional do Estado. Descentralizando a gestdo turistica junto ao poder
publico municipal, e articulando as atividades de governo - preparando-o para a necessaria
parceria e orientacdo referencial para o setor privado, que pressupde a confian¢a por parte do
empresariado para a realizagdo de investimentos que se fazem necessarios.”
Para tanto, os representantes do governo88 atuantes neste plano de trabalho, a fim de atender os
objetivos (de estudar, planejar e fomentar o ecoturismo como instrumento do desenvolvimento
sustentavel regional) desta Agenda nos anos de 1996 a 1998, comprometiam-se em: capacitar agentes
municipais (descentralizacdo) e profissionais como “monitores ambientais”, prestar informacio e
divulgacdo sobre os atrativos e servicos ecoturisticos, implementacdo de uma linha de crédito para
incremento de servicos e empreendimentos, adequando-os “ao exigente mercado internacional”; adequar

a infra-estrutura, hospedagem, edifica¢des histéricas, ao ecoturismo.89

2.2.0 ECOTURISMO E O AMBIENTALISMO

As propostas de acdo de cada uma destas organizacGes junto a sociedade carregam diferencas
entre si. A Funda¢do Nacional do Tropeirismo leva a percorrer trilhas como forma de valorizagdo de um
passado histérico e regional. A Associacdo Ituana de Protecio Ambiental — AIPA promove trilhas como
meio de fomento de educa¢do ambiental e publica orienta¢des para aqueles que tiram férias ecoldgicas e
matérias criticas as transformacgdes nas relagdes com a comunidade nativa frente a chegada do turismo. A
Eco Sistema faz caminhadas por trilhas para despertar o interesse da preservacio ambiental e concebe o
ecoturismo como uso alternativo das unidades de conserva¢io. O Centro de Amigos da Natureza —
CAMIN conduz caminhadas a fim de ensinar a amar a natureza. A Reserva Ecoldgica da Fazenda Boa
Vista incentiva o contato com a natureza aliado a dinamica de grupo e observacio de aspectos de
degradacio ambiental. O Clube dos Amigos da Natureza e da Ecologia, conhecido como Grupo
Ecolégico Caneco Verde, realiza caminhadas como proposta para a preservacido do meio ambiente através
da educagio ambiental e conscientiza¢do ecolégica. Além disso, realiza manuten¢do de trilhas, isto é,
servico de recolhimento de lixo deixado por outros turistas. A Ipa Ti-ua Vivéncia Ambiental divulga o
ecoturismo como meio para a pratica da educagdo ambiental e alternativa de lazer. A Agéncia Para o
Desenvolvimento Sustentivel — ABDS oferece assisténcia a proprietarios particulares que queiram
investit no ecoturismo como alternativa ao desenvolvimento sustentavel. A Fundagio SOS Mata
Atlantica estimula o uso do ecoturismo como forma de lazer e uso das areas naturais, além de ter um
projeto de desenvolvimento sustentavel em parceria com as empresas de ecoturismo, tendo em vista a
proteciao do Lagamar, um dos remanescentes da Mata Atlantica.

“Ensinar a amar a natureza: nio ¢ possivel estar em desacordo com um tal objetivo; mas a que

preco?, fica-se tentando a acrescentar. Atualmente, multiplicam-se tanto as cria¢cdes de parques

8 Além dos anteriormente citados, outros representantes do governo compde a Agenda, sdo a Secretaria de Emprego e
Relagées do Trabalho (SUTACO - Superintendéncia do Trabalho Artesanal nas Comunidades); Secretaria de Economia e
Planejamento; Secretaria de cultura; Secretaria da Agricultura e Abastecimento.

8 Estas informacdes podem ser encontradas na internet, assim como foi em 24/11/97, através da URL:

http:/ /www.seade.gov.br/agenda/hpv01.htm
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diversos, privados ou publicos, que pretendem apresentar aqueles que os visitam uma cultura
local em vias de extingdo ou um meio ambiente colocado numa vitrine. Esses espagos
recondicionados juntam-se assim a natureza sem homens das zonas desertificadas, reservas
nacionais e conservatérios de todos os tipos. A natureza fica ali como que personalizada,
transformada em sujeito de direito através de medidas de protecdo juridica. Isso feito,
empregam-se meios técnicos, muitas vezes excepcionais e ultramodernos, para salvar espécies em
perigo. Nio arriscamos, assim, a deixar de lado a natureza comum, tornada antropomorfica e
destinada a poluicdo ou a desfiguragio cotidianar” (Alphandéry, 1992, p. 37)

As atividades promovidas pelas ONGs diferem no preco. Ao serem organizacdes sem fins
lucrativos acabam promovendo roteiros simples cobrando em média apenas o valor de custo. Em
compensacdo o intento é mostrar como ¢é possivel respeitar a natureza. Mas o custo ndo se limita ao
contabil, ndo se trata deste preco, porque é através da acdo de grupos como estes que a sociedade é
despertada para uma nova pratica econémica, o ecoturismo. Esta tem sido inteligentemente vislumbrada
por empreendedores desejosos de angariar rendimentos extras, e que ji formam um mercado de agéncias,
operadoras, hotéis, pousadas, restaurantes, etc. Resta dizer que o trabalho das ONGs tem uma diferenca
no conteudo daquilo que é observado. Assim como na educagdo ambiental os visitantes tém a
oportunidade de conhecer aspectos nido somente uma “paisagem natural intocada” bela, como seu
comparativo nio urbano de uma “paisagem natural” degradada, ausente nos pacotes vendidos pelas
ageéncias.

O desejo por uma “paisagem natural intocada” revela-se através do desenvolvimento deste
turismo, que serve aos olhos de quem gostaria de fugir do desconforto de uma “paisagem degradada”. O
ecoturismo carrega contradi¢des no sentido de que sua promocao implica em sua propria morte. His uma
dicotomia que deve perseguir sempre uma atividade como o ecoturismo. Considerando o turismo
baseado na natureza um setor que cresce mais rapidamente na economia, Ceballos-Lascuriin, tenta
reverter tal situagdo, mostrando como este fato pode ser tomado em prova de um incentivo poderoso a
conservacio de viarias partes do mundo. Esse autor apresenta a necessidade de conduzir o turismo para
uma responsabilidade ambiental, transformando-o em um ‘turismo sustentavel’. O produto vendido no
segmento ecoturistico deve ir contra a expectativa da tendéncia incontrolavel do turismo de massa causar
a perda da diversidade bioldgica e cultural, que degradam areas naturais e culturais. (Ceballos-Lascurain,
19906, p. 20)

Isso faz lembrar um problema que as ONGs devem enfrentar ao lidar com o ecoturismo nos
mesmos lugares em que discursam sobre prote¢do da acdo destruidora do homem. Sathler, salienta que
uma das caracteristicas dessa atividade refere-se a uma sobreposicio do ecoturismo em 4areas de
preservacdo, onde o nivel de conservacio da natureza possibilita o objetivo do ecoturista de ter uma
interacdo mais intensa com o meio ambiente. Para tanto, quanto maiores as unidades de conservacido que
contemplam legalmente a entrada de turistas, mais selvagens seriam e melhor desempenhariam o papel de
oferecer ao visitante uma intera¢do original com a natureza. Quando os destinos ecoturisticos nio se
tratam de unidades de conservacido, os operadores de ecoturismo e, em geral, todos aqueles que se
beneficiariam destas areas preservadas, teriam o interesse de protegé-las, colocando-as sob o abrigo de lei
ordinaria. (Sathler, 1997)

A concepgio de um conceito associado as areas protegidas surgiu no século XIX, logo criadas nos
Estados Unidos com a intencdo de proteger a “vida selvagem”, dadas as perspectivas de crescimento
urbano e industrial, ‘destruidoras da natureza’. A poluicio tinha invadido a vida na cidade e a extensao

das atividades produtivas ja tinha tomado todos os espacos. Diegues completa dizendo: “A idéia



subjacente é que, mesmo que a biosfera fosse totalmente transformada, domesticada pelo homem,
poderia existir pedagos do “mundo natural” em seu estado primitivo, anterior a interven¢do humana. No
entanto, mais do que a criagdo de um espaco fisico, existe uma concepcio especifica de relacio homem -
natureza, propria de um tipo de naturalismo, que Moscovici (1974) denomina de “naturalismo reativo”;
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isto ¢, uma reagdo contra a corrente dominante do “culturalismo Era preciso criar areas nio somente
no intuito de garantir a vida de futuras geracbes mas também para que “... o homem pudesse refazer suas
energias gastas na vida estressante das cidades e do trabalho monétono.” Para tanto, acreditava-se na
necessidade de proteger a natureza, afastando-a do homem, sé assim “lugares paradisiacos” podiam
permaner selvagens. Diegues explica que esta idealizacdo parece reproduzir o mito do parafso perdido,
lugar desejado e procurado pelo homem depois de ser expulso do Eden. Esse mito moderno esta
imbuido racionalmente, representado por conceitos como o de ecossistema, diversidade biologica, etc. —
que Morin em 1986 justificava dizendo que “o pensamento técnico-racional, ainda hoje se vé parasitado
pelo pensamento mitico e simbélico.” (Diegues, 1994, p. 11)

Diegues mostra que as influéncias na cria¢do de areas protegidas no Brasil e no Terceiro Mundo,
em fungdo de uma transposicio de modelos, nio levou em consideragdo as popula¢des tradicionais que 1a
vivem. Isso implicou num conflito real. Indigenas, ribeirinhos, extrativistas, pescadores artesanais
tinham sido incluidos na culpabilidade de uma destrui¢do. A transferéncia desta populagido para outras
areas, semelhante ao processo norte americano, ignorou nao sé6 a cultura deste povo como o préprio fato
da idealizacdao destes espacos protegidos ser originaria de um processo de urbanizac¢io e indutrializagao
acelerado. Diegues ressalta que a negligéncia quanto a variedade de modos de vida e culturas tradicionais
causou problemas de cardter ¢ético, social, econémico, politico e cultural, decorrentes de um
preservacionismo puro — preso a uma simples “conserva¢io do mundo natural”.(Diegues, 1994, p. 15)

Questionar a oposi¢do entre desenvolvimento do ecoturismo e defesa do meio ambiente ¢
deparar-se com uma surpreendente convergéncia de idéias da atualidade. Elizabeth Boo apresenta duas
tendéncias globais. A primeira diz respeito a expansio da industria do turismo, acompanhada pelo
crescimento de uma demanda por um turismo “especializado”, com destino a areas naturais protegidas.
O segundo se trata das estratégias de gerenciamento daquelas dreas. Para esta autora, tanto os
conservacionistas como os administradores de parques comegaram a reconhecer a importancia de integrar
a preservacao dos recursos naturais as necessidades das populagoes rurais das regides ligadas as areas
protegidas. Um movimento que abandona as a¢les estritamente “protecionistas” em favor de atividades
para um “desenvolvimento integrado”. Este esfor¢o implica em investigar alternativas que promovam a
viabilidade econémica de parques e reservas. Com base nestas duas expectativas, Boo acredita haver a
oportunidade de liga-las a um caminho benéfico. (Boo, 1990, p. 1)

O desenvolvimento sustentavel e a sua matriz discursiva nas conferencias das na¢Ses unidas e seu
documento antecedente, o “Nosso Futuro Comum” comeca a ser reproduzido pelos mais diferentes

<

atores desta questdo. Layrargues mostra que os empresarios “verdes” podem estar reunindo todas as
condicbes necessarias para apresentar um discurso ecolégico que seduz como solucdo as preocupacdes
ecoldgicas. Ele escreve que o setor poluidor privilegia a tecnologia limpa. (Layrargues, 1996, p.194). No
caso dos empresarios verdes do setor ecoturistico a situagdo parece bem mais comoda. De inicio, ndo ha
grandes preocupagdes com acusag¢les em relagdo ao medo das catastrofes ecoldgicas, ndo é a “poluigio
das chaminés” o maior mal. Ao contrario, o setor ecoturistico aproxima o ‘amor a natureza pura’ e com

isso, o seu maior conflito serd com a luta sobre o mesmo terreno das areas naturais conservadas. Uma

questdao de territorio em que disputam empresarios do turismo, ecoturistas, mochileiros, e a comunidade
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local. A populagiao tradicional deixa de usar o espaco segundo seu antigo modo de vida e tende a passar a
servir como mao-de-obra adaptada ao novo uso do espago baseado na pratica ecoturistica. Assim, a
conciliagio é dada quando conserva¢do de 4reas naturais e turismo sdo apresentados como sendo o
casamento perfeito. Na realidade, o ecoturismo estd sendo a ilustracdo para o melhor elogio e prova de
que o modelo de desenvolvimento sustentavel, pode dar certo.

A aceitacdo desta proposta por parte dessas entidades ira depender de suas linhas ecoldgicas
seguidas. Uma varidavel que convém destacar é que o publico e o privado parecem muito préximo,
quando nio confundidos, na pratica das ONGs aqui estudadas. E comum verificar que a atuagdo delas
— como a Fundacdo Nacional do Tropeirismo, a Reserva Ecolégica da Fazenda Boa Vista e a Fundagio
SOS Mata Atlantica, pois seu atual presidente é proprietario de mais de cinqlienta mil hectares no
Pantanal — estdo associadas com as propriedades privadas de seus proprios sécios diretores. Indicar em
que medida o movimento praticado por essas entidades, esta prezo a determinacdes ditadas por interesses
privados é tema para outra tese.

No caso do setor empresarial verde, ¢ for¢oso afirmar que em pesquisa realizada mais de 67% dos
entrevistados acreditam que “deve haver atividades turisticas em Unidades de Conserva¢do, administrada
pelo Poder Publico em parceria com a Iniciativa Privada” enquanto mais de 65% defende que o “Setor

Privado é que deve tomar a iniciativa de propor modelos para esta parceria”. (Ruschel, 1994)



3.0 CoTIDIANO

Henri Lefebvre, ao investigar as relagSes que estdo sendo estabelecidas no mundo modetrno,
esclarece que as antigas definicbes dadas por Marx, na obra O Capital ha um século atras, adquiriram
outra dimensdo. Assim prop&e a supera¢do do entendimento da realidade por ele compreendida como
uma sociedade burocratica de consumo dirigido. Seus argumentos sdo que o ‘total’ apreendido e definido
por Marx se esgotou, o que nido significa restringir-se a uma assertiva de insuficiéncia, como se a
identificacdo de vazios pudesse ser restaurd-los posteriormente. Lefebvre explica que o sentido da
totalidade deve ser superado e o que se percebe, hoje, sio apenas fragmentos. A histéria e as
transformac¢Ses das relagoes, dos modos de producio, dos modos de vida, etc. implicam numa outra
totalidade, mudada. Lefebvre defende a tese de que é possivel alcancar a totalidade da sociedade através
de suas categorias, por servirem tanto na pratica como na ideologia. A estratégia nio ¢ desmontar a
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sociedade para a andlise isolada de suas categorias, “...o0 funcional (institui¢des), o estrutural (grupos,
estratégias), o formal (redes e ramificacdes, canais de informacio, filtros, etc.)”, porque seria inevitavel
perder o “todo” neste percurso. (Lefebvre, 1991, p. 80).

Se a ideologia foi gerida pelo individualismo®, provendo categorias e representa¢des da sociedade,
na atualidade é desdobrada em funcionalismo, formalismo, estruturalismo, operacionalismo, cientificis mo,
multiplicando-se em ideologias. “Elas se apresentam como #do-ideologias, misturando-se mais sutilmente
que antes ao imaginario. Elas mascaram o fato fundamental, isto é, o fundamento de fato: tudo importa,
tudo tem peso sobre a cotidianidade, que revela o “tudo” em questdo (ou seja, que sua analise critica
mostra o “tudo” colocando-o em questdo).” (Lefebvre, 1991, p. 81). Marx distinguia qual era o sujeito (a
classe burguesa, detentora dos meios de producio), entretanto, este nao ¢ mais encontrado. Duvidar-se-ia
mesmo se seria 0 homem, apesar de evidente que haja ao menos alguma existéncia humana. Isto apenas
para mencionar as especulacdes quanto as manifestagoes em que objetos aparecem como sujeito.

Niao ¢ facil encontrar o sujeito, especialmente, porque o que é passivel de ser percebido sio
apenas fragmentos. Lefebvre lembra que tanto numa escala nacional quanto internacional, o que se
conhece sio fragdes de uma cultura, de ciéncias, de “sistemas” que, por sua vez, aparecem encobertos em
meio a “subsistemas”. A compreensio do todo permanece obscura, posto que fica com a disposicio, a
distribuicio, as relacdes das partes e ndo de uma totalidade da realidade atual. Um “sistema de alibis”
estd ligado e preso ao fomento desta “estrutura latente”. Lefebvre mostra continuamente exemplos
destes alibis, mas logo cita alguns importantes, especialmente para este trabalho. “A tecnicidade serve de

alibi para a tecnocracia, e a racionalidade, aos funcionamentos que giram em torno de si mesmos

% O individualismo é um dos pontos que merecem ser mais questionados, pois sobre ele repousa a noc¢do de liberalismo
burgués, que fomentou este processo de industrializacio desencadeando na competicdo entre firmas e entre pafses pela
realizagdo de negécios comerciais. As palavras de Horkheimer em seu “Eclipse da Razdo” revelam uma preocupagio que
pode ser transportada para a discussio posta a ideologia: “Assim como os skgans de individualismo vigoroso sio tteis
politicamente para os grandes trustes que procuram isentar-se do controle social, assim também a retérica do individualismo
na cultura de massas, ao impor modelos de imita¢do coletiva, desmente o préprio principio ao qual pretende estar servindo na
aparéncia.” (HORKHEIMER, 1976, p. 170)
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(pleonasmos sociais). (...) A natureza fornece um alibi aqueles que querem fugir das contradi¢bes ou
dissimuld-las. A cultura da elite é 4libi da cultura de massas, e assim por diante.” (Lefebvre, 1991, p. 80).

Entender os mecanismos reguladores da sociedade contemporinea assemelha-se a uma meta
ardua. Mas o caminho vislumbrado, para o encontro com suas contradi¢cdes e conflitos inerentes a
modernidade, é apontado, por Henri Lefebvre, como sendo um estudo do cotidiano.

“O cotidiano nio é um espago-tempo abandonado, nio é mais o campo deixado a liberdade e a
razio ou a bisbilhotice individuais. Nao é mais o lugar em que se confrontam a miséria e a
grandeza da condi¢do humana. Nio é mais apenas um setor colonizado, racionalmente explorado,
da vida social, porque ndo é mais um “setor” e porque a exploracdo racional inventou formas mais
sutis que as de outrora. O cotidiano torna-se objeto de todos os cuidados: dominio da organizacio,
espaco-tempo da auto-regulagdo voluntaria e planificada. Bem cuidado, ele tende a constituir um
sistema com um bloqueio préprio (produ¢io-consumo-producdo).” (Lefebvre, 1991, p. 81).

A propagacio de necessidades é uma orientacdo para o consumo. Assim, Amélia Damiani afirma
qual o momento em que isso se torna possivel: ¢ quando os limites das regulagées de acumulacio saem da
fabrica e entram na vida cotidiana.

“O cotidiano se torna um nivel de andlise do real, importante, quando a reproduc¢io social
atinge inteiramente a reproducio da vida. Diante do capitalismo como modo de producio cabal,
isto é, quando o processo produtivo imediato ndo responde mais, sozinho, pela reproducio
ampliada. Quando dois fatos coincidem: 1. A reproducido ampliada do capital e da sociedade
coloca em questdo a reproducgdo das relacdes sociais num ambito fora da fabrica, em outros
momentos da vida social; 2. Quando, inversamente, a l6gica da fabrica - a divisdo técnica do
trabalho - transcende-a e alcanca outros momentos da vida social. Ressecados cada vez mais.
Administrados, programados, redefinidos pelos poderes e saberes. A tendéncia ¢ gerir a vida
cotidiana sob o modelo de uma pequena empresa. O cotidiano envolve outros momentos da vida
social, além do trabalho, sob a légica deste, momentos que ja ndo sao alheios, ingénuos a
reproduc¢ido do capitalismo.” (Damiani, 1997)

A gedgrafa explicita que a esfera social da sociedade ¢é ressaltada, mesmo sendo cercada pelos
dominios do econémico e do politico. A cotidianidade integra-se ao modo de regulagido da acumulagio
capitalista, pois este sai dos dominios da fabrica e invade a vida familiar, indo além de todos os tempos,
nio apenas o do trabalho. O tempo do nio trabalho passa a ser contado como tempo para 0 consumo,
fundamentando a acumulacio pela circulacio, distribuicio e consumo de mercadorias e ndo simplesmente
na exploragido da for¢a de trabalho. Por este motivo, as relacdes de producdo capitalista se expandem

<

para toda a sociedade, sob a égide do “...desenvolvimento das forcas produtivas e da <<profusio de bens
de consumo>>...”. (Granou, p. 48). A revolucdo na maneira de produzir e no modo de reproducio da
vida mexe nas formas de vida sociais a ponto de transformar o modo de vida dos trabalhadores, que passa
a ser controlado em suas horas livres, além das de trabalho — que se remete ao cotidiano. Ou seja, a ter
um cotidiano capturado. Imersos na sociedade de consumo, os individuos incorporam a necessidade de
manter-se dentro de um padrio, que os enquadrardo sob o prisma de uma qualidade de vida nivelada pela
quantidade e “qualidade” de mercadorias consumidas. A cotidianidade é entendida pelo modo de vida
regido pelo que Granou denominou “reino da mercadoria”.

O cotidiano é o produto do que Lefebvre chama sociedade de consumo dirigido e através dele se
entende a sociedade contemporanea, portanto, a modernidade. O autor vai insistir dizendo que nem tudo

¢ capturado, existe algo de irredutivel que resiste a obediéncia aos ordenamentos desta cotidianidade.

Odette Seabra argumenta este fato: “O USO E fundante do pensamento de Henri Lefebvre



essencialmente porque, na seqiéncia de suas obras, ele busca encontrar as resisténcias, ou o que
denominou residuos irredutiveis ao dominio da logica, da razdo.” Seabra segue escrevendo que se trata do
“Uso do espaco, do tempo, do corpo, essencialmente porque abrigam dimensdes da existéncia, os
sentidos da vida: o prazer, o sonho, o desejo, o risol...” (Seabra, 1996, p. 71)

O corpo é o primeiro a denunciar esta resisténcia reguladora do uso. Pensar no corpo é lembrar
do lazer, do descanso, do 6cio, dos momentos para a liberdade e o prazer, do tempo para a reposicao de
energias. Entretanto, uma das marcas das mudangas historicas da atualidade é definida por Lefebvre nio
como uma passagem da escassez para a abundidncia, mas especialmente do trabalho para o lazer.
Domenico de Masi diz que o homem trabalha para desenvolver técnicas que possam liberti-lo de sua
propria escravidio, do cansacgo, a fim de recuperar o 6cio. O autor escreve que a sociedade caminha em
busca do 6cio. Os avancos da sociedade industrial estdo possibilitando uma vida mais longa na medida
em que superam antigas limitacbes das condi¢ées de vida humana. Todavia Lefebvre esclarece que os
“lazeres” entram na cotidianidade como “novas necessidades”. “As fadigas da “vida moderna” tornam
indispensaveis o divertimento, a distracio, a distensio.” (Lefebvre, 1991)

A vida cotidiana, ainda presa pelo tempo do trabalho, passa a ter, especialmente entre a classe
média, a expectativa quanto as férias. Lefebvre tenta mostrar que “Os valores ligados ao lazer estdo
comecando a nascer. Que as pessoas pensem nas suas férias durante todo o ano, isso nao quer dizer que
um “estilo” tenha surgido dessa situacdo e que esse estilo tenha dado um sentido novo ao lazer. Talvez o
estilo esteja sendo procurado no ambito das “cidades de lazer”, mas nio ¢é evidente.” (Lefebvre, 1991, p.
62) No ecoturismo esses lugares coincidem com as unidades de conservacio, locais nio disponiveis
dentro do ambiente urbano, mas que passam a estar vinculados a cidade. Isso porque os antigos valores
licados ao lazer, como a festa e a “atividade livre que se exerce para si mesma”, foram perdidos por
imposi¢oes cotidianas, o que implica no lazer representar uma ruptura — momentinea — com O

cotidiano. O lazer? “E o espeticulo generalizado: televisio, cinema, turismo.” (Lefebvre, 1991, p. 62)

3.1.A SOCIEDADE DO LAZER PROGRAMADO

Um aspecto importante ao se discutir a questio do lazer sob esta perspectiva do cotidiano trata da
separacdo entre as horas de trabalho e as de ndo trabalho, o que ndo impede do lazer estar imerso na vida
cotidiana. Esta separacdo define quais sao as horas de realizacdo do lazer, na forma de turismo, que ¢é
parte integrante do cotidiano. Com esta idéia Henri Lefebvre esclarece que a fuga deste cotidiano ¢é
recuperada pela sociedade do consumo com algumas cria¢cdes como, por exemplo, o turismo. Sendo
assim, Lefebvre aponta duas diferentes versdes do que considera lazer.

“A menor das andlises mostra que ha duas espécies de lazer, bem distintos, “estruturamente”

opostos:

a) O lazer integrado na cotidianidade (leitura de jornais, televisio etc.), que deixa uma
insatisfacdo radical, que se interessa pela situacdo daquele senhor kierkegaardiano que rasga seu
jornal diante da mulher e dos filhos, gritando: “Coisas possiveis! Coisas possiveis!”.

b) A espera da partida, a exigéncia de uma ruptura, a vontade de uma evasdo: o mundo, as

férias, o LSD, a natureza, a festa, a loucura.” (Lefebvre, 1991, p. 95).
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John Urry escreveu um livro com o tema centrado no prazer, nas férias, no turismo e nas viagens
onde discute o desenvolvimento do que ele definiu como sendo o “olhar do turista” e suas
transformagdGes histéricas. Um conceito chave para entender como varios cenarios e paisagens familiares
podem ser diferentemente percebidos é o de “afastamento”. Sob o olhar do turista tem-se nitida uma
ruptura com a rotina e a pratica no lar e no trabalho, com o repetitivo e desinteressante tempo de
trabalho. Uma relacdo que delimita o lazer das atividades habituais, do local de trabalho e da famfilia.
Uma forma de “distanciamento” do cotidiano sem dele se desligar, pois o lazer e o turismo estdo
capturados no cotidiano, segundo Lefebvre. Por varias razdes, sendo, uma delas, a intenc¢do de logo
voltar para casa e para o trabalho, para Urry. Mantido o elo, o olhar do turista depende daquilo com que
ele contrasta e, portanto, ¢ constituido por meio da diferenca. Alguns aspectos da vida pratica podem ser
revelados, porque o turismo é entendido como uma ruptura imaginaria com o cotidiano. Dai porque,
John Urry salienta que uma forma de estudar a “sociedade normal” é através da investigacio de como os
grupos sociais constréem seu olhar turfstico, por ser este também socialmente organizado e
sistematizado. (Urry, 1996, p. 17)

Além da separag¢do dos tempos da vida, com a divisdo entre o lazer, o trabalho, hd também a
divisdo do espaco em que cada um deles se realiza. Pois esses tempos se ddo em espagos distintos,
espagos para o lazer, para o consumo, para o trabalho, para o transporte, etc.

Antes de iniciar uma analise histérica e socioldgica relativa ao turismo o Urry destaca algumas
caracteristicas basicas que o definem. Nas sociedades “modernas” o ser turista indica uma face das
transformag¢des do trabalho remunerado. “O turismo ¢é uma atividade de lazer que pressupde seu oposto,
isto ¢, um trabalho regulamentado e organizado.” (Urry, 1996, p. 17) Os deslocamentos no espago e 0s
periodos de permanéncia nos lugares estabelecem relagbes turisticas entre aqueles que estdo
temporariamente fora dos lugares de residéncia ou trabalho e os outros. O objeto focado pelo turista sdo
lugares atraidos por “...motiva¢des que nao estdo diretamente ligadas ao trabalho remunerado e oferecem
normalmente alguns contrastes distintivos com o trabalho, remunerado ou nio. (...) Uma proporcao
substancial da popula¢io das sociedades modernas adota praticas turisticas. Novas formas socializadas de

provisio sdo desenvolvidas, a fim de se poder lidar com o carater de massa do olhar dos turistas, que se

< 2 9>

opde ao carater individual da “viagem”.” Urry ainda asserta que a escolha dos lugares estd baseada em
expectativas (devaneios e fantasias) para com o prazer, nao sé diferentes do cotidiano mas mais intensas.
Expectativas que sao desenvolvidas fora das praticas turisticas através do cinema, televisdo, literatura,
revistas, e que constréoem e refor¢am o olhar do turista. “O olhar do turismo ¢ direcionado para aspectos
da paisagem do campo e da cidade que os separam da experiéncia de todos os dias.” Isso porque, de
alguma forma, tais aspectos passam a ser vistos como algo que ndao ¢ habitual, revelando uma
sensibilidade visual superior a vida cotidiana, esta, tomada como desinteressante quando no turismo tudo
revela-se extraordinario. “As pessoas se deixam ficar presas a esse olhar, que entdo ¢ visualmente
objetificado ou capturado através de fotos, cartdes-postais, filmes, modelos, etc. Eles possibilitam ao
olhar ser reproduzido e recapturado incessantemente.” Urry salienta que os signos siao os elementos
constitutivos deste olhar e os turistas sio movidos a procura de qualquer sinal das demonstragoes tidas
como tipicas de cada lugar: o comportamento italiano tipico, as cenas orientais, os pubs tradicionais
ingleses, etc. “Desenvolve-se uma tropa de turistas profissionais que tentam reproduzir novos objetos do
olhar do turista. Esses objetos se localizam em uma hierarquia complexa e mutante. Isso depende do

inter-relacionamento, por um lado, da competicio entre os interesses envolvidos no fornecimento de tais



objetos e, por outro lado, das mutantes distingdes, no que se refere a populacdo potencial de visitantes.”
(Urry, 1996, p. 18)

A insisténcia de Urry em salientar a necessidade de um afastamento da vida cotidiana, da
marca¢io de um contraste para a realizacdo do lazer, ndo é fruto do acaso. Granou esclarece esta
questdao, mostrando que isso faz parte de uma supressiao dos lazeres que estavam integrados ao cotidiano,
uma perda no momento em que as relagdes limitam-se as mediagdes das mercadorias. A supressio dos
lazeres é dada pela extingdo de uma vida social e festiva, baseada em relagdes de troca diretas, quando
camponeses ou artesios iam ao mercado vender o produto de seu trabalho. “Hoje, o lazer ¢
fundamentalmente uma actividade separada, isolada, estranha tanto ao trabalho como a vida familiar ou a
vida social. E o que fazemos quando nos <<evadimos>>. Mas, da mesma maneira esta atividade nem ¢é
<<livre>> nem ¢ <<gratuita>>. Ela ¢é pelo contririo ocasido para um sobre-isolamento e um
sobreconsumo.” (Granou, p. 52)

O turismo poderia ser entendido como sendo uma simula¢io do lazer. As férias, definidas pelo
calendério, marcam a presenc¢a do lazer na vida de cada individuo, mascaram-se assim a prépria auséncia
do lazer na vida cotidiana. O turismo organizado também simula o momento do libertar-se do cotidiano
massacrante. Isso porque a vida passa a estar dividida pelo emprego do tempo. Lefebvre define a
reparticdo entre o tempo obrigatério (do trabalho), o tempo livre (lazer) e o tempo imposto
(deslocamentos, burocracias, etc.). Para este filésofo o cotidiano tem um sentido amplo que abrange
todos os tempos da vida. A divisdo do tempo para a realizagdo do lazer como tempo do nio-trabalho
estd prezo as formas de reproducido das relagdes sociais capitalistas, pois tende a ser tempo para o
consumo.

Ana Fani Carlos lembra o fato desta divisdo do emprego do tempo poder ser encontrada dentro
do tempo de lazer no turismo organizado. O tempo obrigatério é do trabalho de tudo ver, de cumprir o
roteiro obrigatério minimo, do sobe e desce, do entra e sai, do anda e senta, do registrar tudo em imagens
fotograficas para ter o que mostrar como resultado da viagem ou o produto das férias. O tempo imposto
¢ absorvido pelas horas dentro do carro, na estrada, no 6nibus, no avido, nas vans, etc. Quanto ao
chamado “tempo livre” nas excursdes organizadas, constantes nos roteiros turisticos, também passam a
fazer parte do tempo capturado? Sua dentncia mais explicita é uso para o “sair as compras”. A autora
chama a atencdo para a tendéncia de “...os chamados “horarios livres”, acabem sendo despendidos em
atividades programadas pelas agéncias com custos extras.” (Carlos, 1996)

Isso significa salientar que para Lefebvre o tempo para o lazer é contraposto ao tempo do
trabalho e que esses tempos sdo passiveis de ser absorvidos aos moldes da vida cotidiana. O lazer pode
tender a ser reduzido em tempo para o consumo. Hste fené6meno se refere a transformagdo do tempo do
nio trabalho em tempo capturado pela sociedade de consumo e transforma-se num repetitivo
massificado.

Ana Fani Carlos também distingue a necessidade do “afastamento” do proprio lugar da vida
cotidiana. “O lazer aqui se refere ao distante, isto é, o espaco do lazer se dissocia do da vida e passa a
referir-se a um lugar distante ligado ao sonhado ou imaginado.” Ela completa mostrando que o espago do
turismo e do lazer é controlado, normatizado, homogéneo, uma vez que é parte integrante do processo de
reproducgio das relagdes sociais e, por isso, suporta contradigdes entre o publico e o privado, entre o uso
e a troca. Assim o lazer passa a ser organizado segundo determinaces da sociedade de consumo e a
publicidade seria um dos veiculos para a dissemina¢do de “rituais”, gestos e modelos imaginarios que o

turista reproduziria. (Carlos, 1996) O chamado tempo livre nesta sociedade seria dedicado ao consumo.
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As férias sdo transformadas em tempo para o turismo e este numa das formas mais bem acabadas de
determinacdo para o consumo. As pessoas passam o ano esperando as férias na tentativa de fugir do
cotidiano, mas este tempo destinado ao lazer mantém-se capturado através do turismo.

Ha que se fazer aqui algumas consideragdes, o turismo que teve seu processo de expansio durante
o século XIX em pafses como a Inglaterra, desenvolveu-se sob pressupostos da massificacdo. Neste
século, o turismo torna-se ainda mais “democratizado”, deixa de ser pratica exclusiva a uma elite e passa a
ser seguido também pelas outras classes médias, trabalhadoras. Os tradicionais trens e, posteriormente, o
carro e o avido teriam sido, segundo Urry, importantes motores para o aumento do numero de viajantes e
extensdo da atividade entre diferentes classes sociais.

No inicio o turismo restringia-se a uma elite, era indicador de sfatus, com a “democratizacdo” este
sentido foi relativizado com respostas comparativas. Talvez por isso, comecem a surgir diversos
segmentos do turismo, além da necessidade de fuga da reproducio de uma uniformidade de gestos e
modelos formadores de uma pratica padronizada, porém nao idénticos. O sentimento do ridiculo, da nio
identidade, de entrar numa rotina, de estar fazendo exatamente o mesmo que o outro, sdo razdes para
este universo turistico massificado venha a ter uma fei¢do personalizada, individualizada como busca por
outros valores turisticos. Uma procura motivada por questdes aparentemente externas a vida cotidiana.
O sentido do libertar-se de um repetitivo turistico é associado a outros temas emergentes na vida
cotidiana, como é o caso do discurso ecolégico com o ecoturismo, significando uma alternativa ao
turismo de massa, ainda que usufrua de sua infra-estrutura, como no caso , das redes de transporte. Nio
se trata apenas das condi¢bes de organizagdo e captura do turismo, mas sim uma oportunidade espacial.
O ecoturismo tem como caracteristica a fuga dos destinos mais concorridos, levando o turista a lugares o
mais bucélico e desabitado possivel.

Para Mishan91, a escala do turismo contemporineo padece de limites associados aos custos dos
congestionamentos e do excesso de gente. Situacdo revelada pelo conflito entre os que se preocupam em
preservar a beleza natural em oposicdo aos interesses de turistas, agentes e governo, que almejam o
crescimento da atividade. Aqueles que pretendem aproveitar a paisagem ainda intocada decidem chegar
antes que seja invadida pela multiddo indesejada. Divulgar o quanto esta paisagem intocada é maravilhosa
¢ a prépria contradi¢do de um individualismo que deseja aproveita-la sozinho, enquanto permane¢a com o
‘ar intacto’. Assim resta ficar com a cren¢a de que foi o ‘primeiro a chegar’. Sua critica consiste no
argumento de que nio se chega a uma democratizacido das viagens através de uma difusdo do turismo de
massa, porque o espa¢o geografico ¢ uma fonte limitada. Todavia, alerta, quem ¢é sensivel ao meio
ambiente ndo tera interesse em adiar sua viagem, ao contrario, o incentivo é sair o quanto antes. (Urry,
1996, p. 65)

Pellegrini trabalha com a seguinte idéia: “Para efeito operacional, consideramos que turismo em
massa ¢ aquele cujo fluxo ultrapassa os limites da capacidade de recep¢ao de um local em determinado
tempo; a0 passo que turismo brando ou suave ¢é aquele que apresenta fluxo compativel com a capacidade
de recepcio de determinado local em determinado tempo (portanto oferecendo pequenas condi¢des de
ocasionar impactos ambientais e culturais).” Um entendimento que se manifesta como contraposi¢do ao
que chamou “turismo predador”. “A imagem do turismo como fator de poluicio e destruicio deve ser debitada ao

turismo em massa. Uma politica para o setor deve privilegiar o turismo brando.” (Pellegrini, 1993, p. 12)

% Economista citado por Urry ao tratar dos limites sociais do turismo, O Olhar do Turista (1996:66), em referéncia a
MISHAN, E. The costs of Economic Growth. Harmondsworth, Peguin, 1969.



Ao passo que Beckerman92 censura esta incomodidade diante de uma autodestruicdo dos lugares
turfsticos, quando adverte que os efeitos do turismo de massa sio preocupacdes de “classe média”, a
exemplo das questdes com o meio ambiente, visto que os realmente ricos estdo a salvo desses problemas,
isto ¢, livres em propriedades isoladas. E os que se dizem afetados pelo turismo de massa, inclusive certos
visitantes, também se beneficiam disso, ao disporem de servicos produzidos para esta massificagio.
Somente com a redugio de custos em transportes, hotéis, etc. é que podem realizar o desejo de encontrar
ambientes para o lazer. (Urry, 1996, p. 66) Mas como a classe média é, para Lefebvre, a mediadora para a
disseminacdio de modos de pensar, de agir, da cotidianidade — sd3o da classe média, intelectuais,
jornalistas, planificadores, publicitarios, etc. —, estas preocupacles se generalizam, mesmo quando
aparentemente sem causa prépria. Damiani assim entende: “O cotidiano se estabelece nas classes médias,
e, dai, expande-se para a sociedade inteira, pelo menos em seus residuos.” (Damiani, 1997) A classe média

cria valores e comportamentos que se reproduzem na sociedade.

3.2.08 DISCURSOS QUE DIRECIONAM O OLHAR DO ECOTURISTA

Qual é o objeto atrativo a pratica do ecoturista? O imaginario de uma natureza intocada se
restringe ao seu espacgo visual? Como foi que ele surgiu? Como este objeto esta sendo definido, isto é,
quais sdo os fendémenos sociais, econdmicos, politicos e culturais que fomentam uma base para a
exploracdo desta pratica? O setor ecoturistico, particularmente no que se refere a representagio de seus
empreendedores, possui um discurso ecologico préoprio, quando e por que isso poderia ter surgido?

John Utrry investigou as ligaches entre as praticas turisticas e os varios outros fenémenos sociais,
estes envolvem cada vez mais elementos daquele objeto, resultando em uma diversificagdo do turismo,
além de implicar numa complexidade de “diferentes olhares e, em conseqiéncia, diferentes praticas
turisticas sdo autorizados em termos de uma variedade de discursos.” (Urry, 1996: 182) A instrucdo aliada
a cultos ao trabalho, a “restaura¢io” do individuo — para garantir a satde na volta ao trabalho —, sdo
alguns destes discursos, talvez os mais diretos. Mas a delimitacdo de um objeto indica a existéncia de
temas.

Urry escreve que a pratica do turista é construida com base num conjunto de discursos. Aqui se
quer identificar quais estdo envolvidos no fomento e defini¢io do objeto do ecoturista. Se o impulso ao
lazer, assegurado como uma necessidade da vida moderna, for tomado como um destes discursos, o
ecoturismo estarda aliado ao desenvolvimento de um consumo personalizado dentro do setor turistico.
Este discurso nio ajuda a definir em que consiste a peculiaridade que faz o produto do ecoturismo ser
individualizado com base num perfil de consumidor e nao na produ¢io em massa. Outros setores do
turismo carregam igualmente aquele discurso. Encontrar o que se caracteriza como atrativo ao
ecoturismo requer a investigacdo de outros fundadores deste objeto e ndo da atividade turistica em si.
Para tanto, importa identificar os elementos constitutivos daquilo que prende a aten¢do do ecoturista e,
em seguida, perseguir os caminhos que teriam sido seguidos ao ser construfido da forma que foi, ou

melhor, sob as influéncias de quais discursos enriqueceu-se. Neste caso, supde-se um conjunto de

%2 Citado por Urry ao tratar dos limites sociais do turismo, O Olhar do Turista (1996:66), em referéncia a BECKERMAN, W.
In defense of Economic Growth. London, Jonathan Cape, 1974.
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evidéncias manifestadas de acordo com o exotismo, excursionismo, alpinismo, entre outros, como
naturalismo, romantismo, especialmente, o ambientalismo e ecologismo.

As relacoes do fomento do ecoturismo associado ao movimento ambientalista e aos discursos
ecolégicos provocam atengdo, em principio, cumpre distinguir o que se define como o atrativo ao olhar
do ecoturista daquilo que estaria associado ao desenvolvimento de procedimentos de sua pratica. Isso
significa distinguir trés aspectos, um diz respeito a uma idealizacio de natureza estimulada pelos
pensamentos ecologistas, em particular da ecologia profunda93, o segundo refere-se a uma onda
ambientalista revertida ao consumo e, um terceiro, marcado pelas propostas ambientalistas vinculadas a
modelo de desenvolvimento sustentavel. Este seria um passo preliminar para demostrar a consciéncia de
que, apesar destes varios aspectos poderem parecer sintetizados na realidade de uma idéia unica, sio, ao
contrario, representados por um processo condicionado por uma multiplicidade de fatores, bem como de
interesses. No entanto, os trés casos estdo sendo mediados por uma mesma forga, a saber: a do mercado.

O ambientalismo é considerado para alguns autores, Viola, Leis e Boeira, como um movimento
multissetorial (ou transetorial), ndo s6 porque varios setores e classes da sociedade comegam a atuar, mas
porque tendem a se unir com seus antagonismos aparentemente para uma causa comum. Dada a sua

13

abrangéncia, Hector Leis e José D’Amato disseram: “...nos anos 50 emergiu o ambientalismo dos

cientistas, nos 60 o das ONGs e nos 70 o dos atores politicos e estatais (tendo todos eles praticamente
seu apogeu na década seguinte), nos anos 80...”7; “Vinculado ao conceito de “desenvolvimento
sustentavel” e a idéia de um mercado verde, as empresas dos anos 90 comecaram rapidamente a recuperar
o tempo perdido, abandonando de forma gradual as atitudes negativas em relagdo as questoes

>

ambientais.” Eles colocam a questio de que o ambientalismo corre grandes riscos de ndo mais constituir
um movimento vital capaz de responder a crise ecoldgica, isto ¢, a hipdtese de que o ingresso empresarial
possa interromper tal movimento. (Leis e D’amato, 1995, p. 81)

Observar que o ecoturismo capta diferentes discursos provenientes do ecologismo e
ambientalismo implica em ter que lidar com uma variedade de elementos, seja em fun¢io de aparentes
influéncias vindas de ‘ecologias’ de diferentes origens, seja porque tais movimentos contam com a
participa¢do de varios setores da sociedade. O primeiro caso lembra o fato do ecologismo possuir bases
tedricas, histéricas, geograficas, que nio o faz uma unidade uniforme. Problema bem abordado por Luc
Ferry que n3o darda para ser reproduzido neste estudo. O segundo caso trata especificamente de

cientistas, pesquisadores, grupos associativos (movimentos sociais), politicos, governos, empresas, que se

misturam, atuando em meio a idéias ambientalistas.

a) A natureza da mercadoria natureza

Para George Sessions, o Sierra Club é uma das organiza¢Ses mais ligadas ao movimento
ecoldgico, que tem se caracterizado filosoficamente pelo ecocentrismo e por um posicionamento critico
diante do antropocentrismo. Naess, entretanto, esclarece que o Sierra Club nido pode ter, em seu
estatuto, os principios da ecologia profunda, mas deve incluir pessoas que sdo antropocéntricas e que

apenas pensam no beneficio para o ser humano dentro de um perfiodo de 10 a 20 anos. Isso para dizer

93 ‘ . N ‘ . . .
Em uma de suas fontes mais expressivas, a organizacio nio governamental ambientalista americana o Sierra Club, usada
como exemplo ilustrativo para a base das discussoes aqui desenvolvidas.



que a ecologia profunda deve ser flexivel diante de sua visio sobre o homem e o mundo quando frente a
uma a¢io imediata, mas sem esquecer o budismo e outras tradi¢Ges filoséficas orientais e ocidentais. (in
Sessions, 1994, p. 31)

Embora norte americana, esta entidade exerce influéncia internacional, devido a postura originaria
do lider fundador, John Muir — um dos nomes mais expressivos na constituicdo dos fundamentos do que
veio a se chamar Revoluciao Ecolégica dos anos 60 nos Estados Unidos, em consonancia ao movimento
contra-cultura. O pensamento de John Muir é tido como sendo uma das bases influentes do que o
filésofo noruegués Arne Naess em 1972 definiu como ecologia profunda (biocéntrica) em oposi¢do ao
que denominou ecologia superficial (antropocéntrica). Ambas sdo as duas principais correntes dos
movimentos ecoldgicos que emergiram nos anos 60. Naess advoga que a luta ecologista na Califérnia (e
genericamente nos Estados Unidos) inspirou o resto do mundo, com o lema da classica conservaciao da
natureza, que nao tomava parte em lutas do centro de poder que conduzissem ao “desenvolvimento”.
Durante a década de 60, o diretor executivo David Brower tornou-se o ativista conservacionista mais
conhecido de sua época, por ter radicalizado ecologicamente o Sierra Club e o ter transformado na
organizagdo ambiental mais influente no mundo. Como Muir, Brower era um ‘ecocéntrico’. (Sessions,
1994, p. xi)

John Rodman, por sua vez, escreve que o movimento conservacionista (entre 1890 a 1914) se
definia contra as forcas de exploraciao desenfreada dos recursos produtivos. A tradicdo da “Wilderness
Preservation”, representada em parte por John Muir e o Sierra Club, comecava a se erguer como forca
social. Rodman assegura que, em contraste com a linguagem econdémica de ‘Conservagido de Recursos’,
os Preservacionistas tendem a articular seus pontos de vista em termos religiosos e estéticos. (Rodman,
1994, p. 123) Dave Foreman comunica que o sentido da natureza freqiientemente expressa no conceito
“wilderness”, foi primeiro usado como recurso recreativo pelo Novo Movimento de Conservacio —
cujo argumento se baseava na conservacio da biologia e no reconhecimento da diversidade biologica
nativa como valor fundamental. Estas areas e os parques nacionais eram vistas como ilhas isoladas para
as mal tratadas areas urbanas. Isto é, para que visitantes vindos das cidades pudessem ter um espago de
lazer que lhes faltavam nestes centros urbanos e industriais. (Foreman, 1994, p. 55).

Timothy Luke explica que o Sierra Club foi fundado em 1892, como desdobramento das
reivindicacdes pela conservacio das montanhas da Serra Nevada (Califérnia, EUA), como recurso cénico,
a fim de garantir que as terras nunca fossem “processadas” pela indastria como qualquer outro recurso
nio renovavel. Este ato se caracteriza por proteger a natureza da producdo industrial primaria, mas a
deixava disponivel para o desenvolvimento de um setor tercidrio capaz de atender aos modos de
consumo. Este autor atesta que as caminhadas sobre montanhas na Calif6rnia realizadas por um pequeno
grupo liderada por John Muir foram a motivagdo de incentivar agoes preservacionistas, a fim de garantir
que os habitantes dos grandes centros urbanos e industriais da regido tivessem a possibilidade de
eventualmente escapar da polui¢do, do consumismo e apreciar o culto e a contemplacdo da natureza.
Luke completa dizendo que o Sierra Club esta envolvido nacionalmente (sobretudo nos Estados Unidos),
com os principais esforcos globais da atualidade contra a destruicio da natureza promovida pelo
capitalismo transnacional. Entretanto, este autor se propds a analisar a acdo desse expoente grupo
ambientalista no que se refere a a promoc¢io da pratica do ecoturismo, que é considerada no setor

ecoturistico como sendo uma das mais sérias. Sua hipétese consiste em que bastaria reler a revista Sierra

94 : : s : 5 :
Que traduzida setia ‘deserto’, regido ndo cultivada ou nio habitada.
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do Sierra Club, seu popular calendario ou suas peti¢bes em cartas e circulares, para encontrar os vestigios
das mais profundas contradi¢Ges e que os tipos de criticas culturais apresentados acabam revelando os
seus “valores e praticas eco-consumistas”. (Luke, 1997)

John Muir se convenceu que a melhor maneira de persuadir as pessoas a lutarem pelas areas
naturais é leva-las e deixa-las ver o valor de defendé-las. Este é o argumento que até hoje o Sierra Club
utiliza para ter comecado os passeios desde 1901.9> Isto significa que o Sierra Club, além de suas
tradicionais lutas ambientalistas, estd vigorosamente associado a praticas ligadas ao montanhismo,
alpinismo, apesar de ter, ao longo de sua histéria de atuacdo nos Estados Unidos, a marca de seus
esforcos de oposi¢do a industria nuclear, de conservacido da dgua, etc. Luke continua, John Muir e Will
Colby organizavam, desde o inicio, subida as montanhas, como programa de valorizagio e popularizacio
de passeios ao ar livre, em campos e areas silvestres, junto a natureza e as montanhas. Assim, as antigas
caminhadas, com o passar dos anos, estenderam-se para diversos lugares do pafs e do mundo, pratica
exclusivamente destinada para aqueles regularmente filiados a instituicido. (Luke, 1997)

Luke comeca sua critica anunciando que o moderno Sierra Club iniciou em 1960 a usar imagens
fotograficas como estratégia de linguagem para ilustrar técnicas de montanhismo e a histéria natural para
desvendar a paisagem — esta retdrica, baseada na natureza, iria promover uma visdo idealizada a fim de
fazer ver como “a natureza realmente é”, qual a “autenticidade dos passeios pela natureza” e quais sdo os
“recursos cénicos” a serem fotografados. Em 1979, o ‘lema verde’, conduzido através de uma retérica
visual da paisagem moderna (ou da fotografia comercial), foi uma pratica popularizada, com uma
competi¢do promovida para fotégrafos convidados. Luke ressalta a fotografia como linguagem principal,
da revista publicada pelo préprio grupo, juntamente com uma série de livros, que exploram
extraordinariamente a beleza natural produzida por fotdgrafos qualificados, equipamentos sofisticados,
além de outras condi¢Ses especiais. (Luke, 1997). Nenhum turista seria capaz de com suas lentes e seu
pouco tempo de permanéncia em cada lugar capturar o que lhe resta ser “a percepg¢io através de uma
maquina”, no dizer de Jameson. (Jameson, 1991, p. 144).

Luke esclarece que a fotografia, como modo de representagio, é, para Michael Shapiro, facilmente
assimilada dentro de discursos de conhecimento e verdade. Para Luke, poucas formag¢des ideoldgicas tém
explorado esta propriedade da fotografia tal como o Sierra Club em suas publica¢des tem reproduzido.
Nesta “celebracdo a natureza”, fotografar a “natureza espetacular” demanda manipula¢des de luz, cor,
contraste, que “ferem” a ‘prote¢ido da natureza’, uma vez que mostra a visao de um parafso e qualidade de
vida concebida pelo Sierra Club. Uma visdo produzida através de imagens, simbolos, devocao e lealdade,
que n3o respeitam o real, pois pretendem “projetar a natureza”. Isto é, promover com excessiva
valorizacdo. (Luke, 1997, p. 42)

Luke supoe que, dessa maneira, o Sierra Club abre janelas para um olhar verde sobre a natureza,
dado que as imagens reproduzem a valoriza¢io de uma autenticidade para os passeios explorados pela
organizacdo, ndo para proteger a Natureza per si, mas sim a Natureza da pureza da ecotopia. Esta ultima
promete uma boa vida, digna de todas as excursoes vendidas pelo Sierra Club. Para Luke esta é uma
cultura de proje¢io da Natureza realizada pelo seu consumo. Luke questiona: “Apesar dos alibis de
objetividade fotografica, estas visdes aprimoradamente gravam o estado real da Natureza ou elas
habilmente empacotam um estado hiperreal da fetichizagdo simbdlica da Natureza em sinais supra-

valorizados (flores silvestres, montanhas rochosas, aguas cristalinas, praias intocadas) e lugares (clareiras

% http:/ /www.sierraclub.org/outings/national /activist.html



idilicas, picos nevados, rios sem barragens, florestas virgens)?” Serd que esta luz é possivel guiar ac¢des
ecologistas? Luke concorda que essas imagens podem nio ser verdadeiras ou reais como tais, porém
conduzem as pessoas as aceitarem como se fossem reais, sem qualquer hesitacio.

Ao que parece, o que o Sierra Club aspira explorar, gozar e preservar sio as excursdes de
ecoturismo. E manter-se guardido do estado primitivo da natureza, do poder de ser espetacular, embora
mecanicamente capturado e reproduzido. Para tanto, seus membros podem ter aulas de como fotografar
a “natureza espetacular”, ou de como observar passaros. Ademais, seus esforcos se tornam abstratos
quando o que passa a importar, enquanto turistas fotégrafos, campistas, excursionistas, s3o as impressoes
(10 x 15) manufaturadas e informatizadas para uma apropriagido pessoal. O olhar verde obedece também
a uma ética ambiental fundada nos valores da entidade, as viagens a areas naturais e a fotografia da
natureza sdo reunidas a uma regulacio unica: “nio deixe nada apenas pegadas, nio tire nada mas somente
fotografias”. (Luke, 1997)

Segundo Luke, a Natureza como artefato mercantilizado através da fotografia mostra a vida
selvagem, formas abundantes de natureza, todas as criaturas em seus habitats (ou paisagens) naturais,
lugares intocados no mundo. A fotografia permite que a Natureza seja representada como “recurso
cénico”, quando o “lema verde” passa a ser definido por um olhar através da camera, para a qual a
Natureza é vista como fotos fantdsticas. A “re-imaginacdo fotografica da natureza” reside ainda mais na
possibilidade de ser uma arma eficaz (do Sierra Club) para convencer, porque a conservacio se
transformou em algo vital, por exemplo, ao denunciar o que pode ser perdido — ou o que se perdeu —
com a constru¢ido de uma hidroelétrica. A tese defendida por Luke, portanto, vai além da defini¢io de
uma “paisagem natural intocada” para o ecoturismo, quando passa a atender a outros objetivos, como 0s
enumerados por este autor, a saber: construcido de imagens puras e primitivas da natureza; suporte de
mobiliza¢do das praticas de guias e monitores; popularizacdo dos destinos de viagens; defesa dos lugares
de interesse ambiental. “A realidade ideoldgica do Sierra Club, portanto, tem sido reconstruir as multiplas
aparéncias da natureza como algo muito “nfo cénico” para se ajustar a sua fetichizacdo particular de sinais
verdes e simbolos de “recursos cénicos”. A natureza nio pode simplesmente existir dessa maneira; ela
precisa ser construida, distribuida e estabilizada para se ajustar perfeitamente nessas categorias de
“espetacularidade” primitiva que o Sierra Club escolheu para associar as excursdes.” (Luke, 1997, p. 45)

A contestacdo de Luke é que, de um lado, o Sierra Club tem resistido a industrializacdo da
natureza, de outro, transformou a Natureza em imagens, signos, ideologias que podem servir a varias
agendas lucrativas — pondo em funcionamento e crescimento a maquina do setor informacional. Nio
obstante, esta organiza¢do nao se apropria nem processa a “Natureza enquanto atomos”. Luke procura
afirmar que as contradi¢des entre o Sierra Club e o amplo uso do movimento ecolégico talvez sejam
semelhante as contradi¢des internas ao capitalismo entre o setor informacional (terciario) e o da industria
secundaria das economias avangadas. Assim como ¢é entre forcas pré-industriais versus os partidarios da
economia hiper-industrial. Luke faz referéncia a Shapiro%, que, por sua vez, procura discernir a retérica
politica da fotografia, identificando as bases de uma tendéncia a reproduzir formas dominantes do
discurso da fotografia, de modo a fazer circular a existéncia de poder, autoridade e troca. Ou ainda,
encontrar nas fotografias as bases de suas inclinacdes a provocando uma analise critica, para
desnaturalizar aquilo que ¢ aceito e expor uma problematica politizada. Para Luke, as fotografias para o

Sierra Club desnaturaliza o que ¢ tido como Natureza, para politizar a problemdtica do excursionista ou

% Timothy Luke cita Michael Shanpiro, The politics os representation writing practices in biography, photography, and policy
analisis. (Modison: University os Wisconsin Press, 1988), p.124.
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esportista de economias industriais desprovidas de seus limites de consumo. Luke relata que, depois de
1895, lojas, museus, igreja e agencias de governo comegaram a agir em conjunto para criar a “Terra do
Desejo”, re-direcionando as aspiracSes para o consumo de bens, para o prazer e a diversdo. A “Terra do
Desejo” do mundo moderno foi construida em “interiores”, dentro da cidade industrial moderna em
contradi¢do a tradicional atividade ao ar livre integradas a uma vida agraria rural. Mas a questdo é que a
natureza também tem sido “remanufaturada” para atender aos desejos do consumidor de bens de
consumo ou consumo de diversdo, que aparece na forma de atividades ao ar livre em areas naturais, como
o ecoturismo, por exemplo. (Luke, 1997)

Luke finaliza dizendo que a natureza ¢ consumida como cenario amavel (ou paisagem), um
gerador de biodiversidade, ou um centro de descanso, mas nio o é como uma vantagem para a industria
pesada poluidora. Para usar essa “natureza preservada”, em experiéncias ao ar livre, é preciso ter acesso a
esse produto como comprador, isso implica que essa mercadoria ndo esta disponivel para todos. Assim, o
autor deste artigo mostra como a postura ambientalista do Sierra Club, ao invés de criticar a sociedade de
consumo, acaba mantendo-se integrada a este modo de vida, assumindo o capitalismo de consumo. Desta
forma, o Sierra Club reproduz as relagbes sociais de produc¢io pela orientagio as praticas de consumo do
espaco ecoturistico, espago dito para preserva¢io, induzindo o usudrio como devem ser realizadas e onde
encontra-las. O lema da conservacdo da natureza segue reproduzindo necessidades de consumo, que
comecam com o proprio ato de filiacdo de um individuo que queira contribuir com este projeto. Pagar
uma anuidade, para ajudar a financiar projetos de preservacio, da direito ao consumidor de comprar esses
pacotes ecoturisticos especiais, de ter descontos na compra de livros e de ganhar uma assinatura da
revista ‘Sierra’.

“Para completar a experiéncia de ecoturismo, o Sierra Club também toma a defesa de povos
indigenas, aceitando aqueles que vivem em equilibrio com seus ambientes como uma parte integral de “o
ritmo das razdes e as leis da natureza” no Planeta Terra.”. Ao contrario desses povos indigenas, o Sierra
Club pode estar se tornando uma fonte de destrui¢io da natureza, quando se observa que o nimero de

seus ‘ecoturistas’ tem crescido surpreendentemente. (Luke, 1997)

b) O consumidor verde

Para Dalia Maimon, a demanda pelos produtos verdes cresce com a difusdo da consciéncia
ecoldgica, quando o “setor privado deixa de considerar o meio ambiente como somente um adicional de

>

custo, passando a vislumbrar lucros com a criacdo e difusdo de novos produtos e mercados.” Ela escreve
que o setor de despolui¢io é o mais oligopolizado dentre os atuais negécios associados a questdo ambiental.
Entram neste ramo as consultorias em meio ambiente, realizando “...desenho de facilidades de controle de
poluicdo, consultorias relativas a regulamentacdo ambiental, projetos de engenharia, assentamento,
auditorias ambientais, andlise de risco, assisténcia para obten¢do de licenca de poluicdo, etc.”. Enquanto a
incorporagdo da “tecnologia limpa” depende de fatores como a taxa de investimento da industria, da sua
capacidade de autofinanciamento e do desenvolvimento tecnolégico, os ecoprodutos dependem das novas

<«

preferéncias dos consumidores por produtos “verdes”. a maior consciéncia ambiental vem

repercutindo na modificacao do conceito de qualidade do produto, que agora precisa ser ambientalmente



viavel.” O setor que lidera em faturamento é o de servico coletivo de depuracio de demandas urbanas ou de
gestao territorial, isto é, de despolui¢do de agua e reciclagem de lixo. (Maimon, 1995, p. 405)

O livto “The green consumet’ é um verdadeiro manual para transformar qualquer pessoa no que
seus autores denominaram ser um consumidor verde em potencial. Destacam que uma soma de decisGes
semanais individuais pode afetar diretamente o meio ambiente no planeta terra. Sendo assim, cada
escolha, realizada no trabalho, em casa, nas compras, nas férias, esta dividida entre uma opgao contra ou a
favor do meio ambiente (Elkington, 1990). Segundo pesquisa de opinido publica no Brasil, os elementos
naturais (Agua, Ar, Rios, Mares, Matas, Minerais, Animais e Solo/Terra) sio muito mais citados, como
fazendo parte do meio ambiente, do que na pesquisa realizada em 1992. Entre os mais instruidos, a idéia
de que favelas e cidades fazem parte do meio ambiente é maior. Enquanto curiosamente, 38% dos
entrevistados mencionaram que homens e mulheres também fazem parte do meio ambiente (Crespo e
Leitao, 1997).

Para Elkington, Hailes ¢ Makower, a visdo de que os produtos e os servicos comprados pelo
consumidor podem estar destruindo o meio ambiente é argumento para os autores apresentarem critérios
para fomento de um estilo de vida ambientalmente compromissado, ou seja, varidveis qualitativas para a
realizagdo de compras verdes. Assim, um produto verde é aquele com elementos ‘ambientalmente’
compostos e/ou embalados com materiais ‘ambientalmente’ produzidos. Em sintese, os autores
escrevem que os produtos verdes ndo devem ser: perigosos a saide das pessoas nem dos animais; danosos
ao meio ambiente nem dispendiosos de energia e outros recursos durante seu processo de manufatura, de
uso ou descarte; causadores de desperdicios desnecessarios, seja devido as embalagens excessivas ou a
uma curta vida util; cruéis aos animais; derivados de espécies ou ambientes degradados (Elkington, 1990).

Os autores destacam sete principais problemas ambientais e, para cada um, indica o que o
consumidor, individualmente, pode fazer para evita-los. A chuva acida, por exemplo, é resultado de
emissOes industriais, e o individuo contribuiria para sua diminui¢ao, reduzindo o desperdicio no consumo
de energia. O aquecimento global e o efeito estufa poderiam ser combatidos com a reducio do lixo
doméstico, do uso de energia e do consumo de produtos com CFC, como os aeroséis, e aumento do
plantio de 4rvores e de consumo de alimentos organicos. O Buraco da camada de ozénio, por sua vez,
deveria ser evitado basicamente com a interrupgio da utilizacdo dos indmeros produtos que contém CFC,
inclusive provenientes dos sistemas fast foods. A poluicdo do ar seria combatida com diferentes habitos
pessoais de lidar com o carro, como nao encher o tanque em demasia, abastecer em postos que controlem
a emissdo de vapores de combustivel, dar continua manutengdo do carro, reduzir a quilometragem
dirigida, diminuir o uso de energia e preferir o gas natural. As florestas tropicais e a biodiversidade
serlam preservadas pela preferéncia a madeiras provenientes de florestas temperadas ou cultivadas,
compra de produtos tropicais nio madeireiros, como certas améndoas, cosméticos feitos de ervas
tropicais, etc. O lixo, apesar de ter a reciclagem o maior meio de controle, deve ser previamente
combatido com a selecdo prévia de nio adquirir produtos de plastico ou muito embalados, etc. A
poluicdo da 4gua deve ser uma das preocupa¢bes domésticas no intuito de conserva-la e manté-la limpa,
sem desperdicio e sem produtos toxicos. O cuidado com a agua implica em evitar comprar produtos de
limpeza poluentes, ao mesmo tempo denunciando quem polui, fabricas ou outros negbcios, na
vizinhanga. Entdo, a solucdo é recusar, reduzir, reusar e reciclar sempre que possivel. As palavras de
ordem sdo: “recuse” comprar qualquer produto de plastico, ou “reuse” os recipientes plasticos ou compre

os “reciclados” ou “reciclaveis”, etc. (Elkington, 1990, p. 14-41).
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Arlete Rodrigues lembra que os residuos, a producdo do lixo, poluicdo, etc. sdo resultantes do
processo de industrializacido — posto que hd tempos este é comandado pela urbanizacio — e sdo os
chamados produtos (ou mercadorias) “indesejaveis”. “Entra em cena um “novo” processo industrial, ¢ da
reciclagem do lixo. Lixo que virou residuo. Embora a reciclagem seja assunto difundido desde a 2* metade
deste século o processo tornou-se industrial ap6s a década de 60.” Ela completa dizendo que o lixo é uma
mercadoria e que seu preco ¢ definido pelo mercado comprador, nio pelo ‘vendedor’. Na economia
doméstica o consumidor torna-se o produtor do lixo e nem sabe que seu ‘produto doméstico’ tem prego.
Em geral livra-se do lixo, as vezes contribuindo para o processo coletivo de preservacio do meio
ambiente, para salvar-se da culpa pelo desperdicio. (Rodrigues, 1997)

A questdo colocada pelos autores, entdo, é saber quando um produto é ou ndo ambientalmente
partidario. Isso porque, as vezes um produto “ndo limpo” pode ter uma embalagem verde — feita com
papel reciclado, por exemplo —, enquanto outros “limpos” podem nio mostrar ser assim em sua
embalagem, embora resultarem na chamada “tecnologia limpa”. Ou seja, as corporagdes podem produzir
mercadorias verdes apesar de serem grandes poluidores mundiais. (Elkington, 1990, p. 7).

Para ajudar o consumidor a tomar decisdes corretas, a segunda parte do livto ‘The green
consumer’ descreve o que escolher, o que comprar e onde achar tais produtos. Com a nogdo de que as
pessoas nao desejam abdicar do conforto nem das conveniéncias conquistadas como um modo de vida
Elkington acredita que as idéias de redu¢do drastica em todas as compras foram superadas em respeito ao
meio ambiente. A necessidade do crescimento zero parece descartada em troca de mudancas nos habitos
de consumo. Isto ¢, ao invés de deixar de consumir, a proposta ¢ alterar o gosto e as preferéncias do que
comprar ou a tecnologia a desenvolver. Nem todos os produtos e servigos sdo necessariamente
destrutivos, tais como: automoveis, alimentos, produtos domésticos, de jardinagem, animais de estimagéo,
presentes, energia, moveis, produtos de beleza até viagens de turismo. Assim, para ndo comprometer seu
modo de vida, baseado no consumo induzido e, a0 mesmo tempo, ndo causar impactos negativos ao meio
ambiente, o consumidor deve escolher com cuidado o que comprar, tornando-se um consumidor verde.
(Elkington, 1990, p. 4).

Maimon alerta que outros negdcios estio sendo realizados, pois o consumidor estd cada vez mais
disposto a pagar maiores quantias, desde que contribua para a prote¢io do meio ambiente, ou descobra
que certos produtos podem ser nocivos. O mercado torna-se promissor para os eco-produtos. A
disposi¢do para pagar mais pelo produto “verde” implica no seguinte: a informagdo sobre um produto
“eco-compativel” autoriza um adicional ao prego, passando a ser um critério de escolha ou uma
preferéncia para a cesta do consumidor. Ademais, “Para subsidiar e atender esta nova demanda do
consumidor, surgiram varios programas de “endosso ecolégico” que pode ser fornecido por 6rgios
publicos ou privados. (...) As experiéncias pioneiras de endosso da ecologicidade do produtos, através do

>

selo verde, sdo a alem3, a canadense ¢ a americana.” Seus principais objetivos sao: melhorar as vendas ou
imagem dos produtos, sensibilizar os consumidores para os distintos efeitos ambientais de produtos da
mesma categoria, oferecer informagdes fidedignas e exatas sobre a composicao dos produtos e melhorar a
qualidade ambiental através do consumo de produtos eco-compativeis. (Maimon, 1995, p. 408)

Como foi observado até o momento, pouco se falou de produtos verdes que nio estejam
vinculados a industria poluidora, entretanto, o mercado verde nao estd se restringindo a esta
particularidade. De fato, o mercado do ecobusiness vem liderando, internacionalmente, com a producio

anti-poluidora, em particular, nos Estados Unidos, Alemanha e Japdo. (Maimon, 1995, p. 406). Maimon

mostra que o ecobusiness esta se expandindo para industrias de cosméticos, alimentacdo natural, reciclagem



de lixo e de marketing de empresas. “O marketing ecolégico foi introduzido pela primeira vez, em 1990,
pela Sdo Paulo Alpargatas na venda de camisetas ecologicas. Esta foi sua campanha de maior retorno de
vendas. A SOS Mata Atlantica, por sua vez, associou-se a Aqualongo na venda de camisetas do projeto
Tamar. A Atlantis também lancou uma campanha de 6leo verde que economiza a gasolina e o alcool.”
(Maimon, 1995, p. 414)

Dalia Maimon apresenta alguns outros exemplos, como o aparecimento de noticias sobre o meio
ambiente em varios jornais, revistas e canais de televisdo, as vezes com horarios exclusivos, programas
especiais, etc., onde a noticia é a mercadoria. H4 ainda muitos ramos para o ecobusiness, além de produtos
como pousadas, camisetas, bonés, agendas, revistas, musica e livros fotograficos especializados em temas
ecolégicos. O ecoturismo induz a transformacido de recursos naturais em uma outra mercadoria, a
comecar pela “paisagem natural intocada” — passivel de ser fotografada — nio poluida, com ar puro e
agua cristalina consumiveis. Os espac¢os, parques naturais para o 6cio, sao consumidos em poucas horas
de desfrute ou em momentos onde homem, fauna e flora tém direitos igualitirios. A mercadoria aqui nao
¢ mais “indesejavel” e sim o seu oposto: ¢ a amostra da nio polui¢do e de um espago nio urbano e nio
industrial, embora, tdo logo o turismo se instale adquira caracteristicas de sua contradi¢do. As
possibilidades de realizagdo de novos negdcios, ndo inspirados em problemas ambientais provenientes da
producio industrial e urbana, multiplicam-se em modelos ideais, tendo por base o que a natureza teria a
oferecer de mais belo, mais natural, mais puro e, conseqiientemente, mais limpo. O sinal dado nao é
vermelho, nem de alerta, nem regido pelo imperativo da reciclagem, ou pela diminui¢do de desperdicios
produtivos ou por despejos de residuos em lixo. O sinal tem outra cor: o verde das areas de lazer,
espacos de elevada qualidade ambiental, porque hd pouco transformadas e reservadas para aqueles que
vivem na cidade.

Os autores escrevem ser o turismo uma das industrias que cresce mais rapidamente no mundo
atual. Em alguns lugares, o turismo estd sendo priorizado sem que haja medidas de prote¢io aos
ambientes naturais. A procura por destinos distantes e exdticos tem incentivado varios problemas,
Elkington enumera:

“Trekkers in Nepal are destroying land terraces that grow fodder for cattle. To build airports
capable of accommodating jumbo jets, large areas of forests are being destroyed in Indonesia. In
the Caribbean, the number of tourists is often larger than the local populace. Remote villages
are being razed to build access highways to new luxury resorts. Even in United States, many
travelers looking for a “back to nature” experience flock to national parks and forests, crowding
out the natural wildlife, trampling flora and forests, and leaving trails of waste and garbage.”
(Elkington, 1990, p. 241).

Mesmo se o turismo massificado causa impactos ambientais, ha a possibilidade de ser encontrado uma
coexisténcia harmonica entre turismo e meio ambiente. Mas isso exige que alguns principios basicos de
preservagdo ambiental e de cultura local sejam tomados como linha de a¢do, com os quais se estabelece
uma mercadoria diferenciada, o ecoturismo. Para tanto, o autor vota na capacidade de escolha de
empresas e entidades compromissadas com isso.

Assim, um consumidor verde, comprador de pacotes turisticos ou nao, deve ser também um
viajante responsavel e seguidor de orientagdes e regras de varias organizacdes que oferecem modelos, em
geral chamados de “ecoturismo” ou “viagens verdes” ou “viagem de baixo impacto” — apesar destes
temos ndo serem sin6nimos. O classico lema do Sierra Club foi apresentado com a parafrase que vem

entrando no senso comum: “vocé niao deve deixar nada, somente pegadas e nio tire nada, apenas
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fotografias e memoérias”. O consumidor verde pode solicitar um “cédigo de ética de viagem” ao North
American Coordinating Center for Responsible Tourism em San Anselmo, Califérnia. A pratica do
turismo vem ganhando com o ecoturismo um alto conteudo normativo. Assim, Elkington enumera
alguns precos e os varios grupos ambientalistas que oferecem roteiros: para a floresta Amazodnica, para a
observagio de baleias na Argentina ou de passaros em Bali, para visitagido das Ilhas Galapagos, da India,
do Peru, da Nova Zelandia, etc. (Elkington, 1990, p. 242). Ha também clubes e operadores de viagens
vendendo esses programas, mas é preciso alertar que nem todos estdo ecologicamente habilitados, afinal o
turismo de aventura é um bom negbcio para agentes amadores. (Elkington, 1990, p. 244). O autor
aconselha o consumidor verde a fazer algumas perguntas aos operadores antes de decidir comprar um
pacote de viagem. As exigéncias para o consumidor sdo: 1. Os guias sdo treinados para ser
ecologicamente conscientes e ambientalmente sensiveis? 2. A vida animal e seu habitat estdo livres de
estresse, de forma a nido inibir o comportamento selvagemr? 3. As dreas naturais a serem visitadas sdo
cuidadosamente administradas? 4. Quais sdo os esforcos desta agéncia em contribui¢do a conservagio?
5. Os guias sdo aptos a alertar sobre lembrancas e somvenirs que ameagam a vida animal e vegetal?
(Elkington, 1990).

O consumidor verde que se preze deve tanto comprar um pacote ecoturistico de uma empresa
“autorizada” como obedecer a certas regras basicas de boa conduta e comportamento. A EcoBrasil trata
do que chamou “Etica de Minimo Impacto Ambiental”, no intuito de evitar o estresse de animais
silvestres, a destruicio da vegetacdo pelas pegadas que ficam nas trilhas. Esta entidade adverte: “Praticar
o c6digo de Minimo Impacto é bom, levar para casa o seu lixo ¢ melhor, mas somente essas atitudes nio
serdo suficientes para proteger e preservar nosso patrimoénio natural. Cada um de nés deve procurar
orientacdo toda a vez que se aventurar no ambiente natural, para aprendermos e nos conscientizarmos de
como agir para protegé-lo e conserva-lo.” (Ecobrasil, 1997)%

Tratar de produtos verdes no Brasil requer mostrar o quanto seu territério estd composto por
uma verdadeira reserva para a oferta turistica. O Brasil é elogiado por suas riquezas naturais, por ser um
pais tropical e, portanto, abundante em diversidade de espécies animais e vegetais. A dimensdo deste pais
comporta indmeras areas atrativas para o ecoturismo, concentradas na exploragio das belezas da
Amazonia, da Mata Atlantica, do Cerrado, do Pantanal, etc. Matas, montanhas, cavernas, praias, mangues,
todos sdo motivos para descricbes poéticas capazes de motivar qualquer pessoa que leia um folheto
informativo de uma agéncia ecoturistica ou veja um filme para divulgacdo de um roteiro. Mas
transformar essas diferentes paisagens em lugares prontos para receber grupos organizados de turistas
demanda um esforgo conjunto de operadores, agentes governamentais de promog¢io do turismo, com as
contribuicbes da EMBRATUR e de controle ambiental da competéncia do IBAMA?%, de empreendedores
para a construgdo de espagos destinados a hospedagem, a alimentacio e aos outros servigos
complementares a inddstria turistica.

Um trabalho fundamental para a promocgao dos lugares ecoturisticos (produtos ecolégicos finais)

13

foi destacado por Olga Tulik quando relata que “... através de novelas de televisdo, foram difundidas
imagens do Pantanal Matogrossense e da Chapada Diamantina, regides até entdo ndo alcancadas pelos
roteiros turisticos.” Ela enumera também que “Paralelamente a esta promog¢ao de imagens veiculadas

pelos meios de comunica¢io que despertam o interesse do turista induzindo fluxos, outras localidades

" Encontrado através da internet em 09-11-97, URL: http:/ /www.ecobrasil.org.br/ecosus6.html
% Tarefa que parece oficialmente divulgada através do documento do Grupo de Trabalho Interministerial MICT/MMA
“Diretrizes para uma politica nacional de ecoturismo”.



(consagradas ou nao como nucleos receptores e até mesmo como polos turisticos) reivindicam sua fatia
neste imenso espa¢o mercadolégico voltado para o meio ambiente e, em especial para o ‘ecoldgico’.”
(Tulik, 1992, p. 23)

A autora advoga que o turismo alternativo aprimorou-se na oferta de atividades diversificadas
quanto a forma dos alojamentos e dos equipamentos utilizados para atividades esportivas e de recreacio
terrestre, aquatica e aérea. Para tanto, cita: as bicicletas, motocicletas, jipes, “bugs”, canoas, barcos (a
vela, remo e motor), lanchas, caiaques, botes inflaveis, etc. Ademais, fazendas e sitios em areas verdes
passam a ofertar atividades rurais e ecoldgicas. Tulik cita também redes de “campings”, SPAs (para
cuidados com a saude e o corpo), hotéis de lazer (“resorts”). (Tulik, 1992, p. 27). O leitor da revista Os
Caminhos da Terra ao folhear suas paginas encontrard marcas e lojas especializadas em mochilas de
diversos tamanhos e modelos, sapatos e botas especiais para “trilheiros” (marcas como Sanmanco,
Cannon), sacos de dormir, barracas para acampamentos, cantis, fogareiros, bussolas, etc.

Observar o crescimento deste arsenal de objetos mediadores de uma aproximag¢io do homem com
a natureza deixa transparecer a questdo sobre a necessidade, a ser realizada através do consumo, de se
apropriar da “paisagem natural intocada”. Consumo do espago, pelo fato das dreas naturais serem
transformadas em pdélos ecoturisticos e também consumo complementar de uma variedade de artigos e
assessorios. Vistos por esta Otica, estes campos de negbdcios estdo assegurados por investimentos que
atendem padrdes de consumo crescentes. O encadeamento de atividades produtivas diversas, para o

suprimento de uma demanda ecoturistica, justifica a formacao deste mercado, para nio dizer inddstria.

c) O desenvolvimento sustentdvel

Em 1994, a EcoBrasil® e sua diretoria fundadora participaram da elaboracdo das “Diretrizes para
uma politica nacional de ecoturismo”, documento interministerial (MICT versus MMA), coordenado pela
EMBRATUR ¢ o IBAMA. Nessa ocasido, foi formulada a idéia de que o ecoturismo ¢ “um segmento da
atividade turistica que utiliza, de forma sustentavel, o patrimonio natural e cultural, incentiva sua
conservagao e busca a formacio de uma consciéncia ambientalista através da interpretacdo do ambiente,
promovendo o bem-estar das populacées envolvidas”, passando a ser adotada conjuntamente. (Brasil,
1994)

Os consultores que auxiliaram na realizagdo deste estudo chegaram a conclusio de que o
“Ecoturismo no Brasil encontra-se desordenado e desarticulado” porque consideram: a a¢do dos
empresarios deficiente; a atuacdo politico-governamental insuficiente; o comportamento do (eco)turista
inadequado; a nao participagdo da comunidade local; a interacdo empresarial e inter-institucional fraca; a
infra-estrutura para o ecoturismo deficiente ou inadequada; a falta de profissionais capacitados e
treinados. Como resposta, o documento representa uma carta de compromisso do governo (Ministérios

do Meio Ambiente e da Industria, Comércio e Turismo) e organizacdes (como a EcoBrasil, a

% Associacio Brasileira de Ecoturismo é uma organizacdo nio governamental (sociedade civil), sem fins lucrativos, com sede
no Rio de Janeiro, que surgiu durante um Seminario em 1993, em Ilhéus, entre as preocupacdes de alguns operadores frente a
uma confusio de critérios e conceitos sobre ecoturismo. Um problema que comprometia a qualidade dos produtos
ecoturisticos disponifveis no mercado naquela época. Roberto Mourao narra que no mesmo ano, durante o World Congress
on Adventure Travel and Ecotourism (em Manaus), fundou a EcoBrasil juntamente com Silvio Barros, Ariane Janér, Carlos
Probst, Oliver Hillel, entre outros. (Via Rio - Entrevista com Roberto Mourdo. 03/02/98 in: http://www.via-
tio.com.br/entrjan.html)
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Conservation International, o Senac — SP), com o propoésito de “fazer do Brasil um destino ecoturistico
confiavel e sustentavel”. Deste modo, a Associa¢io Brasileira de Ecoturismo aspira ser uma “rede de
troca de informag¢Ses”, “uma alavanca de desenvolvimento de ecoturismo sustentavel no pais” e
“defender os interesses de seus associados!'™ em nivel nacional e internacional”. (Ecobrasil, 1997)

A EcoBrasil, entido, passa a ter como finalidade as tarefas de “fazer do turismo um instrumento
eficaz de desenvolvimento econdémico e conservacio dos recursos naturais e culturais do Brasil”;
“Representar o Brasil junto as organizagdes internacionais de Ecoturismo, incorporando destas objetivos
que sejam adequados as condi¢des nacionais”; identificar o potencial ecoturistico no territorio nacional e
promové-lo comercialmente, etc. Esta organizacdo estd trabalhando junto a programas governamentais 10t
um deles se trata do “Grupo Técnico de Coordenagio para a Amazdnia Legal”. Formado com o objetivo
de dar continuidade a politica para o desenvolvimento do ecoturismo %2, o Programa de Desenvolvimento
do Ecoturismo para Amazonia Legal - PROECOTUR prevé a viabilizacdo e implantacdo de unidades
hoteleiras (justificada com a criagdo de empregos diretos e indiretos nos pélos ecoturisticos selecionados)
através da obtencdo de financiamentos. “O Governo brasileiro encontra-se em negocia¢io avangada com
o Banco Interamericano de Desenvolvimento - BID, a respeito do PROECOTUR, ja estando aprovada a
fase de Pré-investimentos, no valor de US$ 10 milh&es, para aplicacdo prevista em 18 meses e desenho da
segunda fase, de Investimentos, no valor de US$ 200 milhGes, para aplicacio em 3 anos.” Realmente o
ecoturismo se transforma em instrumento de investimento.

O “GTC Amazo6nia” esta desenvolvendo um primeiro projeto, o "Programa Piloto de Ecoturismo
em Areas Indigenas", ainda com o comparecimento do Ministério da Justica e a Fundacdo Nacional do
Indio - Funai. A EcoBrasil aparece como entidade executante e estabelece como objetivo “a viabilidade
operacional e econdémica do ecoturismo em bases sustentiveis, em dreas indigenas, através do
desenvolvimento de uma experiéncia piloto com comunidades que tenham interesse, potencial e vocagio,
visando dar alternativas econdmicas para a melhoria da qualidade de vida, promovendo ao mesmo tempo
a conservacio do patriménio ambiental e cultural.” A EcoBrasil mostra-se consciente de que o turismo é
uma atividade de risco para as comunidades de areas indigenas, assim enumera os possiveis custos
ambientais e culturais. Os impactos que podem vir a ser provocados pelo desenvolvimento de
ecoturismo, sao:

“falta de respeito a cultura e a privacidade das comunidades; estimulo a vergonha étnica; risco
de transmissdo de enfermidades; produgio de lixo, principalmente nido biodegradaveis;
introducdo de vicios (ilcool e drogas) e prostituicio; exploracio e/ou manipulacio da mio-de-
obra comunitaria; introdugdo de falsos valores, sobretudo em criancas e jovens; comércio de
artesanato e artefatos abaixo do valor justo; estimulo a producdo "industrial" de artesanato;
estimulo a producdo de artesanato com espécies raras; estimulo a producdo de artesanato com

espécies ameagadas de extingio”.

Observa-se que a inser¢do do turismo significa perda do modo de vida da cultura indigena tradicional. A

preocupacio ecolégica se diz especialmente ligada a uma perda da diversidade bioldgica.

19 As categorias ecoturisticas representadas pela EcoBrasil (esportes especiais, excursionismo, montanhismo, mergulho,
moutain bike, surf & windsutf, espeleologia, canoagem & remo) inclui uma listagem de associa¢bes um tanto diversa em
relagdo ao Instituto de Ecoturismo do Brasil (IEB), no sentido que ndo consta a presenca das conhecidas agéncias de
ecoturismo de Sdo Paulo e do Brasil. Sio grupos como a Associacdo Brasileira de Ultra-leves (R]), Centro Excursionista
Brasileiro (R]), Clube Alpino Paulista (SP), Abrolhos Atividades Subaquaticas (BA. Em 1997 havia um total de 115
associados, dos quais 46 encontravam-se no estado de Sao Paulo.!®

101 Bstatuto da Associagio Brasileira de Ecoturismo, in http://www.ecobrasil.otrg.br/estatuto.htm

102 Conforme a portaria interministerial n. 21, de 30 de novembro de 1995, do Ministério do Meio Ambiente, dos Recursos
Hidricos e da Amazénia Legal e do Ministério da Industria, Comércio e Tutismo.



Mesmo assim o projeto ¢é justificado. Argumenta-se a necessidade de se criar alternativas
econdmicas para as comunidades indigenas que ja tiveram contatos com a sociedade moderna (nacional e
internacional), que demostram interesse pela atividade ecoturistica frente a demanda externa para a
visitacdo. O ecoturismo passa a ser justificado como sendo uma atividade dentro dos moldes tradicionais
do extrativismo — patrimonio natural e cultural —, garantindo condi¢des de sustentabilidade, baseadas
numa harmonia e equilibrio entre resultado econdémico, minimos impactos ambientais e culturais,
satisfacio do ecoturista, visitante ou usudrio e das comunidades envolvidas. O dizer “extrativismo
tradicional” foi explicado como “... caracteristico de comunidades equilibradas, na qual diferentes grupos
sociais (indigenas, caboclos, seringueiros, etc.) vivem harmonicamente em estreita relagdio com a natureza,
praticando o extrativismo da borracha, a coleta da castanha, a caca e a pesca artesanais de subsisténcia,
sempre revelou-se capaz de manter o equilibrio ambiental.” Este extrativismo tradicional estaria sendo
deturpado na medida em que “... vem sendo substituido por processos produtivos que tém na explora¢io
macica dos recursos naturais (madeira, garimpo, trafico de animais, etc.) seu principal objetivo.” O
ultimo apelo foi dizer que o melhor é estabelecer contato com os indios através da “visitagdo controlada e
monitorada de ecoturistas, informados, educados e conduzidos por pessoal treinado e autorizado” do que
no passado foi com os bandeirantes ou hoje com os especuladores imobilidrios, agricultores, pecuaristas,
madeireiros, garimpeiros, etc. Isso é quase recorrer ao argumento de que os ecoturistas serdo mais
“civilizados” ou nido tém a pretensdo de serem desbravadores, mas esqueceram que o capitalismo pode ser

>

“selvagem” quando “agentes idealizadores, capacitadores, executantes, financiadores, etc.” colocarem as
reservas indigenas a venda como produto ecoturistico, com o prémio de ter os indios dentro do mesmo
pacote.

Os programas de “capacitacdo para o ecoturismo” incentivados pela EcoBrasil, que tém como
objetivo dar suporte técnico para o fomento do ecoturismo, contam com a parceria da Bioma Educagao
Ambiental (de Sio Paulo). As oficinas realizadas pela Bioma consistem na “transmissdo de metodologia
de planejamento para o desenvolvimento do ecoturismo”, que, por sua vez, foi estruturada pelo
Ecoplan:Net Institute em parceria com a Conservation International. 19 A estratégia de desenvolvimento
foi concebida por Karen Ziffe!™ e Reinaldo Lourival, originalmente, para um programa no Pantanal. Nos
ultimos anos tem se expandido com 16 oficinas, em 15 estados brasileiros, voltadas para representantes
do setor publico, privado e das ONGs.

A missao da Conservation International com o ecoturismo visa ligar as comunidades locais a
industria do turismo em prol do desenvolvimento, dar suporte as empresas economicamente
“sustentaveis”, que contribuam para a conservagdo e sirvam como modelo para outras iniciativas. Sua
proposta é desenvolver e disseminar estratégias que influenciem amplamente a inddstria turistica em
direcdo a uma sustentabilidade ecolégica. A Conservation Internacional acredita que o ecoturismo,
quando planejado e implantado de forma adequada, pode ser tanto um efetivo instrumento para a
conservagio, como um modelo bem sucedido de desenvolvimento para tais comunidades. Neste sentido,
o ecoturismo ¢é um instrumento para a conservagdo, mas a conservacio da natureza é o meio de
manutencao do proprio ecoturismo. A qualidade ambiental é recurso necessirio para que a atividade
ecoturistica se reproduza. Ao passo que os defensores da natureza estdo aceitando o inverso, isto ¢,

transformando o fim em meio, para se atingir o que era tomado como objetivo de seu ativismo. Alias,

103 . s . .
“Oficina de Capacitagio em FEcoturismo”, encontrada na internet em 17 de setembro de 1997 na URL:

http://www.mmatte.com.br/bioma/oficina.htm
1% Vice presidente da CI em Washington nos EUA.
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estdo argumentando que, por conta do ecoturismo, ser uma pratica que requer a continuidade de uma
“paisagem natural intocada”, acaba sendo aliado espontaneo das preocupa¢des com a natureza.

Este problema foi muito bem colocado por Luke quando fez a seguinte interrogacido provocativa
a respeito de semelhante posi¢io adotada pelo WWE105: “Se a protegdo dos habitats dos humanos era de
fato a primeira preocupagio do WWF, entdo porque estd promovendo tantas viagens ecoturisticas nas
ultimas extensoes relativamente intocadas de naturezar?” Para este autor, o WWEF nos Estados Unidos
deveria ser reconhecido como um pioneiro no uso da conservagido da natureza como suporte ao turismo,
que ¢ uma idéia de marketing por tris do ‘ecoturismo’. Luke afirma que a participagido turistica nas
atividades de conservagdo do WWF também aumenta o consumo de combustiveis a base de petréleo (dos
transportes em viagens ao redor do mundo), que pde em perigo héabitats e ameaca espécies animais, e
causa degradacao ecoldgica. Tudo para produzir extraordinarias memorias e vistas da vida selvagem, para
quem gasta seus ddlares em viagens com o “WWF... naturalmente”. (Luke, 1997, p. 51)

Contraditoriamente, a Conservation International justifica seu envolvimento com o ecoturismo
argumentando que o turismo tem se tornado a maior industria do mundo. O praticado com base na
natureza representa entre 40% a 60% desta industria e, para um crescente numero de paises, o turismo
baseado em atracSes na natureza ¢é grande gerador de capital estrangeiro. A CI acredita no poder
econémico do ecoturismo como sendo um incentivo para que os planificadores de politicas
governamentais e a comunidade local conservem os recursos naturais e culturais que atraem visitantes de
fora. A CI esclarece que nido opera nem vende viagens, mas trabalha com as comunidades no
desenvolvimento de produtos ecoturisticos, que sio uma combinacio de atracdes naturais e culturais,
servigos e intinerarios. Uma vez acabados estes produtos sdo oferecidos para operadores ecoturisticos,
que se encarregam de vendé-los e opera-los para turistas.10

O WWF tem tomado o ecoturismo como uma atividade econdémica capaz de conciliar os objetivos
voltados para a conservacdo da natureza. Enquanto o WWEF dos Estados Unidos organiza viagens, no
Brasil'?7, a atencao dirigida ao ecoturismo estd orientada para o fomento de capacitagdo para a introducio
da atividade, em padrdes aceitos pelo mercado, que une o turismo ao paradigma da sustentabilidade.
Luke escreve que nos anos 90 o turismo tornou-se uma das maiores industrias, inclusive pelo alto
percentual no mundo de empregos vinculados a esta atividade. Luke ressalta que o WWF nos Estados

Unidos tem explorado a tendéncia em usar o turismo como suporte para a conservagiao, com orgulho de

195 WWF - World Wide Fund For Nature, formada em 1961 com trés primeiros escritérios no Reino Unido, Estados Unidos

e Suiga, desde 1991 se estabilizou no Brasil, apesar de atuar deste a década de 70. Nos anos 60 a figura mais importante no
WWEF era o biologista britanico, Julian Huxley. Como primeiro Diretor Geral da UNESCO, Huxley convocou o ornitologista
Max Nicholson, Diretor Geral da “Nature Conservancy” Britanica, e Peter Scott, vice-presidente da IUCN, que mais tarde foi
o lider da organizacio. (fonte: janeiro 1998 em URL: http://www.panda.otg/) O WWF chegou ao Brasil em 1971 apoiando
o Projeto Mico-Leido-Dourado, depois iniciou o desenvolvimento de cerca de 350 projetos de conservacio, geralmente com
parceiros como outras organiza¢oes nio-governamentais e 6rgaos dos governos federal, estaduais e municipais. Em agosto
de 1996 passou a ser uma organiza¢do nacional auténoma, o WWI Brasil, cujo o Conselho Diretor era formado por
ambientalistas, representantes do empresariado e de outros setores da sociedade brasileira. Sendo uma das 25 organizagbes
nacionais da rede, o WWTF no Brasil passou a ser chamada de Fundo Mundial para a Natureza. (fonte: WWT no Brasil, URL:
http:/ /www.wwi.org.bt/)

16 Todas  estas informacdes  foram  encontradas através da internet no dia  13/10/97, URL:
http:/ /www.consetvation.otg/web/aboutci.htm

970 WWF no Brasil se tornou uma organizacio nido-governamental brasileira ingressa numa rede internacional com a
missdo de conservar a natureza e os processos ecologicos através da preservacdo da diversidade genética, de espécies e de
ecossistemas; do uso sustentivel dos recursos naturais renovaveis e do combate a polui¢io e ao desperdicio de recursos e de
energia. No Brasil, o WWTF, possui uma lista de projetos em andamento como os ligados a parques e reservas, os que
promovem as bases para um desenvolvimento sustentavel (um dirigido ao “Ecoturismo em Fernando de Noronha”, outro
“Ecoturismo em Silves”), e ainda na area de disseminagao, educagao, treinamento e pesquisa como, por exemplo, o projeto de
capacitacdo em ecoturismo.!%7



seu pioneirismo. Alids, esta é a idéia que estaria por tras do ‘ecoturismo’. O programa de viagens oferece
convite ao ecoturista para juntar-se a esta aventura, pagando US§ 6.480 por 19 dias nas ilhas oceanicas
indianas, assim as pessoas ganham o acesso a lugares exéticos sem custos extras inesperados: o preco ja
conta com ‘tudo incluido’. Este autor advoga que, por outro lado, as estratégias para vender esta corrida
parecem centradas na preservacido da diversidade biolégica de uma pequena parte ao redor do mundo,
apenas das crescentes industrias do turismo no mundo. (Luke, 1997, p. 50)

Luke acredita que o ecoturismo “remanufatura” a Natureza, transformando hébitat em utilidade, a
flora e a fauna em fabricas e as comunidades indigenas em interessados empreendedores, ou o que pode
ser pior, gerentes sub-remunerados. “A conservacdo da natureza se torna um jogo, e todos envolvidos se
tornam um jogador para o WWE.” Isto justificado pelo WWF como sendo um negdécio perigoso, mas
potencialmente recompensador, quando o turismo se transforma em uma alavanca para atividades
produtivas e um instrumento para o desenvolvimento. Isto torna-se uma interessante alternativa
econ6émica dada as comunidades sem que haja um uso consumista de seus recursos naturais. Estes
posicionamentos sdo parte de uma terceira onda da organizacio ambiental, havendo um importante
desenvolvimento no modo de pensar conservacionista dos ultimos anos. Luke mostra que o argumento
do WWF revela-se pela tomada de consciéncia dos projetos de conservagio que nio terdo viabilidade, a
menos que as comunidades tenham algum beneficio econémico derivado disso. O ecoturismo passa a ser
visto como “um instrumento para a conservacio e desenvolvimento econémico e negécios lucrativos.” A
visdo da conservacdo da natureza passa a estar vinculada a nog¢io de “capacidade de carga”, até quantas
pessoas numa trilha, hotéis num parque ¢é possivel crescer mantendo um minimo impacto sob as

condig¢des originais do lugar. (Luke, 1997, p. 52)

3.3. ANATUREZA CONSUMIDA NO TURISMO.

John Urry aponta que o objeto do olhar do turista pode ser uma paisagem campestre, uma
paisagem urbana, um grupo étnico, um estilo de vida, artefatos histéricos, locais de recreagdo como o
“sol, areia e mar”, signos da tradigdo, da cultura, da arte, etc. (Urry, 1996) Assim, convencionou-se
definir aquilo que atrai a aten¢do do ecoturista: a “paisagem natural intocada”. Mas dependendo das
praticas envolvidas — educagdo ambiental ou esportes de aventura — o espa¢o ¢é tomado pela
exuberancia de um espetdculo natural, passando a servir de palco de uma aventura.

A pratica do ecoturista parece produto da exploracao do novo e do velho. Assim como a midia, o
comércio tudo faz para atrair a atencdo do consumidor. Tentar recuperar um “modo de vida natural”; a
nostalgia por um contato com a volta a natureza, a tradi¢do, sdo perspectivas apresentadas como fuga do
cotidiano. A memoria das atividades representadas pelas figuras do viajante, do aventureiro, do
desbravador de terras desconhecidas ¢é encurralada pelo desejo ao heroismo, a exclusividade, ao
excepcional, a0 nio comum, etc. Ceballos-Lascurdin escreve que as origens do ecoturismo sao muito

remotas, mas ao tratar dos udltimos tempos este autor cita grandes personagens!’® na historia,

108 - - . . , . . .
Dentre eles o viajante Marco Polo, o jesuita Eusebio Kino no México, o navegador ingles James Cook, o alemao e

académico da moderna geografia fisica Alexander Von Humboldt, o naturalista inglés Alfred Russell Wallace, o navegador
francés Louis-Antoine de Bougainville, o médico missionario pela Africa David Livingstone, o sueco e suas expedi¢bes na
Asia Central considerado o primeiro europeu a visitar o Trans-Himalaya no Tibet, Sven Hedim.
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particularmente do século XIX. O autor explica que estes exploradores do passado eram pessoas
excepcionais, dotados de formidavel energia e forca de vontade, que empreenderam suas viagens num
modo altamente individual, frequentemente experimentando muitas privagoes e dificuldades. A viagem
baseada na natureza como uma diversido popular ndo pode ser considerada verdadeiramente desenvolvida
até o ultimo século 19, seguindo avang¢os no turismo de massa.” (Ceballos-Lascurain, 1996) Aqui pode ser
lembrada a figura dos bandeirantes em Sio Paulo, muito usada em alguns roteiros.

Em resposta a esta imagem de pessoas notaveis, a Highland Adventures!'?”, operadora de
ecoturismo especializada em viagens intenacionais, como subir o Himalaia no Nepal, colocou em seu
folheto o sentido da exclusividade: “Os poucos de nds que se aventuram nestes confins do planeta sio
bem mais que simples espectadores num cenario fantistico: sio eles os protagonistas da sua propria
aventura. E sdo poucos”. A agéncia Special Way refere-se a idéia de fuga do cotidiano massificado, por
sua propria repeticio: “Voltada para o desenvolvimento de atividades ambientais, expedi¢des e viagens
em contato com a Natureza, trabalhamos para tornar acessivel a todos o que muitas vezes ¢é visto como
programa para aventureiros e desbravadores”. A imagem do turista versitil, ativo, enérgico, é quase o
excepcional, por sua vez, foi elucidada pela empresa TrilhaBrazil Turismo de Aventura: “Caminho pelas
trilhas, matas, vales ¢ campos - Des¢o as cachoeiras e as corredeiras - Subo as montanhas para ver o
horizonte - Dentro da terra descubro novos abismos e cavernas - Aventurar-se é preciso - Preservar é
fundamental”.

O que era programa apenas para aventureiros, excursionistas, alpinistas, em geral viajantes
independentes, ou para excursdes escolares voltadas ao estudo de meio — pratica da primeira geracdo de
agéncias’’ — torna-se atrativo aos olhos de quem nunca havia pensado em sair dos roteiros
convencionais, ou mesmo do meio urbano, do percurso casa-trabalho-casa. A promo¢io do que era um
turismo selvagem o transforma em ecoturismo. O mercado se expande para o publico alvo atingido e
estende-se e multiplica-se para “lugares naturais” com destinos ecoturisticos potenciais. As singularidades
naturais de um pafs como o Brasil, lisonjeado desde seu descobrimento por suas belezas e riquezas
naturais, mais uma vez sio valorizadas e valoradas na pratica. O objeto vendido aos olhos dos turistas, a
natureza, ¢ produto de impulsos sistemadticos!'! que promovem a chamada consciéncia ecoldgica,
orientam o modo como as pessoas devem usar seu tempo livte ¢ como podem melhorar suas vidas,
através do relaxamento, da fuga dos centros urbanos e da poluicio, etc. E neste sentido que o ecoturismo
também passa a ser tempo capturado pelo cotidiano.

Todavia, o ecoturismo ainda representa o desejo de libertar-se do cotidiano, isto é, de suas
monotonias, opressoes, violéncias. Revela-se como necessidade, ou ansiedade de ver, de sentir o novo,

que se mistura ao que seja o diferente, o exético, ou qualquer que seja um outro ainda ndo visto. Para

109 C i . -
Mauro Chwarts, o proprietario, conta que a idéia inicial para montar a empresa era a de sugerir aos brasileiros que o

Himalaia nio se restringia aos super-homens. Ele afirma que fecha negécio com 150 pessoas ao ano e o seu publico alvo ¢é
de alto poder aquisitivo, com 25 a 60 anos de idade.

10 Com o trabalho de Marincek ficou claro que a maioria das operadoras paulistanas da primeira gera¢dao ainda no mercado
— Ambiental Expedi¢ées, Biotrip Turismo Ecolédgico, Brasil Adentro, Eco Associacio, FreeWay, Ipa Ti-ua, Pisa Trekking
— originaram-se da pratica de viagens escolares, do chamado estudo de meio. Exceto a TrilhaBrazil Tutismo de Aventura
que foi fundada por espeledlogos e montanhistas. Entretanto, isso ndo impede considerar que o ecoturismo tenha sido
impulsionado também pela pratica de grupos esportistas, que tém como cenario a natureza, e por uma ramificagdo vinda de
propostas de “educagdo ambiental” de organizacSes ndo governamentais ambientalistas, posto que muitos deles estdo
associados ao ecoturismo hoje.

11 Para se discutir este ponto sera necessaria uma abordagem do papel da imprensa, no minimo relativo a veiculagdo de
agéncias de ecoturismo em matérias sobre os mais diferentes “lugares naturais”, além das indicagGes de programas e parafsos
para férias e feriados.



tanto o ecoturista depende aquilo com que contrasta, tendo como referencial os grandes centros urbanos
e industriais, a “paisagem natural intocada” parece proporcionar momentos de prazer, deleite e liberdade.

Lefebvre se refere aos citadinos que desejam reencontrar uma certa “qualidade do espaco” no
momento da partida para as férias. O espaco qualitativo deve ter o sol, a neve e o mar, como elementos
facilmente nomeaveis, e ainda podem ser naturais ou artificiais. O pensador salienta as contradigoes
inerentes a este processo, ao mostrar que a orla do Mediterraneo se transforma em espaco de lazer para a
Europa industrial, abrindo caminho para a entrada da prépria inddstria neste novo terreno. As antigas
cidades de lazer descaracterizam-se e aqueles que fogem da industria e do urbano passam a sentir a
nostalgia desta perda. (Lefebvre, 1974)

Assim o tema ‘natureza’ significando uma atividade como o turismo e o lazer, ndo é novo, mas com o
ecoturismo ele toma uma outra forma. E esta ‘natureza’ passa a ser explorada massificadamente, baseada
numa representacao do intocado, do inexplorado, como as ‘terras virgens’. O conjunto de signos derivados
do debate ecolégico é composto de aguas cristalinas e ndo poluidas — verdes ou azuis; da biodiversidade,
representada pelos exemplares das espécies vegetais e animais em extingdo — selvagens e ndo domesticados,
conhecidas através de informacio fotografica, de jardins botinicos, de zoolégicos, de biodémes, de livros, de
revistas, de videos, etc.; das formag¢des geoldgicas e singularidades geograficas culturais ou naturais. A revista
Veja mostra matéria com a seguinte chamada: “As praias intocadas do Nordeste”. Descreve o cenario:
“Areia branca, dunas, lagoas e aguas cristalinas. Uma paisagem ainda inexplorada pelos turistas e a disposi¢dao
dos aventureiros. Sao dezenas de quilémetros de praias, onde a especulacio imobiliaria ndo chegou.” 12

A explora¢io desta nostalgia, como uso de uma novidade, serve para atrair os desejos de quem se
prende a um objeto ecoturistico. Lefebvre lembra a vida cotidiana, onde os desejos sdo encurralados quando
as necessidades sdo previstas, definindo assim, uma cotidianidade que nio chega a ser a antintese do
espontaneo, ao ser produto da sociedade de consumo dirigido. Porque as forcas do mercado sao desafios
para a liberdade. O desejo de romper com este cotidiano na forma de lazer é transformado em necessidades
tao logo seja identificado. Quando a vida cotidiana introduz os modos de satisfaze-las, organiza e orienta
como tais ‘desejos’ — transformados em necessidades — devem ser saciados, convencem e induzem a
escolha de uma alternativa de lazer. Comercialmente, o turismo é uma das vias mais bem sucedidas e a
natureza ¢ o signo mais puro de alcangar a imagem da esperanca por uma nova vida.

Lefebvre escreve sobre este tema:

“Para a idéia da natureza ‘em si’, ela guarda com ela uma grande ilusdo. A feicdo das atividades
e férias devem ser a da verdadeira vida. A verdadeira vida come¢a no momento em que vamos
embora. A natureza pura ¢ o prazer puro devem ir de mios dadas. Af, isto é como o trabalho, a
familia e a moralidade objetiva chamam a peregrinacio adormecida dentro de um curral. Para
estes cujo olhos estdo ofuscados pela ilusido, o que ¢ real torna-se o oposto do que ¢ verdadeiro,
e a vida como verdadeiramente é (vida real) torna-se o oposto da vida verdadeira. A vida
verdadeira para em companhia com a vida como verdadeiramente ¢é, e o ideal perde seu laco com
a realidade” (Lefebvre, 1995, p. 90).
O ecoturismo sugere a garantia de emog¢Oes para serem vividas verdadeira e inteiramente, porque promete
fazer a “agdo” interior acontecer. A natureza, objeto e tema para o ecoturismo, vai além da praia, onde se
caminha e se toma banho de sol e mar, e do apenas um meio campestre. O que poderia ser considerado

>

como curiosidade eventual, transforma-se em protagonistas: corais, baleias, golfinhos, gaivotas, etc. A “a¢do’

12 Nanne, K.; Francisco, P.; Franco, F. e Goethe, P. As praias intocadas do Nordeste. "¢z 28 Graus. 15 de Janeiro

1992. p. 6-9.
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promovida por grupos organizados sao longas caminhadas, escaladas, mergulho, descidas de corredeiras em
botes inflaveis e outras que, em geral, s3o divulgadas pelas agéncias de ecoturismo com as palavras: trekking,
climbing, rafting. Sdo também os esportes de aventura, chamados radicais, por proporcionarem a
“adrenalina”. A revista médica “Prodoctor”!!3 trata das emoc¢des nas corredeiras e do medo como fonte de
prazer, que podem gerar o chamado “estresse positivo”. Ha ainda os adeptos do encontro consigo mesmo,
da espiritualidade e das energias puras vindas da natureza pura, do culto ao corpo e a saude, etc.

Urry cita Mishan para destacar a idéia de uma “beleza natural intocada” e a define como sendo um
tipico objeto com caracteristicas “romanticas”. Isto é, uma pratica turistica na qual a contemplacio da
natureza tende a conduzir o fluxo turistico para sua “sacraliza¢do”. Para adotar esta peculiaridade romantica,
Urry atribui a Walter!'* a conceituagdo: o eu romantico nio se encontra na sociedade, mas na contemplacio
solitaria da natureza. Uma montanha é percebida como um “bem posicional” — santuario da natureza —
num relacionamento pessoal (privado) e semi-espiritual. Um parque deve ser projetado a fim de garantir o
minimo contato e impressio da presenca de outras pessoas. Mas segundo Urry, ha ainda um olhar
“coletivo”, baseado no que Walter justifica como sendo uma capacidade de percep¢ido na qual as concepgdes
de natureza e as circunstincias em que o sujeito espera contempld-la permite ver um “bem material”. A
montanha ¢é contemplada por sua grandiosidade, beleza e conformidade com uma paisagem idealizada, de
modo que suas qualidades permanecem independentes do numero de apreciadores. O parque nao possibilita
um isolamento total, se em seu centro estiver visivel a todos, de qualquer recanto, uma casa imponente ou
um complexo publico para atividades e comodidades diversas. Um lugar idealizado para ser alheio ao vazio.
Se definem assim duas concep¢des de parques, cada uma baseada num modo de ver a natureza. Uma
romantica, idealizada para a contempla¢io privada da natureza, o isolamento, a espiritualidade; e outra onde
o parque tem no centro uma bela e grandiosa casa, vista de qualquer ponto do parque, e projetada para que
esteja sempre rodeada de pessoas, o vazio é contrario ao seu proposito, posto que visa uma convivéncia
publica. O exemplo é o balneario maritimo estudado por Urry. (Urry, 1996, p. 69)

Ponderar com varidveis como a sazonalidade turistica e a localizacdo, préxima ou distante dos
grandes centros urbanos, é considerar que, independente do ‘desenho’ desses parques, hé circunstincias em
que se constata a auséncia quase total de pessoas cujos olhares sio programados para ser coletivo. Ou a
situagdo inversa, o fluxo excessivo de turistas num mesmo lugar, em um parque onde se deseja a privacidade,
pode retirar a possibilidade de isolamento ou da convivéncia externa com o outro.

O ecoturismo parece se diferenciar do convencional mostrando-se como alternativa ao definir rotas e
destinos distantes dos fluxos ja congestionados. Esta inclinacdo chega ao extremo de se sobrepor as areas
mais preservadas, quando a “paisagem natural intocada” se transforma em objeto atrativo ao fluxo turfstico.

“Tradicionalmente o turismo convencional — principalmente concentrado em areas urbanas
— assume grande expressio no contexto mundial, se constituindo no principal fator de sustentacio
econ6mica de inumeros pafses. O ecoturismo — modalidade de turismo praticada em areas
naturais ou em dominios ecolégicos — vem tendo um enorme incremento em todo o mundo,
especialmente ao longo das trés ultimas décadas. No Brasil, em especial, estima-se que ao longo
das duas primeiras décadas do século XXI, o eccoturismo serid responsavel por uma enorme
expansio no fluxo de turistas estrangeiros no pais, o que podera converter o pais no principal

destino ecoturistico mundial, dentre os demais paises em desenvolvimento.” (Pellegrini, 1993)

113 . - . , . .
Rodrigues, Otacilio. Rafting: uma aventura em aguas revoltas. Prodoctor Grupo Aché. ano V, n. 3. Maio/jun.

de 1998. p. 26-9.
1 Citado por Urry em seu “O Olhar do Turista” (1996:69-70), em referéncia a WALTER, J. “Social limits to tourism”.
Leisure Studies, 1:295-304, 1978.



4.CONDICIONANTES HISTORICAS

Para Alain Lipietz, a logica do periodo anterior a guerra é requisito para o entendimento da
realidade atual, pois apontou um boom no crescimento do capitalismo. O modelo de desenvolvimento que
se realizou nos Estados nacionais (capitalistas desenvolvidos) nessa época implicava numa organizacio do
trabalho; em um regime de acumulacio; e um modo de regulagio. A organizacio do trabalho estd
baseada em um “modelo de industrializacdo” ou “paradigma tecnolégico”, sob os quais sao definidas as
formas de divisdo do trabalho entre as empresas, e ndo apenas as formas de organizacao do trabalho no
seio das empresas. O regime de acumulagdo esta fundado nas condi¢cdes de produgio — produtividade
do trabalho, grau de mecanizagio, importancia relativa das diferentes atividades — e as condigdes de uso
social da produgio — consumo doméstico, investimentos, despesas governamentais, comércio exterior.
O modo de regulacio é entendido como uma combina¢do de mecanismos de ajustes de comportamentos
contraditérios. O modo de regulacido ¢ definido por formas de ajustes, estabelecidas através de habitos,
disponibilidade dos empresarios, dos saldrios; bem como por formas institucionalizadas, tais como leis e
or¢camento publico; ou privadas, por exemplo, as conveng¢des coletivas ou semi-publicas, como a
seguridade social francesa. Sendo assim, Lipietz mostra que o regime de acumulag¢do aparece como o
resultado macroeconémico do funcionamento do modo de regulagdo sobre a base de um modelo de
organizacao do trabalho. (Lipietz, 1989, p. 17)

Granou explica que, durante o periodo entre as duas grandes guerras, a producao dos meios de
producio capitalista e a acumulacdo do capital ganharam novos campos de expansdo. Isso implica em
compreender que o capital ndo mais tomava posse da forca de trabalho, retirando a mais-valia, mas de sua
reprodugio, isto é, da produgdo de um sobre-trabalho. Este ultimo, somente foi possivel quando a
divisdo do trabalho e suas condi¢bes foram alteradas, estabelecendo a “passagem da manufactura ao
maquinismo da grande inddstria”. O trabalho em cadeia e a producio em série apareceram pela primeira
vez na producido de automoéveis das fabricas de Ford, em 1913. Momento em que a divisao entre o
trabalho manual e intelectual adquiriram uma clara separacdo. Granou argumenta que quando Henry
Ford quis produzir automoéveis para seus operarios consumirem a necessidade de uma nova organizagio
do trabalho se impds. A idéia da produgio de um sobre-trabalho, por sua vez, veio como possibilidade
de aumentar a produtividade do trabalho, de intensificar a exploracao da for¢a de trabalho. Para tanto, as
experiéncias realizadas por Taylor demostravam que o tempo gasto a cada opera¢io poderia ser reduzido
através da “simplificacdo e economia dos gestos do operario”, mao-de-obra esta que nio precisava mais
pensar nem ser qualificada, posto que a capitalizacio dos ganhos reduzia-se a sincronizagdo no
cumprimento das tarefas. (Granou, p.77)

As mudangas ocorridas durante as inovag¢Oes tecnolégicas e organizacionais de Ford revelaram

que o consumo € pré-requisito para a produc¢io. O que marcou nesta época foi a percep¢io de que mais
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renda e mais tempo dariam condi¢Ses ao trabalhador de se tornar consumidor orientado a absorver o
elevado padrio de producio. Foi esta a visio de Ford que fez a diferenca em relacido as técnicas
administrativas de Taylor. O consumo induzido num primeiro momento estava subordinado a orientagio
de assistentes sociais nas casas dos trabalhadores e no perfodo seguinte passa a ser conduzido pela midia,
que invade o cotidiano das familias definindo um modo de vida. (Harvey, 1992, p. 131) David Harvey
explica: “O que havia de especial em Ford (e que, em ultima analise, distingue o fordismo do taylorismo)
era a sua visdo, seu reconhecimento explicito de que producdo em massa significava consumo
massificado, um novo sistema de reproducgdo da forca de trabalho, uma nova politica de controle e
geréncia do trabalho, uma nova estética e uma nova psicologia, em suma, um novo tipo de sociedade
democratica, racionalizada, modernista e populista” (Harvey, 1992, p. 121).

A distin¢do entre uma produc¢ido voltada para o lucro e uma produ¢io de lucro pode ter sido
alterada com o fordismo por sua visdo sobre o consumo, nao mais na producio, esta era a grande forca
geradora de lucro. Granou quer com isso mostrar que a “sociedade pos-industrial” deve ser entendida
através das transformag¢des quanto ao desenvolvimento do trabalho em cadeia, da produ¢io de massa e
do aparecimento do capital no modo de vida, quando marca a extensdo das relagdes de produgio
capitalista a toda sociedade, que ao invés de ser chamada de pés-industrial como fez Touraine, deveria ser
sociedade capitalista. Lefebvre a denomida de sociedade burocratica de consumo dirigido. Ademais,
Granou escreve que ¢ engano pensar que a producdo capitalista era voltada para o lucro e ndo para a
satisfacdo das necessidades. Na realidade, ele queria explicar que era uma produc¢io de lucro, posto que o
este aparecia antes da venda da mercadoria, porque estava na forma de mais-valia, no momento da
realizagdo do trabalho na fabrica. O lucro era o resultado de um trabalho nio pago, a venda da
mercadoria apenas convertia a mais-valia em forma de dinheiro. Isso significa dizer que a existéncia do
lucro estava na fabrica, na produc¢do de mais-valia. Entretanto, este modelo mudou desde as crises
monetarias, financeiras, que resultaram na Segunda Guerra Mundial. Como resposta ao aparente fim do
capitalismo veio a base de acumulacdo sobre a circulagio de mercadorias para tanto foi preciso
revolucionar o modo de vida da classe trabalhadora, uma vez que esta continuou sendo explorada nio
apenas dentro da fabrica e sim em todas as esferas de sua vida, no seu cotidiano. A necessidade de
transformar o modo de vida consistia em que os trabalhadores consumissem o minimo para suprir nivel
de subsisténcia, o que passou a ser visto como um “subconsumo”. Elevar o consumo implicava entdo em
mudar as no¢des do que seja uma necessidade essencial através da indu¢dao ao consumo, isto ¢é, imposi¢ao
do “reino da mercadoria”. As necessidades historicas assim se definiam enquanto o antigo modo de vida
se transformava, fazendo distingdo entre o necessario e supérfluo, ao passo que sua total mudanga parece
tender a retirar tal diferenciacdo. Granou indaga que se o trabalhador estava acostumado a viver com o
minimo para sua sobrevivéncia como poderia comprar bens de consumo de luxo, como a produgio
fordista? Para isso acontecer foram ampliados prazos de pagamento, direitos a créditos, etc.

Lipietz explica que o fordismo definiu um modelo de organizacio do trabalho apoiado na
combinac¢io entre o taylorismo e a mecanizagdo. O taylorismo consistia na racionalizacao da produgio,
de um lado, estavam aqueles que a concebiam e a organizavam, engenheiros, técnicos, e do outro,
estavam os que a executavam, os trabalhadores manuais ou operarios profissionais. Os métodos mais
eficazes eram generalizados tal como “the one best way”, isto ¢, socializados como uma aprendizagem
coletiva. Uma outra meta desta racionaliza¢do era a maximizacdo do nimero de operagdes por hora de

trabalho e a minimizacio da “ociosidade” ou desperdicio da forca de trabalho. As bases do modelo



fordista, nesta época, eram a eficiéncia da organizagdo da produgdo reservada a grupos dominantes, os
tecnocratas tayloristas. (Lipietz, 1988, p. 13)

Granou prossegue dizendo que a organizacio do trabalho em cadeia, esta racionalizacdo
programada por Taylor, implicou na necessidade de dar novo impulso ao desenvolvimento de maquinas
cada vez mais complexas para a indudstria, num processo de substituicio por equipamentos, que
realizassem operagoes mais qualificadas. Granou conta que a automacao progressiva da producio levava
a processos de transmissdo de energia e da auto-regulacio de sistemas mecdnicos, cada vez mais
mecanizados e ininterruptos, assim o homem tendia a ser expulso do processo de producio imediato. Se
o homem era até entdo o <<agente principal>>, a produ¢io nio mais o tomava como fonte decisiva,
gradativamente esta era transferida para <<o patriménio social dos conhecimentos>>, uma vez que era
na ciéncia que se vislumbrava as solu¢Ges dos problemas tecnoldgicos, sua aplicacdo a fazia uma <<forga
produtiva direta>>. Deste modo, o uso de novas maquinas e de novos objetos de consumo envolviam a
transformac¢io do modo de vida. Entretanto, Granou adverte quanto aquelas interpretacdes. As
transformag¢des ocorridas no processo produtivo sdo conseqiiéncias de uma revolu¢ido das ciéncias e das
técnicas, posto que em sua opinido, esta ultima sé teria acontecido devido a necessidade do capital
adquirir uma forma <<superior>> de divisdo (capitalista) do trabalho, tendo em vista a nova realizagdo
quanto a produc¢io de mais-valia. (Granou, p.81)

Lipietz ¢ Leborgne também afirmam que a técnica nido determina as relagbes profissionais de
trabalho. Isso ndo acarreta uma postura determinista, ou seja, em achar o modelo de desenvolvimento de
uma sociedade limitado ao movimento influente das mudancas tecnoldgicas. Na realidade, existe uma
série de fatores que concorrem antes de se anunciar um dado paradigma tecnolégico e um modelo de
industrializacdo com base numa mesma técnica. Assim, tudo vai depender de como as lutas de classes sdo
travadas. Como a concorréncia internacional e dos compromissos politicos sdao estabelecidos. (Lipietz,
1988, p. 20)

No entanto, quando o fordismo passou a adotar as técnicas organizacionais do taylorismo que,
por sua vez, passou a demandar investimentos em maquinas, esta produ¢io de mais-valia pareceu abalada.
Os ganhos acelerados de produtividade, decorrentes desta revolugido do taylorismo, sofreram um certo
esgotamento. Lipietz argumenta que os principios tayloristas acabaram fomentando sua prépria crise,
pois se o trabalhador executava as tarefas com malior eficiéncia (#be one best way) restava apenas a maquina
ser aperfeicoada, para aumentar a produtividade. Crise porque a sofisticacdo da maquina acarretava numa
elevacao do custos fixos, portanto, de capital fixo, gerando efeitos sobre os ganhos de produtividade,
agora diminuidos. Observa-se no taylorismo uma diminui¢do nos ganhos de produtividade e um aumento
no coeficiente do capital. O entendimento do momento de crise taylorista é uma das chaves para se
compreender a crise do fordismo. A crise do periodo fordista é marcada por uma “necessidade
tecnoldégica”, movida por inerentes processos de inovacdo, que aparecem como estratégia diante da
elevada competicio entre empresarios na luta pela expansido de fatias no mercado, em beneficio do
crescimento econoémico.  Schumpeter!!’>, por exemplo, acreditava que as mudangas estruturais
revigoravam o sistema capitalista, entretanto, ele se referia apenas a varia¢Ges tecnolédgicas e produtivas,
deixando de fora as transformacdes institucionais, sociais e de organiza¢do do capital, sua estruturas de

mercado, etc. (Lipietz, 1988, p. 14)

15 4 g - . .. o ,
A idéia de “destruicdao criadora” destacada por Lipietz refere-se ao pensamento de Schumpeter. Este dltimo é um

economista que adotou Marx como fonte original e inspiradora de sua obra, inclusive para elaborar sua teoria sobre o
movimento ciclico inerente a dindmica capitalista.
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Harvey explica que o processo de disseminacido do fordismo na Europa comegou nos anos 30 e
exigia uma ‘revolucido das relagdes sociais’, entretanto, somente nos anos 50 é que os efeitos foram
efetivamente sentidos. Harvey atribuiu a depressio dos anos 30 a exigéncia de condi¢des para o fomento
de uma nova concepgio sobre a forma e o uso dos poderes do Estado. Os modos e mecanismos de
intercessdo estatal eram vistos como barreiras para a sustentacdo e expansido da producdo fordista.
Segundo Harvey, a crise dos anos trinta era reflexo da falta de demanda efetiva. O autor também
mostrou que, somente em 1945, o problema de definicdo das politicas de Estado passa a assumir a
necessidade de superacio da “incapacidade do capitalismo de regular as condigOes essenciais de sua
propria reproduciao”. Sendo assim, foi no pds-guerra que o fordismo atingiu maturidade, periodo em que
os paises capitalistas avancados obtiveram elevadas taxas de crescimento econémico. Mas Harvey ressalta
que os paises da Europa Ocidental, como a Franca, Gra-Bretanha, Italia e Alemanha Ocidental, tinham
formas bastantes variadas de intervencionismo estatal, bem como diferentes niveis de sindicaliza¢do. As
organiza¢des nas negociacoes salariais eram reguladas através de variadas combinacbes entre as forcas
produtivas e o Estado. (Harvey, 1992)

O fordismo teve no periodo pds-guerra a sua maturidade, apds 1945, quando a configuracio e o
uso dos poderes do Estado foram bem resolvidos, situagdo em que o fez firmemente aliado ao
keynesianismo. Lipietz sintetiza esta inser¢do estatal nas formas de regula¢io:

“A capacidade de manobra sobre a demanda social efetiva e sobre a liquidez monetdria
constitui a base do que se denomina po/iticas keynesianas, ainda que o keynesianismo propriamente
dito tenha enfatizado as despesas diretas do Estado (a absor¢io). Isso implica uma expansio
consideravel das despesas sociais (escola, saude, medidas ecoldgicas etc.), sem excluir a extensido
das fung¢Ges ja antes reconhecidas do Estado: politica agricola e industrial, organizacio e
financiamento da P & D, controle direto (nacionaliza¢do) de certas industrias, planejamento e
desenvolvimento do territério, urbanismo.” (Lipietz, 1988, p. 15)

Para atingir o auge na producio fordista, com o suporte da teoria keynesiana, exigiu a institucionalizagio
de poderes estatais, fundamentada em politicas fiscais e monetarias. Segundo Harvey, o keynesianismo
seria responsavel pelo fato do Estado ter sido encarregado de controlar os ciclos econémicos, posto que
os altos investimentos em capital fixo, uma vez assumidos pelo estado também garantem niveis de
estabilidade da demanda efetiva na forma de gastos publicos, investimentos do governo. (Harvey, 1992)

O mercado de trabalho, por sua vez, passou a ser regulado através das negocia¢bes coletivas, que
segundo a Lei Wagner, de 1933 nos Estados Unidos, eram fundamentais para a resolugido da falta de
demanda efetiva. Isso estabeleceu novas relagdes de classe. Harvey observa que nos EUA, os sindicatos
ganharam poder nas negocia¢des, no controle sobre as especificagbes de tarefas, seguranca e nas
defini¢Ges de beneficios de seguridade social, salario minimo, etc. Harvey advoga que as outras partes dos
papéis no contrato social também foram bem definidas neste periodo pés-guerra. Harvey pontua que “A
administracdo cientifica de todas as facetas da atividade corporativa (ndo somente producdo como
também relacbes pessoals, treinamento no local de trabalho, marketing, criacio de produtos, estratégias
de pregos, obsolescéncia planejada de equipamentos e produtos) tornou-se o marco da racionalidade
corporativa burocritica”.  Harvey esclarece que as corporacdes tiveram que aceitar o poder da
organizagao sindical, quando estes procuravam controlar seus membros (trabalhadores) e colaborar com a
administracdo em planos de aumento de produtividade, objetivando a troca por salarios, que iriam
estimular a demanda efetiva. Estas medidas culminaram com o crescimento no consumo de massa.

(Harvey, 1992, p. 129)



Além de engendrar um novo tipo de homem, induzido e capacitado para exercer o papel de
consumidor, o fordismo, juntamente com uma estética modernista, segue em busca de um
internacionalismo. “O longo periodo de expansio do pds-guerra dependia de modo crucial de uma
maci¢a amplia¢do dos fluxos de comércio mundial e de investimento internacional”. Esta consideracio
de Harvey vai mostrar que o lento desenvolvimento do fordismo antes de 1939, nos Estados Unidos, teve
depois de 1940 expansio na Europa e no Japao. Harvey faz saber que o investimento das corporacdes
americanas buscavam mercados externos, na tentativa de superagdo dos limites da demanda efetiva
interna. Por outro lado, a abertura na Europa para a entrada de investimentos estrangeiros e de relagoes
comerciais permitiu que a producido americana fosse absorvida em outros lugares, que estavam fora do
mundo comunista. No pds-guerra, os pafses capitalistas desenvolvidos aperfeicoaram o modelo fordista.
O fato deste ter sido rapidamente difundido entre os pafses se deve as suas crescentes relacGes
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internacionais. o desenvolvimento desigual na economia mundial significou a experiéncia de ciclos
econ6émicos ja paralisados como oscilagbes locais e amplamente compensatérias no interior de um
crescimento razoavelmente estivel da demanda mundial. Do lado dos insumos, a abertura do comércio
internacional representou a globalizacdo da oferta de matérias-primas geralmente baratas (em particular
no campo da energia).”!'¢ (Harvey, 1992, p. 131)

Dentre as novas atividades do chamado “novo internacionalismo” promovido nesta fase de
recuperacio e reproducio do capitalismo, o turismo, acompanhado por outras atividades como a de
hotéis e de aeroportos, ¢ um das mais promissoras no mundo desenvolvido, por ser um setor que exige
um patamar de renda elevado. O turismo é um novo meio de gerar elevados niveis de circulagdo de
mercadorias, portanto de acelerar o tempo de rotagdo do capital.!'” O lazer passa a assumir um papel
fundamental neste contexto histérico e o turismo, enquanto um de seus segmentos, acaba se tornando um
dos veiculos de integracdo dos mercados mundiais. (Harvey, 1992). Granou acrescenta que o turismo
também aparece como uma “necessidade histérica”, ou uma “nova necessidade” no momento em que se
alienam os lazeres da vida social, inclusive das relagbes de troca. O autor mostra como o consumo se
revela como nio-troca, dada a entrada do capital no modo de vida, isto ¢, quando as rela¢Ses sociais ou as
relacGes dos homens com os meios de existéncia ndo mais se realizam, a menos que sejam mediatizadas
pela aquisicio de mercadorias, pelo consumo. As necessidades histéricas vio dar margem para a entrada
de novas mercadorias no mercado a fim de estimular a busca de lucro no interior da vida cotidiana. Ou
seja, isso implica numa “reconstru¢do de novas forgas produtivas”, que é produto do desenvolvimento de
uma divisao social do trabalho.

Segundo Harvey, o fordismo se manteve ileso até aproximadamente 1973. Lipietz escreve que, na
virada da década de 70 para os anos 80, o fim da era fordista implicava na perda da hegemonia
incontestavel, a “crise da producdo em massa” se instaura. A capacidade de controlar a demanda social
efetiva era um dos principais eixos de sustentacdo do regime de acumulacio fordista, quando seu modo

de regulagio ja ndo é mais suficiente, para garantir seu mecanismo de reproducio, ele entra em crise. A

16«0 estudo de Keynes sobre a economia capitalista ¢ iluminado pela hipétese da instabilidade, como elemento essencial e inseparavel da
idéia de dindmica daquela realidade. Tomando a inserteza das expectativas ou a crenca ndo fundada - que orienta as decisGes de investir -
como o principal agente causador das flutuagdes na renda e no emprego. A instabilidade do investimento para Keynes também diz respeito
a uma crise vinda de elementos monetarios e financeiros, proprios da atividade capitalista.” O ciclo econémico define-se como pelas
flutuagdes verificadas na producio real, no emprego das horas de trabalho e no desempredo, existem na economia algumas
teotias sobre ciclo econdmico como: teotias monetatias, as teorias de flutua¢io dos investimentos autonomos, as teotias dos
ciclos expontineos as dos ciclos estruturais. (Santana, 1993)

"7 Estas sio algumas das idéias abordadas por David Harvey ao tratar da Transformagao politica-econdémica do capitalismo

do final do século XX, correspondente a parte II de seu livro Condi¢io Pés-Moderna, 1989. p. 115-184.
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preocupacdao ¢é identificar como estd sendo estabelecida a nova organizacido industrial, para focalizar,
posteriormente, o novo quadro de divisio social do trabalho, da relagdo salarial, das relacdes de
producio, do papel da tecnologia e, em conseqiiéncia, da especializagdo desta nova sociedade.

No fim dos anos 60, a competitividade entre o Japao e a Europa alcan¢a os Estados Unidos. A
balanca comercial americana torna-se deficitiria e o délar repudia seu referencial no ouro. O choque do
petréleo em 1973 s6 agrava a taxa de lucratividade, mas mesmo sem ele a internacionalizacdo ja estaria
levando a cabo a crise do fordismo. Este processo é explicado por Lipietz, que continua dizendo que as
firmas multinacionais, para reestabelecer suas rentabilidades, acabaram desenvolvendo sistemas
produtivos em continentes inteiros, que seriam novos paises industrializados em dez anos. A
possibilidade de regular o crescimento, cada vez mais, escapava das maos dos governos nacionais. Lipietz
explica que toda eleva¢do no poder de compra nos paises fordistas era resultante da elevacdo da demanda
proveniente de suas proprias empresas. Elevacdo do poder de compra, do consumo e do investimento
significava a elevacido das importacdes. Para equilibrar a balan¢a comercial, restava contrair a demanda
interna e contar com o exterior para escoar o excedente da producio. (Lipietz, 1989, p. 31)

O problema era que todos estavam fazendo o mesmo. Se ao menos existisse um acordo
multinacional para equilibrar os crescimentos paralelos dos diferentes pafses, mas isso ndo havia sido
feito. A crise interna do fordismo, do lado da oferta, somava-se a2 uma crise internacional do lado da
demanda. A partir desta situagdo, trés fases podem ser definidas como tentativas de restauracdo dos
lucros. As politicas que mais interessam a este texto dizem respeito as que enfrentaram a <<crise da
oferta>>, em especial, quanto as medidas para reduc¢io do custo do trabalho nos Estados Unidos, na
Gra-Bretanha e na Franca. Foram elas: sub-contratagio, terceirizagio e deslocamento da industria para o
terceiro mundo. (Lipietz, 1989, p. 32-3)

Segundo o artigo “O pds-fordismo e seu espaco”, escrito por Alain Lipietz em colaboragio com
Danicele Leborgne, ainda nao é possivel estabelecer um novo modelo de desenvolvimento hegemoénico. O
momento histérico em transi¢do, o “regime de acumula¢iao”, ndo estd devidamente caracterizado, nio
obstante, sabe-se que o mesmo esta sendo instituido por trés vias atualmente vigentes: a via neotaylorista,
a via californiana e a via saturniana. Estas trés tendéncias podem ser interpretadas como modelos que
levam a uma “Sociedade em trés niveis”: “um segmento primdrio de trabalhadores auténomos, com uma
relacdo salarial baseada na mobilidade e em negocia¢Ses individuais; um segundo segmento, de funcdes
subordinadas, com uma relacdo salarial mais rigida, incluindo bonus; e as fung¢des taylorizadas, com uma
relacdo salarial precaria para as tarefas menos qualificadas.” (Lipietz, 1988, p. 21)

Entretanto, estas considera¢oes alertam para o perigo exercido pelas for¢as de manutenciao de um
sistema movido pelos interesses do capital e em detrimento dos interesses sociais da classe trabalhadora.
Ou ainda, em beneficio da acumulagido de capital das grandes poténcias desenvolvidas, em prejuizo para
paises atrasados, periféricos e/ou explorados, como préprio efeito de um regime de acumula¢io em
escala mundial decorrente de um “desenvolvimento desigual”. Ademais, a manutencio da reproducio das
relacdes sociais de produc¢ido nio se da por inércia, mas sim pela acao conjunta de normas, costumes, leis,
entre outros mecanismos que controlam o comportamento dos agentes deste processo, ou seja,
capitalistas e trabalhadores, exploradores e explorados. E o que vem a ser 0 “modo de regulacio” de uma
sociedade. (Lipietz, 1984, p. 73)

A importincia de discutir um pouco estes periodos histéricos mais recentes, taylorismo, fordismo
e crises, é que da continuidade ao processo de industrializacdo, e revela o desejo de entender as fases do

capitalismo. Ao compreender o contexto em que se engendrou os movimentos ecoldgicos pode-se



visualizar os caminhos ja tomados e os que serdo direcionados a partir das definicdes do modelo de

desenvolvimento a ser firmado.

4.1.FORMACAO DO SETOR EMPRESARIAL VERDE

No periodo posterior a Segunda Guerra a forma do sistema mundial era marcada pela
bipolaridade entre os dois eixos EUA e URSS. Entretanto, Eduardo Viola e Hector Leis acreditam que,
do ponto de vista ambiental, as transformagdes se processaram a partir da década de 60, quando os paises
do Primeiro Mundo comec¢aram a exportar polui¢io para os do Terceito. As questSes ambientais
surgiram na década de 50, quando as areas de grande concentracio industrial apresentaram impactos
sobre a agua ¢ o ar, além da erosio em solos agricolas decorrente de ‘tecnologia imediatista’ e da
degradacdo ecossistémica por projetos energéticos e de mineragdo. (Viola, 1991)

Estes autores afirmam que na década de 70 as inddstrias “sujas” foram exportadas para os novos
pafses industrializados, enquanto na década seguinte o lixo téxico industrial e urbano era transportado,
especialmente, para a Africa e a América Central. Andrade (1997) escreve que nos anos 70, periodo em
que ocorreram importantes reunides, do Clube de Roma''® ¢ de Estocolmo!”, o que estava nas
preocupacdes de economistas era encontrar solu¢des para os problemas ambientais com mecanismos
internos as regulacdes de mercado, baseados no principio do “poluidor-pagador”. Nesta perspectiva, o
Estado poderia assumir o papel de mediador. Maimon (1995) explica que nesta década as empresas dos
paises desenvolvidos apenas evitavam acidentes locais e cumpriam com normas de polui¢do determinadas
pelos 6rgios governamentais de regulagdo e controle. Os objetivos de maximizac¢do de lucros no curto
prazo significavam uma atitude reativa as regulamentacSes baseadas na poluicio. Isso derivava na
necessidade de um processo posterior de despolui¢ido, ao invés de atitudes preventivas. Layrargues
(1996), por sua vez, relata que, no Brasil, a visdo dicotémica da relacio desenvolvimento e meio ambiente
data da década de 60 e meados dos anos 80, quando o projeto nacional era a instauragcdo de um parque
industrial. A prioridade, portanto era o crescimento, nio haviam medidas preventivas quanto ao fato da
produgio causar polui¢io. Neste periodo, os problemas ambientais como a polui¢io do ar, do solo e das
dguas se propagaram em ritmo acelerado.

Dalia Maimon analisa que, em Estocolmo, a delegacio brasileira havia adotado uma postura
defensiva em relacdo a questio ambiental, como variavel para as empresas, com o argumento de que “a
pior poluicdo é a da pobreza”. Ao contrario ao discurso ecologista, os ministros incentivaram a entrada
de capital externo, que representava a industria poluidora. “Assim, na década de 70, a abundancia de
recursos naturais e a auséncia de uma politica de controle ambiental foram fatores de atragdo aos
investimentos nos setores de minera¢iao, quimica, constru¢ao naval, que ja sofriam restri¢des nos paises
de origem.” Se as empresas nos paises industrializados ja estavam tendo que arcar com o0s custos
ambientais este seria um bom motivo para investitr em paises onde ainda nio impunham restricoes
ambientais, esta seria uma vantagem comparativa para a entrada de capital estrangeiro no Brasil (Maimon,

1995).

118 Layrargues explica “Em abril de 1968, trinta cientistas se reunem na Accademia dei Lincei, em Roma, para debater os
dilemas da humanidade no presente e para o futuro. Do encontro, nasce o Clube de Roma, que ganhou notoriedade com a
publicacio do relatério final, intitulado Limites do Crescimento.” (LAYRARGUES, 1996, p. 119)
19 Bm 1972 ocorreu em Estocolmo uma Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Meio Ambiente.
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Philippe Layrargues completa dizendo que a politica de crescimento econdémico, de 1967 a 1982,
durante o ciclo do endividamento externo, foi marcada pela entrada de multinacionais de capital
estrangeiro. Isso significou um meio de obtencdo de novas tecnologias a qualquer custo, a fim de
permitir ao pais recusar ser um simples elemento periférico no cenario mundial:

“Assim, teria ocorrido de fato, uma migracio das ditas “indudstrias sujas” dos paises
desenvolvidos para os subdesenvolvidos, sempre com o intuito de adquirir vantagens
competitivas no mercado, explorando assim a permissividade brasileira em exaurir os recursos
naturais e poluir o ambiente, fato que em ultima analise nido acarretaria em acréscimos
financeiros que pudessem comprometer o sistema de preg¢os ¢ a margem de lucros anteriormente
praticada pelo empresariado.” (Layrargues, 1996, p. 7).

E vilido considerar que esta vantagem comparativa possa ser invertida, tio logo os paises
industrializados tenham adquirido suficiente estrutura para cobrir exigéncias de controle ambiental,
passando a ter uma produ¢io mais ‘limpa’. Uma industria menos poluente, antes imposta pelo mercado
do que por livre iniciativa de empreendedores individuais, seria mais aceita no mercado. Enquanto as
empresas dos paises subdesenvolvidos estariam atrasadas quanto a padroniza¢io da producdo sob o
controle ambiental, sendo cobradas por isso ou até excluidas do mercado. Segundo Altvater, “A
concorréncia regulamentada no mundo por organiza¢des, instituicdes e normas internacionais
aparentemente nio se dd conforme o principio do survival of the fittest (sobrevivéncia do mais capaz), mas
do survival of the fattest (sobrevivéncia do mais rico). A distincia entre os pafses que querem se tornar fi7
(eficientes), e aquelas sociedades que ja estdo faf, ou seja, ricas, ndo diminui.” (Alvater, 1995, p. 22). Na
década de 90, o discurso empresarial brasileiro entra em consondncia com o que era visto como
antagonismo entre desenvolvimento e meio ambiente.

Maimon diz que em sua pesquisa (1991) junto a 86 empresas brasileiras, a responsabilidade
ambiental nas empresas aparece desigualmente. O que determina a performance ambiental destas
empresas ¢ a politica dos 6rgios de regulacdo e a pressio da comunidade local e internacional, como
cumprimento de exigéncias externas a iniciativas provenientes do préprio empresariado. “Prevalece,
ainda entre nossos empresarios, uma atitude reativa e uma ideologia de antagonismos entre a prote¢iao
ambiental e crescimento econdmico da empresa.” Para esta autora, sdo as empresas de maior inser¢iao
internacional que apresentam uma performance ambiental. Empresas como as de exporta¢io de produtos
derivados de recursos florestais, as dependentes de financiamento de bancos internacionais e as da regido
amazonica, acabam respondendo as medidas de controle ambiental dada a pressio dos acionistas,
consumidores e/ou 6rgios de financiamento. A origem do capital, nacional/privado multinacional ou
publico, apesar de ndo determinante também acaba sendo uma resultante das pressdes internacionais e
dos o6rgios de regulagio. A localizacdo é uma importante varidvel na adocdo de “responsabilidade
ambiental” pelas empresas. Aquelas, a0 mesmo tempo poluidoras e préximas dos centros urbanos,
tiveram que assumir mudangas no processo produtivo. As da regido amazoOnica, por sua vez, sofrem
freqiente pressao internacional contra atividades poluentes (Maimon, 1995).

A relagio, vista pela opinido publica, como de incompatibilidade entre desenvolvimento e meio
ambiente, comeca a ser invertida quando o setor empresarial passa a se apropriar do discurso
ambientalista. Hste processo ¢é explicado por Layrargues, a medida que vai analisando como e porque este
setor empresarial, em especial a grande induastria poluidora, torna-se adjetivado de verde, obscurecendo
sua imagem de “vilao da ecologia”. O que ¢é feito neste momento é a adocdo de um paradigma

tecnoldgico diferente. Isto é, antes o setor produtivo era responsabilizado por ser o causador das



catastrofes ecoldgicas, mas inverte tal posi¢io colocando-se como sujeito atento aos problemas
ambientais. Se de um lado, no imaginario social, a polui¢do e a degradacdio ambiental seriam exemplos
negativos dos efeitos do processo de desenvolvimento, por outro, o discurso popular privilegia este
ultimo, descartando o meio ambiente como uma prioridade.

Para entender esta idéia, Layrargues explica que a germinacdo de discursos podem cristalizar-se
em verdades inquestionaveis, mesmo antes de uma visao clara relativa as transformacdes. Na realidade,
quando a variavel ambiental é tomada com uma diferente dimensdo dentro do processo produtivo, esta
passa a ser sinénimo de custos e riscos empresariais extras. No entanto, quando uma suposta
conscientizagdo ecoldgica surge, o que era problema passa a ser respondido como sendo oportunidade
para quem a adote como estratégia econémica de vantagem competitiva. Assim, Layrargues explica o
processo em que e quando a preservagdo do meio ambiente deixa de ser vista como custo e transforma-se
em oportunidade empresarial. E questiona a possibilidade deste movimento ter sido acompanhado pelo
imagindrio social, o que acredita ndo ter acontecido. O fato da postura do empresariado nao ter sido
percebida pela opinido publica, e esta passar a acreditar na necessidade do trato com o meio ambiente, ¢é
argumento, segundo o autor, capaz de explicar o viés ideolégico em que a questio ambiental esta sendo
conduzida. Fica notéria a exigéncia de uma compreensio sobre as praticas politicas conduzidas, hoje, em
nome de uma “civilizagio sustentavel” (Layrargues, 1996).

Layrargues grifa a citacdo de Cristovam Buarque em que diz: a protecdo ambiental implica custos
adicionais de produc¢io e um sacrificio, em termos de consumo da presente geracdo. Essa idéia autoriza
uma outra colocacdo, que Layrargues ndo aborda. Isso talvez porque seu olhar esteja voltado para o que
chamou ‘discurso empresarial verde’ sobre a producio ‘limpa’ e ndo do consumo verde. Ao invés de
apenas o empresariado ser responsabilizado pela degradagio ambiental, vé-se aqui a sombra da tentativa
de transferi-la ou dividi-la com o consumidor. Se para o pensamento ambientalista a preocupagao com o
meio ambiente revela um projeto de garantir o futuro das novas geragdes, o discurso empresarial verde
pode tomar a mesma afirma¢do com o intuito de garantir a reproduc¢io de um modo de producio e
consumo. De um lado, ha o consumo empresarial de matérias-primas e insumos para uma producio
menos poluidora, aquilo que era apenas custo ambiental passa a ser tido como um consumo “verde” em
artigos industriais antipoluentes. Ou ainda, consumo de substitui¢io de tecnologias menos poluentes,
assim como descreve Castells, (1977) em seu livro Sociologia del Espacio Industrial.

Por outro lado, tem o estado do consumidor em si, para o qual existe um movimento de formacdo
do que vem se denominando consumidor verde. Layrargues faz referéncia a citacdo de Starke, que
salienta a formac¢io do mercado verde escrevendo que o livro “The green consumer’ foi vendido 250 mil
exemplares, somente em sua primeira edi¢do, no Reino Unido em 1988. A formac¢io do consumidor
verde pressupde a realizacdo de uma consciéncia ecoldgica, que se traduz em preferéncia orientada ao
consumo de produtos verdes. Enfim, a formacido de um consumidor verde garante a diversificagdo do
mercado por uma demanda de mercadorias diferenciadas em funcdo de gostos, preferéncias, estilos que
emergem na sociedade. E neste sentido que a promogio de uma consciéncia ecoldgica pode gerar “novas
necessidades” e novos mercados capazes de aumentar a circulacio de mercadorias. Produzindo, deste
modo, alternativas ao mercado, que pode ndo significar um comércio alternativo, uma industria de
produtos verdes. Com isso, cresce também o numero de publicagbes e leitores sobre como este

consumidor verde deve ser.
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4.2.CRISE ECOLOGICA E NASCIMENTO DE MOVIMENTOS E IDEIAS ECOLOGICAS

O entendimento da crise ecolégica para Eduardo Viola (1987), parte do ponto de vista de que a
civilizacdo ao longo da histéria desenvolve poder para que a humanidade, adotada como parte de um todo

13

que ¢é a natureza, possa mexer com a natureza em escala crescente.” Ha nisso uma postura critica
contra um comportamento dito predatério, porém transformador, que nio seria dos dltimos dois séculos
de industrialismo. Novos seriam os simbolos do que amea¢am a humanidade neste fim de século. Seriam
catastrofes como “a guerra nuclear, o lixo atomico acumulado e acidentes em usinas nucleares, o efeito
estufa e o enfraquecimento da camada de oz6nio na atmosfera.” Problemas ecolégicos que estdo sendo
temas de analises de cientistas desde a década de 60 ou 50. (Viola, 1987, p. 67)

O Clube de Roma e sua derivacao, o documento Limites do Crescimento!'?, indicavam
perspectivas catastréficas de esgotamento da capacidade produtiva. “A pretensio era sobretudo mostrar
a natureza do crescimento exponencial frente a finitude do planeta, isto ¢, um crescimento ilimitado onde
ha limites bem definidos.” (Layrargues, 1996, p. 121) A proposta, como escreve Rodrigues, ¢ a de
crescimento zero. (Rodrigues, 1994, p. 120). O entrave para isso foram as criticas contrarias a
possibilidade de uma recessao industrial no Primeiro Mundo e contencdo do desenvolvimento do
Terceiro Mundo, passivel de permanecer na condi¢io de dependente e subdesenvolvido. (Layrargues,
1996, p. 124) Este conflito veio a tona na ocasido da Conferéncia de Estocolmo.

“A crise ecolbégica aparece neste momento com a incrivel capacidade de desviar o embate

geopolitico em termos planetarios: tradicionalmente centrado na polaridade do eixo horizontal
— Leste (capitalismo) e Oeste (comunismo) — sofre progressivamente um desvio para a
polaridade centrada no eixo vertical — Norte (industrializado) e Sul (ndo-industrializado)...
Afinal de contas o que estd em jogo ¢ a liberacdo de recursos financeiros para o controle da
poluicdo e a reversdo da degradagao ambiental.” (Layrargues, 1996, p. 128)

A questao € se o controle da poluicio e a reversido da degradagdo ambiental associada a uma causa
industrial sdo problemas ambientais, entdo estes dizem respeito as preocupacdes dos paises
industrializados. A um “interesse comum” que aflige acima de tudo aos paises desenvolvidos. Trata-se
do controle do crescimento urbano e industrial. Por outro lado, se os problemas ambientais sio a
miséria, a fome, a falta de saneamento basico e de dgua potavel logo, a questdo vai referir-se aos paises
subdesenvolvidos. Em especial, sobre as condigdes de desenvolvimento humano. E por esta razio que
Layrargues questiona qual serd a mais impactante das catastrofes: a polui¢do da riqueza ou da pobreza?
(Layrargues, 1996, p. 128)

Layrargues, em estudo sobre o “discurso empresarial verde” e a “ideologia da polui¢ao”, introduz
a discussio da nogdo de antagonismo atribuida a relagdo entre desenvolvimento e meio ambiente que, em
geral é considerada independente de uma analise definidora destes termos. Como conseqiiéncia, a
poluicio e a degradacdo ambiental sao vistas como efeitos negativos a histéria da producdo industrial
realizada pelo homem. A discussio da incompatibilidade entre desenvolvimento e meio ambiente ¢é
argumentada por Layrargues através do entendimento do que seja a “racionalidade econémica” (Enrique
Leff) diferenciada ou oposta a uma “racionalidade ecolégica”. A “racionalidade tecnolégica” (Marcuse),
tem como pressuposto a crise ambiental, estabelecendo a questio como sendo de eficiéncia e

produtividade. A “racionalidade ecolégica” substitue a “racionalidade econdémica” por ter a ecologia

120 Também conhecido como Relatério Meadows, foi elaborado pelo Massachusetts Institute of Technology (MIT).



como principio organizativo do sistema produtivo, apontando uma crise de civilizagdo. Layrargues

13

advoga que “... o conflito e a clivagem ideolégica do mundo contemporineo ocorre no embate entre as
forcas conservadoras da civilizacdo ocidental predatéria-perdularia e as forcas opostas que apontam para
uma civiliza¢do social e ecologicamente equilibrada.” (Layrargues, 1996, p. 12)

Colocar a questdo nestes termos implica numa abstracido quanto a falta de maiores argumentos de
carater histérico, e em particular, quanto a critica ao regime capitalista. Na realidade, faltou indicar que
esta “racionalidade econdmica” esta associada a logica de produgido e reproducido do capital, enquanto
isso a “racionalidade ecoldgica” aproximou-se da ética. Layrargues explica que esta ultima significa o
meio ambiente ndo limitar-se a ser uma variavel de mercado. Se assim fosse se adequaria ao modelo de
desenvolvimento dito sustentavel. Em outras palavras, a ecologia profunda aponta a sociedade industrial
de consumo como o problema, esta viria a se opor a ecologia superficial, que admite buscar no préprio
sistema uma resposta para a crise ambiental. (Layrargues, 1996, p. 13)

Pensar a questdo como um problema industrial é ndo dar margem para propostas de simples
mudancas e ajustes tecnolégicos. Por outro lado, pensar em uma “racionalidade ecolégica” como uma
postura ética, ou um problema da civilizacdo ocidental, pode significar um nio posicionamento face ao
modo de produgio que se esta tratando, na medida em que parece se esquivar da agdo econdémica inerente
a vida do homem, pelo fato de nio ser posto em duvida o modo de producdo. Seria esta ética ecoldgica,
uma boa conduta do homem para com a natureza selvagem, que lhe ¢é externa? Se é preciso salvar a
natureza e a terra das presas do homem, tornado dominador através de suas técnicas e ciéncias, ¢ porque
a idéia de separac¢do entre homem e natureza chegou a tal ponto que esta ética torna-se irracional ou
romantica. Neste sentido, pode-se perguntar a Terra, ou ao Deus quem a criou, se depois da era
mesozobica, com a inexplicavel extin¢do dos dinossauros, havera alguma chance dos homens intervirem na
fatalista extin¢do da espécie humana. Se a questdo ecoldgica é uma preocupagido com a possibilidade de
qualquer forma de vida na terra, entdo nao necessariamente haverd uma preocupag¢ido com as condi¢les

<

em que esta vida humana ¢ mantida. Quer-se com isso lembrar que a Terra, tomada como “sujeito de
direito”, tem a histéria dela, o homem é um corpuisculo, fato que Layrargues narrou, para dizer que a
participa¢ido da histéria humana na histéria do planeta corresponde a apenas 0,001% em rela¢do ao tempo
de existéncia da Terra. Mas o que interessa nesta discussao é a histéria do homem, mesmo que seja
acusada de antropocentrista. Chamar a atencdo para a “insuficiéncia” da critica diz respeito a objetivos
claros, que nao sio tratados neste estudo. Visto que a industria com chaminé atrai as catdstrofes
ambientais e o turismo é uma das que se abstém deste problema. Este duelo entre a “racionalidade
econ6émica” e a “racionalidade ecolégica”, ndo atinge a produc¢io industrial capitalista como chave para a
discussdo, ao contrario, deixa brechas, para a formagdo de um setor industrial verde.

A década de 70 foi apontada por Viola como marco da consciéncia ecoldgica, porque reuniu a
emergéncia de varios acontecimentos com repercussio publica, como a “Conferéncia das Nacoes Unidas
sobre Meio Ambiente em Estocolmo (1972); Relatério Meadows (1972) sobre os limites do crescimento e
relatérios subseqiientes (Tinbergen, Laszlo, Bariloche); surgimento do paradigma tedérico da ecologia
politica; proliferagio de movimentos sociais ecolégicos no mundo norte ocidental”.  Fatos que
fundamentaram a consciéncia sobre os problemas de degradacio do meio ambiente nio eram apenas
pontuais, como se imaginou durante os anos 50 e 60, mas sim uma questdo global. (Viola, 1987, p. 68)

Por outro lado, ha outros niveis de preocupagSes ecoldgicas, nio estritos a “efeitos produtivos”
como esgotamento de recursos e poluicdo. Naess, um conhecido filésofo, definiu os movimentos

ecolégicos em duas correntes radicalmente distintas. Uma tendo como base o antropocentrismo, como a
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ecologia superficial, onde aqueles impasses catastréficos sdo lembrados por Viola. Uma outra corrente
reivindica o direito a vida de qualquer ser nio simplesmente humano, o ecocentrismo ou biocentrismo
seria a base desta filosofia.

Luc Ferry considerou decisivo saber como a prote¢do a natureza ¢ apresentada pela visdo de um
novo ideal ético e moral da ecologia. Qual é este ideal ético e moral? Em que consiste esta ética
ecolégica?

Quais os fundamentos que podem ter originado este ideal ético e moral? Quais sdo as influéncias
mais profundas?

“Toda nossa cultura democratica, toda nossa histéria economica, industrial, intelectual e
artistica depois da Revolucio Francesa ¢ marcada, por razdes filoséficas de fundo, por um clogio
do desenraizamento ou, o que vem a significar o mesmo, da inovagdo - elogio que o romantismo,
depois o fascismo e o nazismo nio se cansaram de denunciar como fatal para as identidades
nacionais, inclusive para os costumes e as particularidades locais. O anti-humanismo deles,
explicito no plano cultural, fez-se acompanhar de uma intensa preocupa¢io com o enraizamento,
que foi propicia a eclosio de uma formidavel atragido pela ecologia.” (Ferry, 1994: 21)

Ferry pergunta para Franca, para os pafses com tradi¢bes cartesianas e para a maioria dos
catdlicos do sul da Europa, se esta “civilizacio do desenraizamento e da inovagdo” ¢é mesmo
irreconciliavel a uma “preocupacio natural” e se esta admite uma rentncia aos artificios do homem, estes
ultimos, para Descartes, teria feito do homem o “senhor e possuidor da natureza”. Para este filésofo,
pensar na possibilidade desta abdicacdo exige considerar a existéncia de varias ecologias, em sintese
definidas em trés correntes distintas. A primeira nio atribui um valor intrinseco ao meio ambiente,
entende que “...através da natureza ¢ ainda e sempre o homem que se pretende proteger, até de si
mesmo...”. Ferry salienta que, neste caso, a natureza ¢ indiretamente defendida, por ser entendida como
sendo o meio que cerca o homem, destrui-la implica em comprometer a qualidade ou a prépria vida do
homem. Ao observar um sentido “humanista” e antropocentrista nesta corrente, Ferry nega que, neste
caso, a natureza seja tomada como sujeito de direito e como entidade possuidora de um valor em si
mesma. A segunda corrente estabelece uma igualdade moral entre os animais e os homens, fundamentada

<

em uma argumentagdo “utilitarista”, comum ao mundo anglo-saxdo, em que o interesse préprio dos
homens, ¢ de todos os seres passiveis de dor e prazer, seja perseguido no intuito de minimizar
sofrimentos e maximizar a quantidade de bem-estar. Esta, por sua vez, apresenta um antropocentrismo
suspeito. A terceira forma de ecologia destacada por Ferry ¢é explicitamente contraria ao
antropocentrismo, por argumentar uma reivindicacdo dos direitos da natureza. O universo inteiro é
tomado como sujeito de direito e deve ser defendido contra a ameaca dos homens. O homem ¢ visto
como espécie nociva a0 ecossistema e a “biosfera” ganha um valor intrinseco, colocando a natureza em
posicdo de superioridade. (Ferry, 1994, p. 22-24)

Esta terceira ecologia revela que a relagdo entre o homem e a natureza nao pode mais ser marcada
pela agao de um predador, o homem nio é um ser supremo, portanto nio tem direito de ser destruidor da
natureza. A segunda ecologia alega que deve haver uma relacdo igualitiria entre o homem e a natureza,
para garantir um respeito mutuo, posto que ambas as partes tém interesses em conformidade. A primeira
ecologia condiciona a garantia e a qualidade da existéncia humana ao imperativo de proteger a natureza.
Entende-se assim que, nestas trés posturas, hd um pressuposto comum, o homem estd vivendo um
impasse decorrente de uma relagdo dual na qual se evoca a natureza como variavel irredutivel e

insubstituivel. Ou melhor, presume-se uma separacio entre homem e natureza, enquanto esséncia de



uma relacdo nio definida por igual pelas trés propostas. Antes de seguir com este raciocinio, é necessario
investigar o porqué desta separacdo e qual o sentido adotado nestas ecologias para a natureza.

A tentativa de “recuperar” um equilibrio na relacdo entre homem e natureza demonstra a auséncia
de uma relacdo harmonica, porque o homem nio é simplesmente parte da natureza. Se sua totalidade
fosse natural, estaria limitado a pertencer ao reino animal, porque construiu um mundo humano que lhe é
proprio.  Uma diferenciacio que sé faz sentido se compreendida como resultado de um processo
histérico. Por outro lado, isto implica em nio reconhecer que o homem, mesmo sendo parte desta
natureza, tem como luta de sobrevivéncia buscar dominar a natureza. A pergunta é saber se esta demanda
por uma harmonia entre homem e natureza tem como fim a reproducido da espécie humana, ameacada
por sua prépria a¢do, ou do modo de produgio que teve como base uma concep¢io individualista de
mundo. Mas se o homem precisa dominar a natureza e para isso se apresenta com a a¢ao do seu trabalho,
desenvolvendo o conhecimento, a técnica, a ciéncia, para se realizar como homem, isso o impede de
tomar uma atitude passiva e contemplativa diante da natureza? Por que esta atitude nio pode coexistir,
afinal o homem apesar de lutar contra a natureza pode se identificar por também ser natureza? O
movimento de volta a natureza, proveniente das ecologias, quando ligado as diferentes formas de
contemplagdo, é um reconhecimento de que a relagdo entre o homem e a natureza nio comporta apenas
uma luta, mas uma ligacdo indissociavel. Ou ¢ apenas uma resultante de um sentimento ilusério de luta
vencida, de conquista do homem, e dominio sobre a natureza?

Para entender estas trés posi¢Oes, dentro do que é sugerido para discussio como cobranc¢a ou
reivindicagdo é fundamental discernir o que se convencionou chamar de natureza. Alids, como e porque a
natureza aparece distinta da agdo transformadora do homem. Como fundamento, Ferry frisa que nada
existe de tdo pouco natural quanto o direito e a histéria, que sdo exemplos essenciais da emancipacdo do
homem em relacdo a natureza. Esta consideracdo ird permitir um entendimento sobre da natureza, hoje
adotada com uma versio ecoldgica a qual parece querer recuperar algo perdido. O que se quer explicitar
aqui é a consciéncia do homem nio se reduzir a sua animalidade, sua superacio foi alcancada pelo
desenvolvimento de sua humanidade. A critica que pode ser suscitada refere-se a possibilidade da visido
ecologista biocéntrica ser anti-humanista ao valorizar uma natureza externa ao homem como se nao fosse
também humana. O valor intrinseco atribuido a natureza, exclui a visdo marxista de que é o trabalho que
atribui valor humano aos objetos que lhe parecem exdgenos.

Marx, em sua Critica da Dialéctica e da Filosofia de Hegel, esclarece.

“O homem é directamente um ser da natureza. Como ser natural e enquanto ser natural vivo é,
por um lado, dotado de poderes e faculdades naturais, que nele existem como tendéncias e
capacidades, como pulsies. Por outro lado, enquanto ser natural, corpéreo, sensivel, objectivo, é
um ser que Jsofre, condicionado e limitado, tal como o animal e a planta, quer dizer, os objectos das
suas pulsdes existem fora dele, como objectos independentes, e, no entanto, tais objetos sio

objectos das suas necessidades, objectos essenciais, indispensdveis ao exercicio e a confirmacio das
suas faculdades.” (Marx, 1989: 249-250).

Assim o homem, enquanto um ser natural, tem a sua natureza fora de si, o que o faz um ser da
natureza. Esta natureza fora de si sdo objetos existentes fora do homem, porém objetos de suas
necessidades. Sem esta natureza fora de si o homem pode, por exemplo, morrer de fome, posto que esta
¢ uma necessidade natural dada a condi¢do do homem ter vida. Sem vida, o homem seria apenas um ser
objetivo, um ser que ndo tem um objeto fora de si. O homem, enquanto ser objetivo, tem o poder de ser

objeto para um outro ser, na qualidade do proprio homem ser objeto para um terceiro, que pode setr um
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outro homem. Portanto, o homem é um ser “...corpdreo, dotado de forcas naturais, vivo, real, sensivel,
objectivo, significa que ele tem objectos reais, sensiveis como objetos do seu ser, ou que pode exteriorigar a
propria existéncia s6 em objetos reais, sensiveis.” (Marx, 1989, p. 250).

O homem nio seria um ser se ndo fosse um ser objetivo, ele ndo é uma unidade tnica no sentido
de estar s6 e isolado, ele ¢ um outro, uma outra realidade diferente do objeto fora de si. Isso porque,
para Marx, um ser somente tem existéncia para um outro se possuir uma relacdo objetiva com este outro,
ou seja, se servir de objeto a este outro. “Mas um ser #do-objectivo ¢ um ser irreal, ndo sensivel.” O homem
¢ ainda objeto dos seus sentidos e a natureza, que lhe ¢é externa e se presta como objeto ao homem, é
objeto de suas sensagdes logo um ser que sofre e age para obter o seu objeto. “Mas o homem nio ¢
unicamente um ser natural; é um ser natural bumano; quer dizer, um set para si mesmo, por conseguinte,
um ser genérico, e como tal tem de autenticar-se e expressar-se tanto no ser como no pensamento.”(Marx,
1989, p. 251).

O marxismo ¢ uma concep¢do de mundo e como tal trata de uma “visdo de conjunto da natureza
¢ do homem, uma doutrina completa”, que além de uma ‘atitude filos6fica’, comporta uma a¢do. Uma
concepgido de mundo diferente da cristd, marcada durante a Idade Média, que aponta a existéncia de um
ser superior, Divino, ndo se fundamentando em uma “bierarquia estatica de seres, actos, <<valores>>,
<<formas>> e pessoas”. Divergente quanto a concepc¢ao individualista, inaugurada no final do periodo
medieval, como uma forma ‘otimista’ de nega¢do aquela hierarquia, caracterizada como o suporte ao
liberalismo da burguesia em ascensdo. Para esta ultima, o individuo estd em harmonia com o universal, a
razdo, porque o interesse de um coincide com o de todos gracas a razdo existente dentro de seu proprio
interior. Espontanea ¢ a relagdo harmoénica entre os direitos e deveres, entre a natureza ¢ o homem.
(Lefebvre, 1974, p. 10-2)

A concep¢io marxista de mundo se opde a promo¢io de uma hierarquia externa ao individuo,
bem como de uma consciéncia isolada do individuo. Ao recusar a idéia de subordinacdo e de harmonia, o
marxismo acaba expondo contradi¢Oes inerentes a realidade humana, presentes nas relacbes com a
natureza, com seu mundo exterior, nas praticas no trabalho, na ac¢io, além de condi¢bes sociais e
histéricas como a estrutura econémica da sociedade, as classes sociais. Contradi¢Ges estas que denunciam
uma incompatibilidade entre um interesse individual privado e o geral.“O marxismo descobriu a realidade
natural, historica e légica das contradi¢des”. Neste sentido, a manifestacao mais clara da luta do homem
contra a natureza surgiu com a sociedade moderna através da industria. O avanc¢o técnico, por sua vez,
deduz um poder sobre a natureza. Uma nova realidade social aparece historicamente com a libertacio do
homem face a natureza e com o enriquecimento desta sociedade capitalista. A contradi¢do é decorrente
da existéncia da classe operaria, do proletariado, e da capitalista burguesa. (Lefebvre, 1974, p. 13-5)

Viola cita autores, como André Gorz, Rudolff Barho, Fernando Gabeira e Daniel Cohn, para
dizer que na década de 70 emergiram os movimentos ecolégicos fundados na crise do marxismo. No
Brasil, o argumento de que o movimento operario e sindical tem o papel principal no carater de mudancas
historicas ficou enfraquecido quando foi visto perdendo forca diante das transformagdes tecnologicas na
relagdo capital-trabalho. A crise ecoldégica questiona a teoria do valor-trabalho como algo que supde a
infinitude dos recursos naturais e a no¢ao de natureza no marxismo como sendo um objeto passivo e
desprovido de valor intrinseco. Estes sdo os pontos apresentados por Andre Gorz. Neste caso, Viola
compreende que o socialismo idealizado pelos marxistas estd em posicdo semelhante ao capitalismo na
medida em que subentende um desenvolvimento ilimitado das forgas produtivas. Assim, o ecologismo

critica o utilitarismo endoégeno as relacdes “sociedade-natureza”, enquanto o marxismo trato do interior



da sociedade, nas rela¢Ges sociais de producdo.'?! Este é um motivo que explica o fato dos movimentos
ecoldgicos, e pacifistas, ndo terem fronteiras quanto as classes, sexo, raca, nacdo. Os valores e interesses
deste movimento aparecem com um carater universal. Viola argumenta que outros movimentos sociais
tém uma posicdo especifica dentro da estrutura produtiva da sociedade, por exemplo, a de operarios, de
camponeses, de moradores, bem como os de feministas, estudantes e minorias étnicas. Viola alega que
nestes casos esta indissociavelmente definida uma base social real, mesmo que estes movimentos possam
adquirir um carater universalizante. (Viola, 1987, p. 69).

A questao do movimento ecolégico ser tido como universal, por lidar com um bem da
humanidade — sem uma determinacdo especifica dentro da estrutura produtiva da sociedade — precisa
ser desmistificada. Primeiro, se a maior reivindica¢do é da consciéncia de que os bens naturais sao finitos
e limitados, entdo parece precisar manter os principios utilitaristas em que o homem toma a natureza
como objeto a ser socializado. Ora, a medida em que por¢des da natureza sio conscientemente usadas
como fonte finita, esta perde o seu carater de “bem-livre”. No entanto, é dificil tratar deste tépico
quando de inicio os movimentos ecoldégicos se mostram apoliticos, como um ato de manifestacio de
pureza, em paralelo ainda tomam uma causa de interesse para a humanidade em geral. A questio
ecolégica nio pode ser entendida como causa universal, um dos motivos é que antes das catastrofes
atingirem a totalidade da humanidade ela sera desigualmente sentida entre os homens. Isso porque hd na
sociedade as relacSes de apropriacio e também de propriedade.

Esta idéia parece esquecida no pensamento universalizante das reivindica¢des ecoldgicas. A prova
parece ser a men¢do a um “patriménio comum” da humanidade, como se este fosse o mais urgente. Este
nio ¢ um embate imediato. Antes disto o que ha de real sdo as preocupagdes ambientais pontuais,
localizadas ao ameacarem diretamente a vida de um grupo. Juan M. Alier defende a tese de que ha um
ecologismo dos pobres, acontecendo no momento em que tomam consciéncia da necessidade de
conservar os recursos naturais como requisito a uma “ecologia da sobrevivéncia”. (Alier, 1992, p. 190) O
autor apresenta exemplos de grande forga ativa, como os seringueiros no Acre, no Brasil, antes liderados
por Chico Mendes, assassinado em 1988. Para Diegues, o movimento dos seringueiros, iniciado na
década de 70 contra o desmatamento que ameagava seu modo de vida e se apoiava na producio extrativa
de borracha, castanha, etc., ¢ um caso local que ganhou visibilidade social nacional e internacionall??
(Diegues, 1994, p. 134) Todavia Alier diz que o ecologismo em geral é interpretado como um fené6meno
social das classes médias profissionais do Atlantico Norte, derivacio do excesso de riquezas, inclusive
como do “pds-materialismo”, de modo que os pobres tém algo mais urgente para se preocupar do que
com a ecologia. (Alier, 1992, p. 189)

Ademais, uma abordagem geografica da questdio ambiental deve ter um cuidado preliminar
relativo a escala de analise. Carlos Walter Gongalves adverte que, tomando por base o territério
brasileiro, os fenémenos sécio-ambientais ndo sio igualmente sentidos nos diferentes niveis e escalas,
mesmo que se articulem entre si. Para autor a categoria analitica basica é o Estado-nacdo. Porque um
modo determinado de apropriacdo da natureza segue a institui¢do de estruturas de poder realizadas no
interior de fronteiras territoriais. “As linhas divisérias que delimitam os diferentes Estados-nagoes

constituem a primeira e mais evidente expressio da apropriacio da natureza a nivel planetario.”

121 14¢ia apontada por Viola através de leitura a Alberto Guerreiro Ramos.

122 Diegues mostra que em 1988 foi iniciado um Projeto de Assentamento Extrativista como parte do Plano Nacional de
Reforma Agraria do INCRA. Em 1990 o IBAMA passou a definir um nova categoria de unidade de conservagao, baseada no
uso direto das reservas extrativistas.
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Entretanto, isso requer considerar as relagdes sociais estabelecidas sob relagdes de poder, de maneira que
se torna necessario
(Gongalves, 1995, p. 311).

As florestas tropicais, em especial a Amazénia brasileira, por representar 40% dessas florestas no

desvendar o como, por que, por quem, para quem a natureza é apropriada.”

mundo, ganharam destaque por uma nao valoravel biodiversidade, tida como “patrim6nio comum”.
Desastres como as mudancas climaticas e a destruicdo da camada de ozbénio também passaram a ser
usados como argumentos alarmantes contra o desmatamento no Brasil a partir da década de 80. Nesse
momento, o mundo e o Brasil parecem tomar conhecimento da superioridade tropical diante de suas
incalculaveis riquezas em diversidade de espécies de vida e ecossistemas. As dentncias dos riscos de
extin¢ido dessas formas de vida sensibilizaram estudiosos que logo partiram para a tentativa de apresentar
quais vantagens poderiam ser visadas no intuito de justificar a preservacio desta biodiversidade. (Santos,
1994, p. 168)

Laymert Santos mostra como a questao da biodiversidade ascende na década de 80 induzida pela
necessidade de denunciar o desmatamento das florestas tropicais, que passam a ser olhadas de forma
diferente da idéia de s6 ter valor aquilo que pode ser explorado economicamente. Isso porque, ao invés
de serem tomadas como patrimoénio em fungdo de consideragdes éticas, foi atribuido valor de troca as
suas utilidades. Esta postura, com o enfoque nas vantagens materiais, acaba sugerindo a noc¢ido de
“capital natural” sobre o valor da biodiversidade. O processo que integra a variavel biodiversidade ao
mercado torna explicita a questdo da propriedade da riqueza natural. (Santos, 1994)

Ha que se salientar o conflito existente quando esta realidade é confrontada com o fato da
biodiversidade, ainda desconhecida e inexplorada, estar em territério de paises subdesenvolvidos. Os
paises desenvolvidos detém o conhecimento em ciéncia e tecnologia capaz de atribuir valor a esta
biodiversidade. A discussiao sobressalente remete a uma defini¢cdo do direito de propriedade sobre a vida.
A aprovacao de uma lei de patentes encontra-se numa encruzilhada quando a descoberta e exploracio de
seres vivos estdo subordinados a4 convencdes territoriais. O direito proibe que os produtos da natureza
sejam tomados como objeto de propriedade. (Santos, 1994)

Até a década de 80 encontrava-se, reinante no Brasil, uma postura predatéria como forma de
desenvolvimento baseada na idéia de auséncia de valor econdémico das florestas, que possuem apenas
valor qualitativo e ndo imediato. A crescente cobranca contra a a¢do brasileira diante de seus recursos
naturais expoe a alternativa de ver esta realidade nido sé como um problema mas também como uma
oportunidade. As derivacdes da consciéncia ecolégica sdo difundidas em nome de um patrimoénio global.
Isso porque esta biodiversidade de alguma forma estd associada as possibilidades da biotecnologia
permitir a realizagdo do que veio a se chamar “capitalismo verde”. Isto é, a proposta de conciliagdo entre
salvacdo do planeta e ganho de dinheiro simultaneamente. (Santos, 1994, p. 176) A biotecnologia parece
nao satisfazer a tais expectativas, para tanto o autor descreve a analise da metamorfose da semente. O
processo de beneficiamento industrial de sementes, desenvolvido através da biotecnologia por grandes
corporacdes, transforma as sementes em matéria-prima e a produgdo em uniformidade e monoculturas.
A indagagdo apresentada com este exemplo é saber como esta “forga produtora de uniformidade” pode
ser adotada para fins de conservagdo da diversidade. (Santos, 1994, p. 174)

A questio do esgotamento dos recursos, quando transposta para a uma proposta de preservagao
da biodiversidade brasileira, e da floresta tropical brasileira reflete uma contradi¢io relativa ao fato da
Amazoénia ser “propriedade do Estado brasileiro” e, a0 mesmo tempo ser reivindicada como pertencente

a uma “propriedade global”. (Santos, 1994, p. 184) Santos ressalta a possibilidade de ganho de valor



intrinseco, livre da valoragdo mediada pelo uso econémico da Amazénia. “Seria uma béncio se a floresta
amazonica fosse reconhecida como res communis, ou “patrimédnio global” — caso isso significasse que elas
haviam se tornado um patriminio considerado nido em termos de valor, mas como uma riqueza a ser
transmitida. Nesse caso, a biodiversidade poderia ser salva, e com ela a sociodiversidade que ainda a faz
existir.” (Santos, 1994, p. 183) Este sim é um problema crucial, sendo um dos topicos mais conflituosos
discutidos em torno de negociacdes ligadas a Rio-92. Em sintese, o autor esclarece: “O vinculo entre
biotecnologia e biodiversidade tornou-se entdo explicito: os paises industrializados reivindicavam livre
acesso aos recursos genéticos; em contrapartida, o Brasil reivindicava o acesso a biotecnologia.” (Santos,
1994, p. 186)

As preocupagdes ambientais vém sendo apreendidas como algo que transcende as delimitagdes da
noc¢ao de Estado-nacdo. Hd que se fazer uma ressalva desde ji. Esta superioridade além de fronteiras,
parece vigorar ligada a poluicdo, fontes energéticas, recursos naturais para continuidade e ampliacio da
producio industrial. A questio é o problema de quem paga o custo ambiental. E claro, dentre as
preocupacgdes sociais do Terceiro Mundo, ainda héd grandes resisténcias.

Alphandéry, Bitoun e Dupont (1992) confirmam uma crenga ecologista atual que dispde a
contribuir para a protecio da natureza, tornada “patriménio comum” da humanidade. Mas se quase

<

todos se dizem ecologistas e tém “consenso ecolégico”, estes autores defendem que “Tal unanimidade ¢é
ambigua e, evidentemente, nem todo mundo tem a mesma idéia de natureza.” Estes escritores apontam
um “medo planetirio” como sendo uma inspiracdo que possibilita uma identidade quanto a causa
ecolégica. “Para medir até que ponto o medo ecolégico esta ligado ao cariter inédito e singular da
condi¢io do homem moderno, basta se debrucar um instante sobre trés dos temas que dominam ha mais
de vinte anos o movimento ecolégico internacional: o esgotamento dos recursos naturais, a multiplicac¢do
de dejetos industriais e a destruicdo de culturas tradicionais.” (Alphandéry, 1992, p.71)

E possivel arriscar dizendo que o cariter universal das preocupacdes ecolégicas nio veio de
movimentos sociais particulares mas de preocupacdes ambientais que se internacionalizaram, quando as
agéncias internacionais come¢am a cobrar desempenhos ou modelos padronizados. Isto pode ser
entendido uma atitude extra de “internacionalizacdo da crise”, definida por Lipietz no que foi a crise
fordista, da produgio em massa, mas que tem sido levada até as ultimas conseqiiéncias. Isto ¢, alcancado
todas as dimensdes da sociedade e do planeta, inclusive a ecolégica. O esgotamento de fontes
energéticas, de recursos naturais, elevacao de custos de fatores de producio em um lugar tem sido
enfrentado com mudancas de locais ou atividades, mesmo que seja para ultrapassar fronteiras. O
nacionalismo, segundo Lipietz, teve que ser superado. O pré-requisito era e ainda ¢ a produgdo de lucro
com o aumento de circulacio de mercadorias. Mantém-se assim a idéia de ter a natureza como recurso
para a vida humana, recurso produtivo, em concordancia com a visdo utilitarista, na qual tem valor o que
entra na perspectiva nao s6 do uso como da troca.

Viola mostrou a permanéncia de principios utilitaristas entre os ecologistas favoraveis a um
desenvolvimento que respeite a nocio de “equilibrio ecolégico” — conhecida por assumir valores como o
da justica social, ndo violéncia ativa e a solidariedade com as geracdes futuras. Excecdo feita apenas
dentre aqueles que possuem uma visao “romantica’” diante da natureza. (Viola, 1987, p. 71)

O entendimento de Mario Gaviria parece ser elaborado diferentemente. Para este autor, ha dois
tipos basicos de ecologia, um usa o conceito de equilibrio e estabilidade para justificar a impossibilidade
da revolugio e da superaciao de uma sociedade hierarquica. O outro assume a critica do capitalismo, e da

ciéncia e técnica burguesa, por demonstrar que nas ultimas décadas o crescimento econoémico capitalista é
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inseparavel da pilhagem de matérias-primas e energia do Terceiro Mundo, da exploracio da classe
operaria e da destruicio dos recursos naturais: dgua, terra, atmosfera, etc. Gaviria expressa sua posicio
quanto a ecologia aparecer como uma contradi¢io secundaria no seio do capitalismo, sendo as lutas
ecolégicas uma varidvel da luta de classes. Uma auténtica praxis ecologista ¢, para Gaviria, aquela
destinada a combater o modo de producdo capitalista, causador nio s6 da explora¢io do homem pelo
homem e da sociedade de classes, como também da destrui¢do do entorno fisico. (Gaviria, 1976, p. 9)

Neste caso a responsabilidade do homem quanto aos problemas de “degradacido social e
ambiental” ¢é transferida para a mediacio relativa ao uso da técnica, ciéncia e tecnologia. E o momento de
lembrar como Granou entende a questio. Em um momento da histéria, o fordismo quer dizer que a
“revolu¢des tecnoldgicas e cientificas” foram fomentadas como necessidade, em resposta as imposicSes
que emergiram das mudancas nas relacoes sociais de produ¢do. As exigéncias associadas a acumulagio de
capital diante de novas condicionantes histéricas acabam por ajustar as bases da organizacao do trabalho.
As formulagdes do pensamento de Lipietz ajudam exaltar este movimento. Quando o interesse capitalista
¢ manter um regime de acumula¢io do capital, a sua sustentabilidade s6 é possivel se as bases da
organizagdo do trabalho forem alteradas, quando enfrentados os conflitos inerentes a esséncia
contraditéria da realidade. Granou ajuda a complementar que as inovagSes tecnoldgicas surgiram como
“necessidades tecnolégicas”, reveladas como a negac¢do da possibilidade de eficiéncia maxima de uma
divisdo da forca de trabalho, alcancada com as determinac¢bes tayloristas. Quanto a idéia de que o
desenvolvimento ¢é desigual, Viola faz uma consideracio apresentada nos seguintes termos: “Os
problemas de degradagdo ambiental enfrentados pelos ecologistas do 1¢ e 32 mundos sio de similar
natureza, mas os problemas de degradacio social sio profundamente diferentes; no 1¢ mundo a grande
maioria da populagio tem resolvida a satisfacio das necessidades materiais basicas (...), no 3¢ mundo a
maioria da popula¢ido vive em condi¢des miseraveis.” (Viola, 1987).

Viola aponta um assunto importante ao tratar do valor democracia que deve ser redefinido pelo
valor da ecologia. A necessidade de preservacio do “equilibrio ecolégico” ¢é requisito para uma
delimitagdo democratica. As contestagdes da década de 60 surgiram como bases para a forma¢io de um
pensamento democratico radical que tinha como eixo pressupostos otimistas na relacio liberdade e
opressao. Contudo a ecologia politica fica no extremo entre a vida ou a morte. No movimento ecolégico
as contestacdes entram numa “tensdo entre democracia e ecologia”. Situa¢do assumida de forma dual,
por uma postura realista e outra fundamentalista. Os realistas acreditam na possibilidade de construcio
de um programa econémico de transicio que atenda a pressupostos ecologistas, priorizam valores da
ecologia, reservando uma valoriza¢do democratica. Enquanto os fundamentalistas enfatizam uma “pureza
do movimento”, a valorizagido da ecologia implica numa desvaloriza¢do da democracia.(Viola, 1987, p. 77)

Viola destaca ainda a existéncia de um “dilema capitalismo-socialismo”, que faz da ecologia
politica um movimento multiplo — classificado em ecologista, eco-socialista e ecocapitalista, divididos e
apoiados em influéncias ora realistas ora fundamentalistas. A posi¢do ecologista realista, por exemplo, é
“... herdeira do socialismo utépico (Proudhon, Fourier, Owe), do socialismo democratico (Kautsky,
Adler, Jaurés, Blum, Gramisci, os esposos Webb, de Ledn), do liberalismo de desenvolvimento da pessoa
(John Stuart Mill, Henry Thoreau, James Dewey, Bertrand Russell) e do Gandhismo”.

Para Gaviria, o tema central dos ‘problemas ecoldgicos’ diz respeito aos recursos naturais — a
contradicdo fundamental estd entre o carater limitado dos recursos e o carater ilimitado que se da ao
conceito de crescimento. H4, segundo ele, a falsa idéia de um progresso ilimitado, juntamente com a

confusio entre o que seja progresso, crescimento econoémico e industrializacdo. Mario Gaviria explica



que o chamado progressismo cientifico do século XIX considerava — exceto Malthus e alguns outros —
que os recursos eram ilimitados, que o homem era dominador da Natureza, que estd a seu servico. A
maioria do trabalho na sociedade industrial avancada ndo pode ser nem satisfatério, nem prazeroso, senio
alienante. Gaviria chega a uma situacdo invertida, quando completa sua idéia: o trabalho é o que
determina a Natureza, ¢ o que dominas ¢ inferior ao que terias anteriormente, ou seja, seu meio
tecnolégico é mais insatisfatorio que o meio natural. Este autor entende que os desenvolvimentistas,
incluindo Marx, enganam as pessoas fazendo-as crer que trabalhando e produzindo mais consumiriam
mais, e que isso daria uma satisfacio maior. Tal modelo somente seria extensivel a uns poucos dentre os
paises industriais. A situa¢do nio elimina a alienag¢do do trabalho, até se agrava. Sua critica a sociedade
industrial, portanto, ndo se detém a polui¢do, ha também a destruicio do desfrute do préoprio corpo, a
liberdade num meio ambiente equilibrado e belo. O que implica na negacdo dos “cosmonautas”, da visio
de um homem do futuro capaz de tudo que o programem, mas uma vez no espago, ¢ incapaz de
sobreviver s6. Sdo seres dependentes e menos criativos, incapazes de iniciar qualquer coisa por si so,
maduros, sensatos, pais de familia, dependentes do computador, de fontes de energia e programas
estabelecidos anteriormente. Enfim, Gaviria passa a focar na questio de estar entre uma sociedade de
cosmonautas ou uma sociedade de gente muito elementar, porém livre e capaz de decidir sobre o que ird
fazer. A questdo ndo é a ocorréncia de polui¢do, mas o tipo de vida futura. Nio se pode sacrificar as
geracOes para se chegar a ser um cosmonauta perfeito. Este ponto se agrava devido a crise do
capitalismo. Gaviria ndo acredita que, numa crise, uma sociedade que cresce nio esteja também em crise,

no sentido industrialista capitalista do termo. (Gaviria, 1982)

4.3. OS MOVIMENTOS SOCIAIS

Frederic Jameson define os “novos movimentos sociais” como um momento histérico
extraordinario, entretanto, alguns idedlogos pos-modernistas interpretam como decorrentes de um vazio
pelo desaparecimento das classes sociais gerados entre detritos dos movimentos politicos. Sua critica
consiste no fato de nio aceitar como as classes possam ter desaparecido, dizendo que pequenos grupos 23
substituem a classe trabalhadora. Esta ultima estaria em exting¢do aparente, dentre outros motivos, porque
o sistema produz crescentes quantidades de sujeitos estruturalmente nio-empregaveis. Ele acredita numa
reestruturacdo global da produc¢io e numa introducdo de tecnologias de ponta, em que os trabalhadores
saem das velhas fabricas e de seus empregos e que novos tipos de industria deslocam-se para lugares
diferentes, recrutando uma forca de trabalho nio tradicional em aspectos que vao do género a habilidade
e também 2 nacionalidade. Isto explica porque tantas pessoas pensam nesta idéia. E neste sentido que o
autor mostra como estes movimentos sociais e um proletariado global tem emergido, originarios do que
considerou ser um terceiro estigio da expansdo capitalista, “multinacional”. Fenémenos “p6s-modernos”

de um mundo, para quem como Jameson, compreende ser completamente humanizado, onde a “cultura”

123 . . N .
Jameson coloca o conceito de grupo e apresenta como referéncia a no¢do de sujeito de Marx encontrada na obra

“Grundisse”: “o sujeito [...] ¢ dado, tanto na realidade quanto na mente, e que, portanto, as categorias expressam formas do
ser, determinagoes da existéncia - e, as vezes, apenas aspectos individuais - dessa sociedade, desse sujeito, e, desse modo, até
do ponto de vista cientifico, ele ndo comega de jeito nenhum no momento em que ¢ discutido pela primeira vez como tal”.

(Jameson, 1991, p. 323)
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se tornou uma verdadeira “segunda natureza”. Porque a natureza, esta se foi para sempre e a “cultura”,
essa virou um produto. (Jameson, 1991, p. 323)

Para Jameson, a idéia de uma “consciéncia coletiva” d4 fundamento a uma “nova micropolilica”,
alcancada ao se conhecer a “realidade” dos grupos através do sentido da coletivizacdo da vida
contemporanea. Esta micropolitica refere-se a uma variedade de praticas politicas de pequenos grupos
formados sem uma base na classe social. Jameson explica que a no¢ao de igualdade toma uma dimensao
diferente em relacdo ao sentido dado por Marx, para quem a igualdade é resultado da equivaléncia
instituida pelo trabalho assalariado. A forma mercadoria dos produtos do trabalho se torna universal
quando o trabalhador compreende ser sua forca de trabalho tomada como mercadoria. Os grupos surgem
de uma paixdo pela “igualdade”, mas o que cresce entre eles sdo igualdades relativas as identidades, algo
no nivel da experiéncia individual. A coletivizacio dos individuos depois de um periodo de
individualismo, de atomizac¢io social e de anomia existencial, por sua vez, sdo bem analisadas sob um
ponto de vista social da dimensdo do cotidiano. As relacdes de propriedade no “pds-moderno” se dio
através de uma “rede totalmente nova de rela¢cdes de producdo coletiva”. A nog¢ido de propriedade
privada continua sendo a apresentada por Marx, inclusive quando pensadas as sociedades anénimas ou as
multinacionais, etc. (Jameson, 1991)

Jameson indica que tais fendomenos afetam tanto ricos quanto pobres. Por exemplo: registra-se
um desaparecimento de tipos antigos de soliddo, como o de desajustados, vitimas da anomia, rebeldes
solitarios, anti-herdis existenciais, deixados nos cantos de uma ordem social. Estes que outrora
permitiam germinar uma “imaginacio liberal” de ataque ao “sistema” hoje tornam-se “lideres” de grupos.
Jameson ilustra com os chamados “marginalizados”, os “sem-teto”, como sio chamados na midia, sdo
considerados pessoas esquisitas ou excéntricas em conseqiéncia de um processo de especulagdo
imobiliaria, que passam a formar uma categoria sociolégica reconhecida. Isso porque sio organizaveis,
quando ja nao estdo organizados. (Jameson, 1991, p. 325)

Ha que se considerar também quando as formas de “coletivizacdo” sdo mediadas pela propriedade
privada do solo urbano. Neste caso, Carlos pontua que, apesar de atingir ricos e pobres, ela se da
diferentemente, em especial quando observadas as distincias que se definem entre as relagdes de
propriedade e as de apropriagio. A formagido da consciéncia coletiva acontece através do contato
cotidiano, por evidenciar modos de vida, problemas e perspectivas comuns. “Os movimentos sociais
nascem da consciéncia das condicdes de vida das diversas classes, surgindo para o individuo como direito
de participar das decisdes...” (Carlos, 1996) As formas de uso, quando mediadas pela propriedade privada
da terra, restringem formas de apropria¢do, bem como as condi¢bes de possibilidade nas relagdes entre as
pessoas. No caso do acesso ao solo urbano, que esta subordinado a uma hierarquia social e as proprias
relagbes entre as pessoas — individuos, grupos, classes — como as de vizinhanga, acabam sendo
delineadas com diferencas entre ricos e pobres. (Carlos, 1996, p. 73)

Carlos elucida anotando que, em bairros nobres, onde casas e mansdes sdo fortificadas com
muros que as separam, seus habitantes estdo isolados da possibilidade de relagdes de vizinhanca. A
expressao maxima deste confinamento sio os condominios fechados, na periferia da metrépole paulista,
demarcados e com precisos sistemas de controle e seguranca. Neste caso, o sentido de identidade tem a
renda (o “ter”) como base para a producao de um modo de vida, um modo de pensar e sentir o espago
capaz de criar uma identidade aparente. Carlos salienta duas atitudes comuns, a do resgate de formas de
vida tradicionais, na tentativa de estabelecer relacGes mais humanas que privilegiam o encontro de grupos

de solidariedade ao verde e a natureza. A outra exacerba o isolamento com elevacio de muros altos,



protegendo-se tanto de ladrées como dos préprios vizinhos. Enquanto na periferia, diferente dos
espacgos de elite, os bairros pobtres possuem uma morfologia sécio-espacial que produz uma identidade
associada a apropriacdo. As sociedades de amigos de bairro surgem da caréncia quanto ao acesso e as
condi¢bes de moradia. Questionando as determinacSes das relagdes de propriedade acabam reavivando o
uso do espago através da vivéncia com as pessoas, a formacido de “lacos”. O sentido de identidade, do
“pertencer a um lugar e a um determinado grupo” superam as limita¢Ges que sdo dadas pelo simples
consumo do espaco. (Carlos, 1996, p. 71)

<

Boaventura de S. Santos explica que em alguns “..movimentos ¢ discernivel um interesse
especifico de um grupo social (as mulheres, as minorias étnicas, os favelados, os jovens), em outros, o
interesse é colectivo e o sujeito social que os titula é potencialmente a humanidade no seu todo
(movimento ecolégico, movimento pacifista)”. (Santos, 1996, p. 260-261) E necessario distinguir quanto
o discurso de um movimento diz respeito a reivindica¢Ses espaco-temporais locais ou globais. “Porque
os momentos sao “locais” de tempo e de espaco, a fixacdo momentinea da globalidade da luta é também
uma fixacdo localizada e ¢é por isso que o quotidiano deixa de ser uma fase menor ou um hébito
descartdvel para passar a ser o campo privilegiado de luta por um mundo e uma vida melhores.” (Santos,
1996, p. 261)

Como eles surgiram? Quais condicionantes histéricas os propiciaram? Jameson escreve que 0s
“... ‘novos movimentos sociais’ somente foram possiveis devido a expansio do setor estatal nos anos 60,
e trazem a estampa de sua origem causal na consciéncia como uma marca de identificacdo e um mapa de
estratégia e de luta politicas.” (Jameson, 1991, p. 325) Isso parece intensificar um “novo-historicismo” da

13

relacdo entre a identidade de grupo e a histéria. Mas, Jameson contesta que “... o fato de que algo pode
ser visto como tendo emergido historicamente nio é um argumento contra seu conteddo de verdade”.
Questiona-se se a natureza de uma identidade de grupo ¢ passivel de seguir uma moda ou voltar-se a
inducbes no mercado. Este autor indaga se tais movimentos sdo gerados pelo proprio sistema ou se
novos “agentes da historia” passaram a se fazer presentes como resisténcia — oposicdo —, como forga
contraria a logica interna do sistema. Este é o dilema do marxismo, segundo ele, o do voluntarismo ou
determinismo. Tal dilema ¢ comparavel a dialética da liberdade e a causalidade abordada por Kant, para
quem o “mundo fenomenal” ¢ “determinado” por leis da causalidade que nio admitem exce¢io — nem
mesmo a liberdade teria poder de nega-las. Sobre a criacdio de uma cultura e de uma consciéncia
revoluciondrias, como se refere Marx, Jameson descreve que sdo parte das circunstancias objetivas e das
necessidades historicas que, no imediato da praxis, parece incompativel com a acdo e a agéncia. (Jameson,
1991, p. 329)

As reformas pontuais e as lutas cotidianas, entendidas como uma “politica localizada”, tendem a
ser coordenadas com as lutas globais na pratica politica. Jameson explica que a ocasiao imediata de luta
localizada tem um “valor alegbrico” de representar a propria luta geral. “A politica funciona apenas
quando esses dois niveis podem ser coordenados; caso contrario, eles se separam e se transformam em
uma luta abstrata e desencarnada pelo Estado e em torno dele, uma luta facilmente burocratizada,...” O
autor entende que a euforia, caracteristica do pés-moderno, aparece como uma forma compensatéria de
uma situa¢do em que a politica auténtica (ou “totalizante”) passa a ndo ser mais possivel, quando a
dimensido do econémico, ou do sistema, da iniciativa privada e da razdo do lucro, fica perdida. Jameson
mostra que nao basta afirmar que “os novos movimentos sociais” sdo pos-modernos por serem efeitos e

consequéncias do “capitalismo tardio”, hd que caracteriza-los como mais do que uma nostalgia pela velha

politica de classe. (Jameson, 1991)
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4.4.UM MOMENTO INICIAL DO AMBIENTALISMO BRASILEIRO

Eduardo Viola, em 1987, definia o movimento ecolégico no Brasil em trés periodos iniciais. O
primeiro foi denominado “A fase Ambientalista (1974-1981)”. Em 1958, no Rio de Janeiro, um grupo de
ativistas naturalistas instituiu a Fundagio Brasileira para a Conservacio da Natureza (vinculada a Unido
Internacional para a Conserva¢do da Natureza fundada em 1947 na Suica). Viola apresenta esta
informacio, considerando a primeira associagdo ecologista no Brasil, a Associa¢io Gatcha de Prote¢do ao
Ambiente Natural, fundada em 1971, em Porto Alegre, liderada pelo engenheiro agronomo José
Lutzemberger. A Agapan tinha como objetivo a defesa da fauna e da vegetagdo; o combate ao uso
exagerado dos meios mecanicos contra o solo e a poluicdo causada pelas industrias e veiculos; o uso
indiscriminado de inseticidas, fungicidas e herbicidas; a polui¢io dos cursos d’agua pelos residuos
industriais e domiciliares ndo tratados; as destrui¢des desnecessarias de belezas paisagisticas; a luta pela
salvacio da humanidade da destruicio promovendo a ecologia como ciéncia da sobrevivéncia e
difundindo uma nova moral ecolégica. (Viola, 1987, p. 88)

Foi com o inicio da liberalizacdo politica (em 1971) que Viola acredita ter havido circunstancias
mais favoraveis para o movimento ecolégico manifestar-se no Brasil. A repercussdo no Brasil diante do
choque do petréleo em 1973 teria sido um fator a contribuir para um despertar Ecolégico, ndo apenas no
Brasil, mas em outros paises. Isso significou uma necessidade de recorrer a tecnologias alternativas que
viabilizassem o uso de fontes energéticas diferentes. Outras associa¢des entram em cena no Sul e
Sudeste, por exemplo, o “Movimento Arte e Pensamento Ecolégico” em 1971. (Viola, 1987)

O editorial da primeira edicdo do “Pensamento Ecolégico”, em junho de 1978, mostrava com
clareza que temas eram considerados relevantes dentre as reivindicacbes que compunham a acdo do
grupo. “O modelo de desenvolvimento adotado no Brasil e demais paises do hemisfério sul, presta-se a
absorver uma tecnologia gerada pelos povos do hemisfério norte, em troca da idéia de acesso ao conforto
material ¢ melhoria da qualidade de vida. Esse Modelo repousa no uso intensivo de energia: eletricidade,
petrdleo, gis, madeira ou carvio, e agora, a energia atomica.” E continua dizendo que a solu¢do dada nio
serve para todos em cidades ou estados, caso necessitem de capital e tecnologia internacional para
resolver os minimos problemas. A aplicacdo deste modelo estd ampliando a dependéncia entre os paises
do norte e os do sul. Para contrapor-se ao uso de uma tecnologia cara e sofisticada e privilegiar as
possibilidades internas do préprio pais, é necessario buscar solugdes ao alcance da comunidade, isto ¢,
manter-se simples (baixo custo e de pequena escala) e utilizam mao-de-obra ofertada com abundancia.
Este editorial revela um olhar critico sobre os novos modos de vida que parecem emergir das influentes
regulacbes economicas. Importante é observar o enfoque histérico sobre a expansio da economia Norte
Americana:

“HEssa tecnologia importada traz consigo, ainda, por intermédio da propaganda nos grandes
meios de comunicacido, padrées comportamentais uniformizadores, massificando a vontade
nacional e colocando toda a nossa criatividade em dependéncia externa, descaracterizando
culturas e anseios regionais. Esse fené6meno da centralizagio administrativa, econémica e politica
acaba por criar a necessidade de solugdes igualadoras de tipo gigantesco. Criam-se, assim,
economias cada vez mais centralizadoras, de capital intensivo, com utilizacdo de tecnologia
bruta, pouca absor¢io de mio-de-obra na excessiva e desordenada exploragio dos recursos
naturais, satisfazendo a mixima do: "USE E JOGUE FORA".” (PECO, 1978)



Viola relata que durante este perfodo, os movimentos eram basicamente os de dentncia da
degradacdo ambiental nas cidades e os das comunidades alternativas rurais, ambos eram auto-
identificados como apoliticos. Viola prossegue: os movimentos de denuncia da degradacio ambiental
agiam no interior da sociedade e interagiam com associa¢bes da sociedade civil e agéncias estatais!'?4, mas
nido tiveram grandes éxitos nas lutas. Nessa época o movimento é considerado apolitico. Viola
esclareceu qual teria sido a denotagdo da rejeigio a politica, dizendo:

“uma visio dos desequilibrios ecolégicos que tende a ser dissociada dos problemas de
organizacdo do poder e da propriedade no interior da sociedade, um modo de protecdo das
associagoes contra os efeitos divisionistas que uma eventual introducio do debate politico
partidario teria no interior delas, uma visdo da atividade politica e do campo politico partidario
como marcados pela impureza autoatribuido a visdo ecolégica do mundo e a militancia

ecologista.” (Viola, 1987, p. 89)

Em agosto de 1982, o Movimento Arte ¢ Pensamento Ecolégico publicou o seu 15¢ boletim
informativo.'? Este volume tinha uma intencdo clara: a consciéncia de que estava envolvido na defesa e
preservaciao do ambiente sem que tivesse uma idéia madura da importincia de seu trabalho, o movimento
ja ultrapassava o esforco de pura constatacio de uma destrui¢ido da fauna e flora. Mas estava sujeito a um
problema de base, a falta de informacao de “O que ¢ Ecologismo”, titulo dado aquela edi¢dao especial que
consistiu numa coletdnea de artigos originarios de experiéncias do movimento internacional, que serviram
de orientagdo. Como ilustra¢do aos argumentos da época na defesa de um movimento apolitico, tem-se:

“a caracteristica fundamental da corrente ecoldgica, ¢ a sua clara, inequivoca e inconfundivel
AUTONOMIA. Nio ha que subordina-la a nenhum partido ou sequer fazer dela um partido, isso
seria destrui-la; ndo hd que faze-la depender nenhuma ideologia, isso seria cloroformiza-la; nio
ha que amarri-la a nenhum chefe, lider, vedeta, isso seria banaliza-la e aceifalizad-la; ndo ha que
faze-la depender de nenhum poder, for¢a ou dinheiro, isso seria dissolvé-la. A dnica prudéncia a
manter é a sua autonomia. A ousadia que lhe basta é a de ser autonoma. E o que significa essa
autonomiar Significa que a forca da corrente ecoldgica, que ¢ imensa, ¢ que estd em acto, reside
na sua necessidade irrespondivel, na sua livre fatalidade face a putrefacdo da civilizacio
industriocrata aparentemente dominante, pois ecla nasce do solo mesmo da sociedade que
combate. Nessa medida, ela é inteiramente espontanea, mas da sua espontaneidade fazem parte
formulacdes organizativas que dependem da vontade consciente de individuos e grupos.”
(Marques, 1982, p. 23)

Eduardo Viola relata que, entre 1982 e 1985, o ecologismo enfrentou um periodo de transicao. O
ano de 1982 foi considerado por Viola como um marco de inflexdo politica, tanto pela transiciao
democratica brasileira quanto pela entrada do movimento ecoldégico na agdo politica. Nas eleicbes de
1982 um grupo minoritario do ecologismo apoia candidatos do PT e PMDB. Nomes eleitos como Liszt
Vieira - RJ, Walter Lazzarini - SP, Caio Lustoza - Porto Alegre, levantaram a bandeira ecolégica. Em
1984, durante a campanha pelas diretas, as associa¢des ecoldgicas assumem o envolvimento politico.
Viola continua, dizendo que a participacdo da maioria dos ativistas ecologistas passa a acreditar que “a

defesa do meio ambiente estd diretamente vinculada aos problemas da organizacio do poder e da

propriedade na sociedade global.” (Viola, 1987, p. 96)

124 Segundo Viola, a Secretaria Especial de Meio Ambiente (Sema) foi criada em 1974 pelo presidente Geisel, para atender a
exigéncias de alguns organismos internacionais. Fato limitado a formalidade pois até a década de 80 ndo havia sido revertido
em programas ativos, sé quando a agencias do sul e sudeste institufram um licenciamento ambiental a fim de controlar a
poluicio excessiva.

125 O boletim informativo chama-se “Pensamento Ecoldbgico”, uma série iniciada em junho de 1978, o nimero 15 teve 8.000
exemplares.
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Viola afirma encontrar formas de cooperacio entre os esforcos das diversas entidades, em grupos
de Sao Paulo e do Rio Grande do Sul que se reuniram durante o ano de 1984. Esta pratica foi aderida em
1985, em Santa Catarina, Parana, Rio de Janeiro, com encontros estaduais. Politizada, a pauta das
discussoes era, segundo Viola, basicamente a seguinte: “identificacio dos principais pontos de degradacio
ambiental no Estado, definicao de prioridades de luta a nivel estadual, discussdo sobre as rela¢Ges entre
movimento ecolégico e partidos politicos, aliangas com outros movimentos sociais, fortalecimento
organizacional das associa¢Oes, discussdao sobre a viabilidade e desejabilidade de forma¢io de um partido
verde no Brasil, conteudos e formas de participacdo ecologista na Constituinte.” (Viola, 1987, p. 97)

Durante esta fase de transicdo as comunidades alternativas rurais e o ecologismo urbano
comecaram a se aproximar. Viola analisa que o fundamentalismo daquelas havia diminuido, favorecendo
o didlogo com a vida urbana. Emergia também o problema da criacdo de uma economia alternativa nas
cidades. Alguns indicativos desta aproximacdo foram apresentados por Viola. Os membros da
cooperativa “Coolmeia”, fundada com um principio cooperativo autogestionario, revezavam-se entre um
entreposto-restaurante em Porto Alegre e uma fazenda a 50 km, além das lutas do movimento. Uma
mobiliza¢io durante os debates pelas leis estaduais de agrotéxicos, que contou com as experiéncias
daquelas comunidades com a agricultura ecolégica, foi um primeiro passo para esta aproximacdo. Viola
diz que o encontro anual destas comunidades, que se realizava desde 1978, foi aberto para ecologistas
urbanos em 1985, quando reuniu mais de 2.000 pessoas em Pindamonhangaba - SP. (Viola, 1987, p. 99)

A preocupagido que persegue aqueles que produzem um discurso de denuncias em defesa da
natureza ¢ ter claro que produzem um auténtico ou se apenas reproduzem um que nio lhes pertence.
Assim podem contribuir para a formacio de um discurso de contestacio e, portanto, fazer politica.
“Desde o inicio da década de 70, o ambientalismo tem sido visto, particularmente nos Estados Unidos,
como grupo de pressio ou grupo de interesse. Neste caso, as iniciativas ambientalistas sio tomadas como
problemas cujas solucbes podem ser encaminhadas pelos canais competentes do sistema politico

convencional..” (Boeira,1998)



5.CONCLUSAO

"A primeira vista, a mercadoria parece uma coisa trivial, evidente. Analisando-a, vé-se que ela é
uma coisa muito complicada, cheia de sutileza metafisica ¢ manhas teoldgicas. Como valor de
uso, ndo ha nada misterioso nela, quer eu a observe sob o ponto de vista de que satisfaz
necessidades humanas pelas suas propriedades, ou que ela somente recebe essas propriedades
como produto do trabalho humano. (...) O misterioso da forma mercadoria consiste, portanto,
simplesmente no fato de que ecla reflete aos homens as caracteristicas sociais do seu préprio
trabalho como caracteristicas objetivas dos préprios produtos de trabalho, como propriedades
naturais sociais dessas coisas e, por isso, também reflete a relagdo social dos produtores com o
trabalho total como uma relagdo social existente fora deles, entre objetos." (Marx, 1983, p. 70)

Lefebvre escreve que o uso aparece em oposicdo a troca no espago porque implica em
"apropriacdo" e nio em "propriedade". (Lefebvre, 1974) Vislumbra-se uma restitui¢do do valor de uso,
riqueza do homem, tanto como virtual, por causa da irredutibilidade do uso através do corpo, quanto para
servir ao reducionismo, que o transforma em simples valor de troca, atributo das mercadorias. Mas
quando o uso ¢ capturado, com o pretexto de garantir a indu¢do ao consumo, o préprio corpo se aliena.
A valorizacio dos "bens naturais" vem fortalecer esta idéia de exaltacio do uso como forma de efetivar a
troca — fala-se de um beneficio para o corpo o aumento ou melhoria do contato com a natureza. Como
"novas raridades" eles passam a ser objetos de uso corrente pela possibilidade de adquirirem valor de
troca, por conseguinte, a titulo de terem se convertido em mercadoria. A idéia de uma "paisagem natural
intocada" subentende a existéncia de um espago fisico nio transformado, porque objeto atrativo ao fluxo
ecoturistico. Entretanto, com a chegada do ecoturismo este espago tem seu uso alterado. O que era area
de preservacdo com valor intrinseco, natureza personificada como sujeito de direito, passa a estar na base
da constituicdo do valor de troca.

Os "bens naturais" na antigiidade sdo considerados "bens livres", mas nas sociedades modernas
apenas o ar parece ser abundante. Sio finitos, por isso contradizem a tese do crescimento infinito. As
transformag¢Ges ocorridas através do processo de industrializacdo e de urbaniza¢io desencadearam uma
"crise ambiental", tornando cada vez mais escassa as riquezas vindas da natureza. A natureza também se
torna raridade na paisagem urbana e industrial, quando caracterizada pela "natureza pura" na vida na
cidade. A raridade é o argumento que faltava para dar valor de troca aqueles bens. Este movimento
histérico implica na entrada destes bens no circuito econdémico enquanto mercadoria.

Em principio, é necessario situar algumas mudancas dentro de um movimento histérico. A
escassez num primeiro instante é conseqiiéncia do processo de produg¢io capitalista, mas a caréncia de
recursos naturais logo transforma o elemento natural num bem raro, portanto passivel de ser valorizado.
E quando esta "nova raridade" passa a representar uma condicdo para a producio e reproducio do
capital, porque ganhou valor de troca ao ingressar no processo de circulacdo de mercadorias. A perda da
abundancia dos elementos naturais é um problema real que estd sendo absorvido pela l6gica capitalista.
Ou secja, as "novas raridades" servem de estratégia para a reproducio do capital por adquirirem valor de

troca e, por conseguinte, transformarem-se em mercadoria. Estabelecem assim a propriedade privada dos
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outrora "bens livres". Uma vez raro, o bem ganha valor, isto é, o bem ganha valor pela condi¢io de ser
raro.

O que ¢é abundante e o que passa a ser raro se redefine sob a légica da acumulacdo capitalista
enquanto necessidade de reproducido do capital. Deixando de ser bem livre, disponivel a todos, as
desigualdades sociais sdo reforcadas. Quanto mais raro um bem, e mais demandado for, maior o seu
valor de troca, assim mais diferenciada serd a apropriacdo deste bem. As "novas raridades" sio adotadas
estrategicamente. Neste sentido a producio de uma "paisagem natural intocada" voltada para o
ecoturismo é realizada através de signos. O ecoturismo ¢é a simulacdo da presenca da "paisagem natural
intocada" na vida urbana para o homem da cidade. Isso implica na apreensio do valor de uso enquanto
mediacdo para a troca, isto é, para a realizacdo da mercadoria. No momento em que tais bens se inserem
na dinamica da propriedade privada eles entram no circuito da mercadoria e no desejado espago
ambiental qualitativo. A condi¢do da dignidade do homem e da vida na cidade como um todo acaba
sendo desigual. Uma desigualdade estabelecida pelas desigualdades sociais nos termos de apropriagio para
o uso e conflitos sociais, econémicos e politicos.

Segundo Henri Lefebvre, os elementos "naturais" sio introduzidos no grupo das novas
necessidades (necessidades histéricas) em particular urbanas e industriais, e servem de media¢io da
producgio, da reparticdo e da distribuicdo. Nesse sentido, o regime de acumulacdo, que visa o lucro, era
originado pelo trabalho nio pago. Posteriormente, as inova¢des tecnologicas inerentes aos periodos de
crise do capitalismo forcam a aceleracdo da circulacdo de mercadorias na economia como forma de
sustenta¢do do regime de acumulagio.

O uso parece ter sido privilegiado quando, a primeira vista, observa-se a propaganda do "vender o
verde", mas o que ocorre é a sua simula¢io. O econbdmico, em detrimento do social, continua dominante
na sociedade. Por esta raziao se conserva a economia (ciéncia) e a mantém politica, mesmo neste novo
momento histérico em que se produz o espaco, a "paisagem natural intocada", produzida, portanto
comercializa-se o espaco. A noc¢do de espaco construido é ampliada. Outrora, quando os elementos
naturais eram abundantes nio havia necessidade de produzi-los, mas nas circunstancias atuais é possivel
fomentar a idéia de produzir um espago para a percep¢do do ecoturista. O resultado ¢ a instauragio de
indudstrias antipoluidoras, construcdo de espagos verdes dentro das cidades, organizacio de passecios
turisticos, etc. Uma mudan¢a comeca a surgir, a passagem da condicdo de "bens livres" para "novas
raridades". E hora de uma reformulagio, o espaco toma lugar de importincia, a nocio de economia
politica do espago assume um papel ascendente no mundo moderno.

Para Henri Lefebvre, o corpo do homem ¢ alienado. O espaco social é concebido de forma
reduzida pelo chamado espag¢o geométrico e mental. Os sentidos sdo direcionados apenas ao visual. Os
olhos, enquanto unico canal de passagem de informagdes ou estimulos, restringem o vivido e a vida
social, e até os deformam. O contato e a interacdo direta com objetos e pessoas ficam prejudicados, a
acio e a pratica sdo suprimidas. O olhar isolado distancia e esfria a relacdo entre homem-homem e
homem-objeto, reduzidas simplesmente em imagens. O homem, o ser inteiro, total, transforma-se em
mito, centralizado em uma parte de seu corpo. A masculinidade é retratada por expressdes da violéncia
além de representar a natureza criadora. Por esta via a coergdo se consagra, legitimando o poder politico
(de policia, de exército e da burocracia). O espaco torna-se abstrato, o uso deste espago ¢é limitado e
conduzido pelo politico e pelo econémico. O uso perde sua autonomia, enquanto vontade e escolha de

um homem em si.



As implica¢bes deste raciocinio conduzem ao questionamento da existéncia das possibilidades de
ruptura com este mecanismo de reproducdo das relagdes sociais de produgio, pois é ele que no fim
prevalece. O fato revela que é através do uso e, portanto por intermédio do uso que os residuos podem
ser apropriados, apesar das resisténcias serem enfraquecidas.

A insisténcia sobre a questao do valor de uso e o de troca tém muitas razdes para existir. Uma
delas aborda um dos movimentos delineados por H. Lefebvre, em seu livtco A Produciao do Espaco. Ou
seja, uma passagem do espac¢o absoluto, fundamentado na religido, no poder divino, quando o corpo tinha
lugar de destaque, para o espaco abstrato ( quando o poder estatal-politico comeg¢a a contribuir para a
reproduc¢io, tendo o mercado como fonte dominadora, engendrada pela violéncia e perda do corpo.
Talvez seja este o caminho seguido pela economia politica, marcada pela época da producio de maquinas
e bens de consumo. O crescimento do capitalismo acaba exigindo uma economia politica do e no espago,
caracterizada pela producio do espago. Este novo movimento nao se sobrepde ao antes descrito apesar
de ambos pertencerem a um mesmo processo histérico de formacao e ascensio do capitalismo.

As relagdes de producio capitalistas dominam o espago e se apropriam dele, passando a produzi-
lo e a transforma-lo através do sentido do urbano. O espago que se produz tende a se homogeneizar,
fragmentar-se e hierarquizar-se. A centralidade dita a racionalidade a ser disseminada. O espaco
mercadoria é comercializado aos pedacos (em "parcelas" ou em "partes", pacotes turisticos de dias
contados) e este espaco ¢é fracionado obedecendo certas relagdes conflituosas encontradas entre centro e
periferia, por exemplo. O centro pode se deslocar para as areas naturais durante as férias ecoturisticas,
mas o modo de vida do urbano ¢é carregado pelo ecoturista. Na realidade, este processo espacializa
inclusive a divisdo social do trabalho.

A nocido de centralidade mostra-se essencial para o entendimento da "légica do espago", os trés
aspectos acima enumerados estdo intimamente ligados a isso. Mas o que pode ser descoberto sob estas
consideracbes é a discussao acerca das contradicdes do espago, fato que remete a uma dialética da
centralidade. A centralidade retém o poder e as riquezas beneficiam-se da sua relacdo com a periferia, da
relacdo cidade-campo, zona urbana e zona rural.

Esta questdo precisa ser abordada do ponto de vista da mudanca dos "bens livres" para a
"natureza" como mercadoria. H4 elementos naturais ainda sem substitutos provenientes do trabalho e
espaco produzido. A centralidade imprime ao espago a tendéncia a concentra¢do urbana, onde aqueles
elementos se mostram mais degradados e, portanto mais raros. A preocupa¢io com as questdes
ecoldgicas e ambientais ¢ uma reivindicagio tipica dos grandes centros urbanos. O valor de uso e o valor
de troca dos "bens naturais" comecam a ser determinados para o padrio de vida urbana, e sob a leis do
mercado, de acordo com estratégias imobiliarias.

A centralidade continua a ganhar for¢a e o centro a cada dia representa mais as ordens mundiais
de poder de decisdo, de informacio, de saber, de capital. Sdo as escolhas expressas pela centralidade que
ditam os padroes a serem reproduzidos nas 4reas naturais. A repeticio ou cépia de um modelo é
motivada por um entusiasmo que cai na uniformizacio. E o caso desta nova onda ecoldgica instituida
por um discurso contraditério.

A vida cotidiana ultrapassa o fato das pessoas e culturas se igualarem, o préprio espago também
estd sujeito a este processo. O que acontece é uma reducdo que pretende encobrir as diferencas da
realidade, numa tentativa de mascarar os contrarios, o que parece impossivel. Relacdes inversas como a
de trabalhadores e capitalistas ndo sdo obscurecidas facilmente, é comum encontrar a segregacio daqueles

que ndo correspondem ao padrido normalizado pelo poder central.
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E no espaco urbano onde o espaco e o tempo tornam-se mais escassos, inclusive os elementos
naturais se mostram mais "degradados". As areas verdes livres na cidade de Siao Paulo sio poucas e
delimitadas relativas ao numero de habitantes. Esta vida urbana ainda enfrenta a poluicido do ar, sonora,
visual, etc. Portanto, ¢ dentro da légica urbana que se pensa sobre tais problemas. O valor de uso e o de
troca desses elementos naturais estdo subordinados a dinamica do mercado. No sentido de formular uma
nova alternativa de reproducdo do capital estes elementos ficam presos ao circuito da compra e venda
mediado pela propriedade privada dos espacos de lazer. E com esta perspectiva que o espaco se divide
entre centro e periferia e a sociedade entre ricos e pobres.

O mercado conta com as "novas mercadorias verdes" que parecem surgir como alternativas para a
satisfacdo da "nova demanda" por um espaco ambiental e ecolégico qualitativo. como requisito para a
realizacdo do mito da boa vida. Mas a questdo é saber para privilégio de quem este mercado, onde se
"vende o verde", é fomentado. As contradi¢Ges entre centro e periferia podem ser visualizadas de
diversas formas, uma delas é através da espacializacdo das propostas de melhoria da vida urbana sob o
foco da atencdo ambiental condicionada as diferentes classes sociais. Por exemplo, indaga-se em que
medida os mais ricos habitam em lugares mais arborizados, e geralmente distantes do centro para evitar o
contato com a polui¢io. Ou até que ponto os mais afortunados tém mais mobilidade para se deslocar
para os espagos ecoturisticos e a populacdo tradicional que 14 se encontra nido perderd seus direitos de
uso?

As necessidades induzidas e produzidas em 4reas de grande concentracido urbana, como é o caso
da busca pelo ar puro, da procura por areas verdes, sdo diferenciadas em funcio da capacidade das
pessoas pagarem para satisfazé-las. Ndo sé o solo urbano ¢ ocupado de acordo com a preferéncia
manipulada pela ideologia do consumo, aliada ao discurso ecolégico, como o campo, as montanhas, as
praias (areas paisagisticas e ecologicamente privilegiadas) sdo explorados por atividades como o
ecoturismo. Todos parecem beneficiar a légica da reproducdo do capital. Esta ultima engendra uma
demanda urbana nos moldes formulados para a populacdo das cidades, apenas para aqueles segmentos
capazes de pagar o preco imposto pelo mercado da industria do turismo.

Mas como fica o discurso ecolégico quando integrado a uma pratica ecoturistica? Uma grande
contradi¢do é o safari fotografico. "Safari de animal (primariamente, apesar de nio exclusivamente
oferecidos na Africa), normalmente envolve safda a savanas a procura de grandes mamiferos. A viagem
normalmente é feita com veiculos com tracdo nas quatro rodas e teto aberto para observacio e fotografia.
O naturalista ou guia da excursdo conhece os habitat e os lugares onde as coisas acontecem e também
podem dar alguma informacdo cultural sobre a regido. Estas viagens normalmente envolvem tanto um
passeio matinal como um no final da tarde, com o meio dia reservado para descanso ou ‘game watching”™
(Geffen e Berglie, 1993). No Brasil, as agéncias promovem semelhante pratica conhecida como "focagem
de jacaré".

Ele é a dissimulacdo de uma caca. O ecoturista aprende a seguir as pegadas do animal, descobrir
suas rotas e, finalmente, encontrar o alvo. Uma vez diante dos simbolos maiores da preservacio da
diversidade biolégica (simbolos da extin¢do ecoldgica) o ecoturista, "cagador aprendiz", atira o gatilho. O
que era arma ¢é transformada em madquina fotografica. O orgulho de um tiro certeiro é levado para casa,
uma lembranca na forma de imagem fotografada da natureza perdida enquanto ainda dura viva e
selvagem. Se preferir o ecoturista pode ter tal mercadoria através do adicional de entrar em uma loja
onde se compra uma réplica em miniatura ou um cartio postal. Assim, o turista se abstém da necessidade

de ir, em pessoa, fazer o safari adquirindo semelhante simulacro de uma captura. Entrar na savana



africana é reproduzir todas as condi¢oes de uma cagada, mas o ecoturista, incapaz de se tornar cacador
em tdo poucas horas, pode sim ser um bom ou mau fotégrafo. Ele se apropria do animal através da
propriedade de uma fotografia?

Entretanto, o sentido da caca nio aparece. O que é mostrado ¢ o sentido da preservagdo. Um ¢ a
légica do campo, a caga, o outro da cidade, o turismo. A "ca¢a fotografica" é uma forma alternativa de
prolongar a possibilidade de extincio de uma determinada espécie (o ledo, o elefante, o jacaré). E
também uma mudanc¢a no uso e do usador para o usuario. Ao invés do cacador tradicional usar a caga
como meio de vida o sujeito passa a ser o turista vindo da cidade. A fotografia, entdo, faz imortalizar e
objetificar o animal considerado em vias do desaparecimento.

De acordo com Jean Baudrillard, "o dissimulado finge ndo ter o que tem" e assim a presenca que
encontra-se no real toma a feicio de auséncia na aparéncia. Entretanto ha também o inverso, "simular é
fingir ter o que nao tem". A experiéncia no real mostra uma auséncia, que ¢ encoberta com imagens
reproduzidas permitindo a suposi¢do de uma presenca. Mas simular nio ¢é s6 fingir, quem simula produz
todas as condi¢bes necessarias para a realizacio de algo originalmente ausente. Simular implica na
producio do que na realidade estaria ausente. O fingir e o dissimular, deixam visiveis a realidade,
mantendo-a intacta, pois apenas mascarada. Mas a simulacdo, ao tratar da diferen¢a entre o que seja
"verdadeiro" ou "falso", "real" ou "imaginario", uma vez que produz condi¢bes de fazer do que era
ausente tornar-se presente, deixa a interrogacio de set aceito ou ndo como "fato natural". Assim, um
discurso nao poderia ser desmascarado sem que seja visto como falso, a0 mesmo tempo que todos os
indicios aparecem como verdadeiros. (Baudrillard, 1981)

Baudrillard narra que na medicina e no exército o uso das simula¢Ses sio bastante favoraveis,
aplicaveis a experimentacSes variadas. O simulacro religioso, também muito comum, revelado por uma
copia da imagem de divindade, de uma vida que a rigor ndo poderia ser representada na natureza, mas que
sugere como um Deus deve ser. Um Deus que nunca esteve no seu proprio simulacro, posto que
somente o simulacro existe. Assim Baudrillard explica que a simulacdo se opde a representacdo, porque
esta ultima teria como principio a equivaléncia (mesmo quando tomada como utopia ou axioma) do signo
ao real. A simula¢io ¢ uma negacdo do signo como valor. A representacdo tentaria absorver a simulagio
interpretando-a como uma falsa representa¢io, a simulagio envolveria toda a construcio de representagio
como ela prépria sendo um simulacro. (Baudrillard, 1981)

Baudrillard mostra também que esta idéia pode ser explorada de outras maneiras como a
producio excessiva do real, a exemplo do "microcosmo social" da verdadeira América, a Disneylandia. O
mundo imaginario da Disneylandia é um modelo perfeito para a realizacdo de simulagdes, tomado como a
razdo do seu sucesso. O numero excessivo de materiais e efeitos cénicos criam a realidade visual e se
concentra de modo a atrair multidées de visitantes a esta atmosfera. Fora deste mundo de imagens e
ilusbes a realidade se reduz a uma relacido solitiria com o automoével. O contraste se revela com o
contato com uma miniaturizacdo e caricaturiza¢do de um perfil americano. O modo de vida americano,
seus valores, ndo mostram uma realidade contraditéria, e sim idealizada. Mas hd também uma simulacio,
o pafs 'real', a América 'real', é ocultado, os arredores (Los Angeles ¢ o resto dos Estados Unidos) acabam
deixando de ser o real, mesmo quando a Disneylandia é apresentada como realidade imaginaria. Este caso
ndo se trata de uma falsa representacdo (ideoldgica), mas a omissao do fato de que o real ndo é mais o
real, o imaginario nio se apresenta como verdadeiro nem como falso. (Baudrillard, 1981)

O ecoturismo, entretanto, parece tomar a idéia inversa ao mundo do imaginario, explora a

possibilidade de trazer o verdadeiro, a natureza pura. Segundo Lefebvre a natureza é tomada como tema
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para as buscas por reencontro com "verdadeiras riquezas" e criticas ao cotidiano, assim como faziam
poetas em 1946. (Lefebvre, 1991, p. 41) Seria a alternativa oposta a hiperrealidade dada através da
Disneylandia. O lugar apresentado com sua "paisagem natural intocada" revela o natural como negacio
ao artificial. Entdo este lugar é oposto a um exemplo de simulacro? O ecoturismo ndo seria a simulacio
da existéncia do espago natural? A idéia de simulacro, ao ser contraria a noc¢iao de representacdo nio
poderia ser a base para o desenvolvimento do ecoturismo, pois este tem como fundamento o tema da
natureza. A questdo, entdo, seria discutir a idéia do que seja o 'natural', que estd associada a diversas
representacdes da natureza, como foi lembrado por Henri Lefebvre ao ilustrar sua presenca e auséncia.

"La nature (premiere). Coincidence de son éloignement pratique, de sa destruction, avec sa
dépréciation:

Comme mythe, symbole des origines (le sang, la race, la terre, les héros fondateurs sortis de la
nature comme les enfants de la louve romaine, etc.), comme source et ressource (les énergies
animales, etc.).

Comme réalité sensible et vécue, chez les paysans (qui disparaissent dans les pays industriels).

Et cependant, il y a reprise de la nature comme nostalgie, fantasme, c'est-a-dite présence
illusoire:

Dans la littérature, dans les films et dans les représentations mises en sceéne par 1'habile emploi
des techniques les plus sophistiquées (Disney-Land!). Les représentations pullulent, a travers la

nature seconde. Elles se réalisent et se totalisent aisément.

Dans le tourisme et l'écologie qui se combatten dprement sur le méme terrain, celui de la
nature et de la valeur d'usage identifiés, le tourisme la transformant délibérément en valeur
d'échange - 1'écologie s'efforcant vers 'authenticité.

Dans les rappels officiels au respect de la nature, rappels et respect bien tardifs et contrastant
avec la destruction non moins officielle de ce qui reste de paysages, de lieux non exploités...

Dans la méconnaissance de la nature seconde, qui nait sur les ruines de la nature premieére
(I'urbain, l'art, 'architecture, les réseaux multiples, etc.)." (Lefebvre, 1980, p. 237)

As relacbes turisticas que se ddo no espaco mostram que a "paisagem natural intocada" ¢
imaginaria. Os animais, simbolos da biodiversidade, dificilmente sio vistos pelos ecoturistas, o
movimentos e barulho nas trilhas os afastam, dai porque ha o safari fotografico. A necessidade imposta
pelo turismo e a idealiza¢do de conservaciao dos ecossistemas ¢ de manter esta imagem intacta, ¢ o que
Ascher chamou de "museificacio do lugar". Isso implica em querer alienar as relacdes sociais de
producio, transformando o lugar em espetaculo e no seu préprio palco. Mas tais relagbes sio reveladas
na paisagem, supondo a existéncia de uma primeira natureza derivar numa segunda. A manter 0s
regionalismos da arquitetura vernacular tem como propédsito esta exigéncia do interesse em congelar a
chamada "paisagem natural intocada". A segunda natureza, neste caso, conserva a tepresentacio do nio
poluido.

Acido levada a ser obra humana, porém consumida como produto. Urry explica que o turista pés-
moderno tem comportamentos diferentes do passado, pois ja sabe que tudo é um jogo de representagio.
O ecoturista apresenta o trunfo de consumir um produto que mais combina com o seu modo de ser e que
a maioria nao consome nem possui. O produto consumido é o que lhe diferencia do outro. O que o
ecoturista, em particular, consome é o espagco. O espaco visual, em especial, quando o uso se realiza
através de um udnico sentido, o da visdo, revela a importancia da fotografia na pratica turistica. A estética

ganha valor, passando a ser focada em um objeto de apreciacio do espago.



A ecologia estética é um ponto criticado por Martinez com o argumento de que ndo se trata de
um ambientalismo popular mas de uma economia ecolégica, pode-se acrescentar que é do espago. A
natureza ¢ vista como fonte de recurso e simbolo atrativo ao turismo. Este ecologismo estético em
ultima analise toma a preservacdo como interesse para o homem, mesmo que nio se trate de evitar as
catastrofes ecolégicas. A prote¢do das areas naturais, lugares desaparecidos na paisagem urbana e
industrial, é para usufruto e prazer para as horas de lazer do homem. Entretanto, isso nio é para
qualquer um, a democratizac¢do atinge apenas quem pode pagar pelas viagens de diversio, isto é, somente

para consumidores usudrios potenciais.
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7.ANEXO0S

MODELO EXTENSO DE QUESTIONARIO

QUEM RESPONDE AO QUESTIONARIO?
Nome e Cargo:

Agéncia:

QUESTIONARIO: Deve guiar a apresentacio da agéncia, deste modo os pontos abaixo, bem como o espago
para resposta estio em aberto. Além disso, gostaria de mostrar meu interesse pelas possiveis comentarios e

informacoes adicionais que queiram manifestar.

SOBRE A FUNDACAO DA AGENCIA.

1. Data de fundacgio?

2. Quando comegou a praticar o ecoturismor Quais os primeiros roteiros?
3. Quais foram as motivacdes, influéncias e idéias iniciais?

4. Quais sao exatamente os servicos ofertados?

SOBRE O MARKETING DA AGENCIA:

1. Qual ¢é o tipo de publicidade (e com qual freqiiéncia) realizado?

2. Qual publico-alvo as estratégias de marketing desejam atingir? Quais sdo as estratégias?

3. Quais jornais, revistas, programas de televisdo citam (em matérias ou anuncios) esta agéncia?
4

Possuem endereco na internet? Qual?

SOBRE OS PACOTES E ROTEIROS OFERTADOS.

Existiu algum processo de especializagio em destinos e servicos ofertados? Qual?

Quais os destinos Paulistas, nacionais e internacionais e a quais Parques, Reservas pertencem?
Quais as praticas esportivas, educativas e de lazer que costumam ser incluidas?

Quatis sao as duragoes das viagens em cada pacote ou roteiro?

Quando acontecem, somente em fins-de-semana e feriados, qual é a sazonalidade?

Qual é o nimero minimo, médio e maximo de pessoas para a formacdo dos grupos?

Como ¢ realizado o trabalho operacional das viagens?

S A AT S A

Em que consiste a orientacdo ao turistar?
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SOBRE OS CLIENTES:

1.

2
3.
4

Que lugares, comodidades, atividades eles solicitam?
O que os atraem? Um turismo barato, turismo diferente ou exdtico, viagens rusticas?
Onde moram (cidades e estados) e qual é a ocupagio em geral?

Com que freqiiéncia ha presenca de estrangeiros (de quais pafses) nos grupos formados?

TENTATIVAS DE CONCEITUACAO DENTRO DA PROPOSTA DA AGENCIA:

1.

2
3
4.
5

Qual é a nog¢do que se tem por ecoturismo?
Qual ¢ a nogdo que se tem por natureza?
Qual é a noc¢ao que se tem por lazer?

Qual é a no¢ao que se tem por paisagem?

O que seria marketing ecolégico e consumidor verde?

QUESTOES GERAIS:

N A b=

Qual a diferenca entre turismo tradicional e ecoturismo?

Como este segmento do turismo comegou no Brasil?

O ecoturismo seria resultado de um processo de segmentaciao do mercado de turismo?
O ecoturismo tetia como base as repercussdes do movimentos ambientalistas?

Por que o quadro mercadolégico do ecoturismo estaria favoravel no Brasil?

Por que o ecoturismo pode ser um veiculo para a valorizacdo de areas naturais?

Por que 0 homem da cidade desejaria passar seu tempo livre em lugares naturais?

QUAIS RELACOES A AGENCIA MANTEM?

S A A I o S

Participam de algum programa especial ligado a Embratur e/ou ao Ibama?

E preciso obter autorizacio prévia para ingresso em areas protegidas por legislacio?

O que sabe sobre a atuacdo do Instituto de Ecoturismo do Brasil? Ha algum outro no Brasil?

Quais as associacoes de tutismo e/ou ambientalista a que pertencem?

Realizam servigos em parceria com alguma agéncia ou entidade ambientalista? Quais?
Estao envolvidos com algum projeto de pélo ecoturistico? Qual?

E mantido algum envolvimento com a comunidade local? Qual?

Quais conflitos estao sendo enfrentados?



Relagio das ONGs com Atividades Associadas ao Ecolutismo

ON G Funda Cidade -
S cio Sede  Atividade
Ecoturismo: capacitacio para o planejamento e gestdo da
Agéncia para o Desenvolvimento 1996  Sio Paulo atividade como uma alternativa
de desenvolvimento sustentavel, geragiao de emprego e renda e
Sustentavel - ABDS preservacao.
Associacio Amigos do Horto 1995  Sio Paulo Trabalhar em prol da comunidade, transformando o horto
em area de cultura e lazer ambiental.
Associa¢io Cultural e Ecologica Bom
Pedra do Coragio 1993 Jesus  Educacio ambiental através de caminhadas ecolégicas
dos
Perddes e semana do meio ambiente.
Centro Académico da Ecologia -
CAECO - UNESP 1993 Rio Claro Abertura de trilhas ecolégicas usadas pela populagao local
na Semana do Meio Ambiente.
Centro de Amigos da Natureza -
CAMIN 1976 Sdo José Promocio de atividades esportivas de baixo imacto ecolédgico:
dos montanhismo, alpinismo, espeleologia, mergulho, ciclismo e
Campos  canoagem.
Realizacdo de expedi¢oes as principais areas de concervagio do
Brasil e
do exterior (Antartida, Patagonia, Saara, Ilha Galapagos e de
Piscoa,
Alaska, Canada, EUA, etc.); Realizac¢do de atividades de
educacio
ambiental com escolares e, permanentemente, coleta de lixo nas
trilhas.
Centro de Estudo e Atividade de Organizacio de diversas atividades de Educagio Ambiental em
Conservacao 1985  Sao Paulo parques
estaduais e municipais, escolas, clubes, igrejas e fabricas (de
da Natureza - CEACON 1983 a 1994)
Educagio ambiental através da pratica desportiva do trakking
Eco Sistema 1989 Sdo José  (enduro a pé) em areas de
dos protecio ambiental; Bioter - educagdo ambiental em convénio
Campos  com escolas de primeiro e
segundo graus, através de praticas vivenciais que visam o
conhecimento da drea, de sua
biota e seu funcionamento.
Educadores do Meio Ambiente 1993 Santos  Ecoturismo - Baixada Santista - ambiente natural e urbano.
Centro de Pesquisas Ambientais -
EMA
Estacio Guanhanhi 1994  Sao Paulo Ecoturismo
Excursoes didaticas; Programa de turismo cultural "Trilha da
Fundag¢io Nacional do Tropeirismo 1985  Cagapava Independéncia
Gaivotas Atlantico Sul - Educagao 1990  Itanhaém Atividades de ecoturismo
Ambiental/Ecoturismo - GASEA
Grupo Acdo Verde - GAV 1989 Jundiai  Excursées monitoradas a Serra do Japi.
Grupo Ambientalista Alerta Programas de conscientizacio dos moradores dos loteamentos
Cantareira 1989  Mairipord da Serra, no tocante a
desmatamentos irregulares, lixo, importancia das Matas da
Cantareira como: passeio a pé na
regido.
Grupo Ecolégico de Vocagio Manutengio das trilhas de parques estaduais através do
Verde 1994  Sao Paulo recolhimento de detritos deixados

por visitantes.
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Relagio das ONGs com Atividades Associadas ao Ecolutismo

Funda Cidade -

ONGs cdo Sede Atividade
Grupo Ecolégico Ere 1992 Sao Paulo Ecoturismo
Grupo Ecolégico e Turistico Sao
Salva Mata 1995  Lourenco Passcios a reserva de Mata Atlantica; Passeios ecologicos.
da Serra

Educagio Ambiental por meio de acampamentos ecolégicos,
Grupo Ecolégico SOS Natureza 1991 Taubaté  envolvendo jovens e

adolescentes (estudantes em sua maioria).
Instituto Brasileiro de Protecdo e Aulas de educacao ambiental in natura para criancas e jovens de
Consultoria ao 1991  Sao Paulo escolas particulares junto a

Serra da Cantareira (projeto de escolas municipais e estaduais em
Meio Ambiente andamento); Aulas de

educagao ambiental através de passeios nduticos no reservatorio
de Guarapiranga, junto a
escolas privalas da regido.

Instituto de Educacio e Pesquisa Programa educativo no Parque Ibirapuera, Trilha Radical Livre,
Ambiental - 1993 Sdo Paulo  para escolas da cidade de
5 Elementos Sao Paulo - trilhas monitoradas.
Taboao da
Ipa Ti-ua Vivéncia Ambiental 1988 Serra Trabalho com adultos: ecoturismo educativo
Movimento Futuro Verde 1989  S3o Paulo  Ecoturismo
Reserva Ecolégica Da Fazenda Desenvolvimento do projeto Professo Natureza Vida, que
Boa Vista 1973 Roseira  envolve professores da Rede

Publica e Particular de Ensino, através de vivéncias diretamente
relacionada com a natureza,

na reserva ecoldgica da fazenda Boa Vista; Roteiros de
ecoturismo.
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Fonte: Todas as informag¢oes contidas neste quadro foram extraidas no "Anexo II - Fixa técnica das ONGs cadastradas" do
texto "Entendendo o Meio

Ambiente: volume IX - Programa Estadual de Apoio as ONGs (PROAONG) atividades 1995 - 1996" elaborado pela SMA
- SP.

Este texto foi encontrado através da internet na URL: http://www.bdt.ong.br/bdt/sma/entendendo/anexong2.htm
Observagio: A identificagdo destas 22 ONGs nio significam que estejam precisamente ligadas a pratica do ecoturismo,
nem que outras aqui ausentes possam estar também

atuando na drea do ecoturismo. Ademais, os dados limitam-se as ONGs com uma ficha técnica detalhada.



Agentes Emissivos em Ecoturismo em Sao Paulo.

Question Funda Cidade -
Agentes ario ¢ao Sede Atividade
Acio e Emocio Abstencio ? Sio Paulo
Adventure Club Abstengio ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo
dez. Operadora de Ecoturismo com cursos de esportes
Ambiental Viagens e Expedigdes Respondido 1987  Sio Paulo de aventura.
Organiza e vende caminhadas especialmente na
Andaluzs Adventures Abstengio ? ? faixa da Mata Atlantica.
Apel Abstengio ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo.
fev. Operadora (idealizada em 1994) de estudo de
Atamaé Ecoturismo Ltda. Respondido 1996 Jundiai  meio, acampamentos,
excursoes culturais e de lazer com escolares da
regido.
Consultoria ambiental; capacitagio para
Bioma Educagio Ambiental Respondido 1990  Sio Paulo ecoturismo; "estudos de meio".
para escolas desde 94; pacotes turisticos operados
por outras empresas.
Operadora de ecoturismo originaria da Eco
Biotrip Turismo Ecolégico Abstengio 1991 ?  Sdo Paulo Associagio.
Brasil Adentro Turismo ago. Operadora de Ecoturismo originaria da Freeway
Ecolégico Respondido 1990 Sio Paulo Trilhas e Natureza.
dez. "Assessoria em distribuicdo turistica", pesquisa de
Brasil Nature* Respondido 1996 mercado local e
intermediagdo para o ecoturista. Operagoes de
pacotes a partir de 1998.
Canoar Rafting e Expedi¢Ges Abstengio ? Sdo Paulo Ecoturismo com esporte de aventura
Chao Nosso Extraviado ? Sio Paulo
Climb Expedicoes Abstencio 1986 ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo
Empresa de turismo, com pacotes voltados para
Dive Travel 1987  Sdo Paulo pratica de mergulho.
ONG que opera ecoturismo, dela derivou a
Eco Associagio Abstengio  1982? Sio Paulo Biotrip e a Ipa Ti-G4
fev. Operadora que desde 1992 vende pacotes que
Ecology Passagens E Turismo Ltda.  Abstencio 1988  Sdo Paulo misturam o turismo
convencional com o ecolégico, como segmento
do turismo cultural.
Empresa de turismo ambiental e convencional,
Econautas Turismo Ambiental Abstencio ? Sdo Paulo para escolas e empresas
Ecos Natur Abstencio ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo.
Ecotrip Turismo Ecologico e
Aventuras Abstengio 1989 ?  Sdo Paulo Agéncia de ecotutismo.
Expedicdo Taiamc Abstencio ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo.
"Agéncia individual" de viagens, inclusive de
Emerson Ferreira Abstencio ? ? ecoturismo
Filhos da Terra Abstengio ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo.
Freeway Trilhas e Natureza Viagens Operadora de Ecoturismo com cursos de esportes
e turismo Ltda. Abstencio 1983 ? Sio Paulo de aventura.
Agéncia de vendas, desde 94 oferta "turismo
Gate One Turismo Parcial 1994  Sio Paulo alternativo"
operado pela Ambiental Viagens e Expedicdes.
Gekko ? ? Ageéncia de ecoturismo.
Hadama Ecotutismo Abstencio 1991 Sdo Paulo Operadora de Ecoturismo
Ageéncia de ecoturismo com esportes de agio em
Harpya Abstengio ? Santos  seus roteiros.

Ecoturismo: uma inddstria sem
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Agentes Emissivos em Ecoturismo em Sio Paulo.

Question Funda Cidade -
Agentes ario Gédo Sede Atividade
Respondid
Highland Adventures o 1990  Sdo Paulo Operadora de ecoturismo internacional desde 1990
Respondid jun. Operadora de ecoturismo inicia com roteiros nacionais,
HR Turismo Ltda. ) 1990  Sao Paulo depois s6 internacionais.
Legs Abstencio ? Sio Paulo
Magna Vida Abstengio ? Sdo Paulo Agéncia de ecoturismo.
Manaca Viagens e Turismo Abstengio ? ?
Naturismo Agéncia de
Viagens ltda Abstengio 1987 ?  Sdo Paulo Operadora de Ecoturismo
Nau Brasilis Abstengio ? Guaruja  Agéncia de ecoturismo.
Pagu Turismo Educacional ~ Abstencéo ? S&o Paulo Turismo Educacional para grupos escolares fechados.
Pauletto World Treks Abstencéo ? Séo Paulo
Pé na Estrada Abstengdo ? Séo Paulo
Empresa que planeja e vende roteiros de turismo
Pé na Trilha ? ? ecoldgico.
Pé de Vento ? ? Agéncia de ecoturismo.
Pedaleira Bike Tours Abstengdo ? Séo Paulo Agéncia de ecoturismo.
PISA Trekking Abstencdo 1984 ? S&o Paulo Operadora de Ecoturismo
Phisis Cultura ? ? Agéncia de ecoturismo.
Projeto Abstencio ? S8o Paulo Agéncia de ecoturismo.
Radial Livre Ecoturismo e 1993- Agéncia de vendas de pacotes de ecoturismo, hoje
Aventuras Extraviado  95.  Sé&o Paulo fechada.
Seil Turismo e Passagens Agéncia de turismo convencional com pacotes de
Ltda. * Parcial ? Séo Paulo ecoturismo,
esteve fechada, agora com nova diretoria.
Sem Fronteiras Viagens e fev. Agencia convencional hd 17 anos ofertando turismo
Aventuras Parcial 1997 ecoldgico ha 8.
Empresa de turismo ambiental, oferece cursos de
Special Way Abstencéo ? Sdo Paulo esportes como:
canyoning, espeleologia, escalada, fotografia, etc.
Super Agencia ? Agéncia de ecoturismo.
Terra Natura ? Agéncia de ecoturismo.
Top Trekking Turismo e
Aventuras ltda. Extraviado ? Séo Paulo
Travel Port ? ? Agéncia de ecoturismo.
360 ? ? Agéncia de ecoturismo.
TrilhaBrazil Turismo de
Aventura Parcial 1973 7? S&o Paulo Operadora de ecoturismo com franquia em Brasilia.
Trip Trop ? ? Agéncia de ecoturismo.
Vento Forte Turismo
Ambiental Abstencéo ? Campinas Operadora e agencia de turismo ambiental regional.
Respondid ~ jul. Operadora de Ecoturismo e esportes de aventura;
Venturas e Aventuras 0 1992  S8o Paulo proveio da Ambiental.
Agéncia especializada em roteiros "ecologicos" para a
?

VivaTerra Viagens

Argentina,
ndo usa as palavras ecoturismo, natureza, ecolégico.



: - QI. P -
Emmc_tm%:_csz“oEm_LESm mmH ﬁi

Ally
01U01UN/ ODRIA ‘BZalelio- uoAuen

©1J9S B Soperedy WNIMYA

I19IAL 0D Ul

eaedanbeieno

ndenb1 op zoH

QM 9 WYNYMHY/A

ndv refe1l o1l - 9D0JIBWIOA ‘Oawl | o
INS 0D 09SI9SURIH OBS - SIIIAUION
siiodoueriol
YNIMY 1 YD W I NYS
leurIURA o
leuriURH - UewieN '1097 o1bniax -
oluog o

saelewing sop epedeyn

SIALD 1AL - OSSOMS O I WIAL

S0J19DBa A SOp epedeun)

QY10

SeJl97] Sep aWo | 'S

odin 0D vLBS g

rdejen NddM

__..
aDJaA B1UOIAI .__\h_«___

roodinial

v

siodoutliaq

% K

0lald 0INnO - SBJLI0ISIU SapenIN)

Sejuelien)

orseden YNMYA

0Jeln 0l ab owJen)

SIYHID SWYNIIAL

BNRIAIL 9DUOISIA

soefiN SO v1IaS i’

BAION BD NOA - eunaleled oI+ M ........U...N...

OJisuer ap OIM|

apuelo eull - oiebeded op 02id “.Wm.n

Areled

eleljell ﬂ_q________- F __________“\u-\.

"
apurI eUll o

nalg op eull

Solzng

S19M sop elbuy|

Roteiros Regionais Praticados por Empresas de Séo

Paulo

OHIFANYC 34 Ol

wn D Q_u 0 ol = o @ o ) @
< < 5 < B L 3 =5 ()] . 0| Q al L o
&) e ST @ 63 [ I %)
xZ Ba 2 1£28l85 |Lo@EF8S| 028 o8| Qs S5 |8
w O x o e~mm. s E5|l=¢€ S S|lg o2 |_S5SED s o2 = S5 5
Eo & 088,538 Ssl-|E2ESSS>|zEes|lzS|8S58|cleBle| 8leg . |E
om ® Q>822 c =T |s8|5E5glcs|88EQE@2cESls|ESl2|o 3T 8 =5
x4 > S EC2ESXcE|a|SC|l2EILBc|STS53|SHE st R|c|=RE|S 838 5|8
w ul< o< > U< |[<UWUn<ouwWmn o< F-WmzZoe uo|ou0 |w|wa —w




01UQIUY Ope.d ‘ezajen04 uokuen :

©119G ep sopesedy YNMYA _

131AI OD ®BUII :

eqedanbesens) '

nenH] op zo4 '

SH 8 YNWYMHYd

Ny 1efe1] oLl - 8p0IBWIOA ‘oawii | '

INS 0P 03SI3SuUel+ OeS - allIAUIO

sijodoueriol '

YNIHY 1 YD Y I NYS

leuelued

leueluBd - uewien ‘1093 oibn)a

oliuod

saeJewWIng sop epedeun _

SIAL® 1IN - OSSOH9 O 1 YIA

S0J18peaA Sop epedeyn) ﬂx\\\\ﬂ .‘____\\\\u '

SY109

Sello7] Sep swo | 'S [N

odin op eiles '

edejen lexv@ '

8DJBA B1UOIAI @ '

eoodnial Wmﬁu :

sijodouniiacy atat :

01314 0INO - SLILIISIY SapepIN) _
seouelIe)) '

oeseden NMYA :

0Je]D 0I1Y 3p owen) '

SIVHE9 SYNIIA

enejAl 8PUOISIA ata? :

soebuO Sop ei1ag '

BAION BP N9A - eungieled oIy

oJlauer ap oIy '

apurio) euyj| - orebeded op 0914 _

Aeie @ :

eienell '

apueJo eull mﬁm@ @ :

Nnalg 0p eull

soizng '

S19) sop eibuy :

Roteiros Regionais Praticados por Empresas de Sao

Paulo

OHIANYC 34 OIH

%S % = y m %m .M 5] <} 2
O = S >| 0 @ - = — @ c |90 =
z< 0 BlooS, s&lE |70 |5282,|228 Plaz2olS|Ex |8
wZ oo Z|2€ o52|8.E 8 |OEIEE|g|® E|lS c|Q € € 25 <
= S ele =g = ol g 3| >|= s clae o Q'S Q@ o|m
FO aon s 2=2 3ls gleglgs sle 2B EEISS golo|lc 222|289
o = S|85 8|S EESESICTE TS c3F|2Ex RIS |SES5 2 EDERE . _
&y w OWFUWFULCFCFZORIWIIKIAIZSIZSSFZZ2C>2 Paola Verri de Santana Tt

B N i T



W25 DIJ4SNPUI DWN :0WS1IN4093] 152! m.. ,.m.,.«%
0IUOIUY/ ODEIA ‘BZ81ELI0H UOAURD

©1J9< ep sopesedy WYNMY A

ISIAL OD eUll ...__.___..

egedanbeenn

ndenb| op zo4

QM 3 YNV A

ndy 1efe1] o1 - 8p0JBWOA ‘oawl | .__....‘._____..“._____u_

INS 0P 03SIdsuel- OeS - allIAUION

m__oao%:o_._% %

YNIMNY 1 YYD Y I NYS

leuelue

[eurlURA - Uewien 1093 o1bniay

0luo

SaeJewIng sop epedeyn

SIAL9 LIAL - OSSOHS O 1 YIA

S0J18DR3A SOD epedeyn

INvilela)

SeJ1971 Sep aWo | '

odin op eJIBY

edejen NddM

90J3A 31UOIAI Mmm

roodnial

siiodouniaa

01314 0InO - SeJII0ISIU SepepIn)

seauelien

oeseden YNMYA

0Je|n oI ap owJen

SIYHI9 SYNIIAI

eNeJAl 9DUOISIA

Roteiros Regionais Praticados por Empresas de S&o

Paulo

soefiN SOp v1Iag vm@_n
BAION BD N8A - eundiesed oiM
0Jl8uer ap o1y
apuelo eull - oiebeded op 0914
AreJed -
elenell A
abUBRIA) eull o
nalg op eull
solzng
S19 Sop rIBUY|
QMIANYC 3A 01X
— UOﬂIOdsaaaammagmsall..”e* nli= > O =IO U sl @ ©
= z Nol2E8 - 8S8S8CES8l2E 855 |S8e3oEBegesgzEREsEE L
o 0N .2 g = ol o = R Rl F=RNCH i oy e it W > meseertk 'S S|lo e 3| @
W =2w rlecsg ZEHe@e s X L8R |fYE 235 2aTISSRRslEa> IS EF
TOGA PS S5 5 s L o2 o € c me =8 ms ES=EFR et RS
O uw =2 3 aZl K| | =2 Sgl = =1l s |8zl
o x w w m a<E 5 g i Aw. L >4sS
| -




Roteiros Internacionais Praticados por Empresas de Séo

Paulo

eIPUR|9Z BAON _

elfensny _ |
eipuejie] - yoxbueg '
BUIBIA - Buoday ol ‘uobies !
eIpul - [eyeN fel ‘Jeyy ‘wy1eQ _
[edaN ‘[9q1L - 1S819AT ‘eAeewiH '
JoquioT 8 ljeg :
rIpoque) - 1eAA Joxybuy _

MqEqUIZ R _
eluBZUE | '
eAuay| '
eueMSIOg % '
INS 0p BaLIYY _
VOIHAY

BURISO |
ela1sodwo) ep obenues-eyuedsy '

VN3 sop 9eNbd ‘epeue) ‘exse|y _
elewWsalens :
©IIY BIS0D :

J1HON 0P 8 TVHLNID VOIHINY
BINIOg TUad - NUAOId NUDRIN Kol :
Jopend3 - sobedejes '
niad - uoand :
eunuabliy - SIpJeA BInsujuad :
eunuabiy ‘1Y) - eiuobeled :
eWeIRY 0M8saq-3|IyDd R :
$3QJINA 8 sobe| - uoand -ajIyD :
200sed 9 BUI| -0IIUD RS _

niad ‘einjjog - eoeoni | obe % _ ﬁ

ounuably 91590I10N '
sapuy :

NS 0d VOId3aNY

O ' o n
0N = IS e @ S
XS 2 g5 S E o P= S 9 ©
- o = S L2 = Lc S O ke
x32 o £9-.8.8 25-5_.85 _SEgg83s 454
L © L T © S @ o o %)
L co 5 SE2885 G2OEL8 8308 2C8 88 EFa5e5
L o o BosSg=2¢ st g 2L _EDZ g5 2 F aS5oE ©
OT T oLLod® o mum.lr,OV.IS,O.I = o o <O Td B C
14 = 99 S8o5835835585EC8E8 28 22838 ESSsaE S
zZ w S GCESXCECT o808 L2ELS LS8 8 E=EE38885 0

Paola Verri de Santana ﬂﬁuﬂt

B I



Roteiros Internacionais Praticados por Empresas de

Sdo Paulo

BIPURISZ BAON
elfensny

elpug|ie] - oxbueg

BUIBIA - BuoMa|N o1 ‘uobies
eipul - eyen fel ‘reyt ‘ws@
ledaN ‘19qlL - 15819A] ‘eAeewiH
JoquioT 8 ljed

rIpOqWED - 18AA Jo3DUY
VINVY3O0 8 VISV

aMaequIZ

elugzue |

AU

euemslog

INS Op eOL}Y

VvOlddv

BURISO |

ela1sodwo) ep obenues-eyuedsy
vdodn3

VN3 sop deNbd ‘epeue) ‘eyse|y
elewsens

©IIY B1S0D

J1HON 0p 8 TVH1IN3ID VOId3NV
BIAIIOG ‘NIdd - NYIJId NYde
JopenoJ - sobedejen

niad - uoand

eunuabiy - sepeA ejnsujuad
runuabiy ‘sjiy)d - eluobered
eWRIL)Y 0118Sad-3]1uD

$809|NA 8 sobe| - uoand -9[Iyd
©0Jsed 8p eyl -a11yd

niad ‘elAljog - eaeani| obeT
ounusb.iy 21s3040N

Sepuy

NS 04 VOId3INVY

ROTERIOS
INTERNACION
AIS
EMPRESAS - SP

Ecos Natur

Ecotrip Turismo

Ecologico e
Aventuras

Expedicdo Taiamc
Emerson Ferreira

Filhos da Terra

Freeway Trilhas
e Natureza

Gate One
Turismo

%ﬁ%%

Hadama

Ecoturismo

R NN
NN 0000050
gﬁ Eggg% SN0 0 000000505

RN kR

%

(7]

8
©
2 3
S &8¢
2c ¢
© = O
IIT

HR Viagens
Legs

Magna Vida

Manaca Viagens e

Turismo

W3S DIJLSNPU) DWN :0UiS1NL003

Melbourne

Naturismo

Agéncia de
Viagens

Nau Brasilis

AN

Pagu Turismo
Educacional

Pauletto World

Treks

Pé na Estrada

eVl

L, ,
_H.e..

\“N:_v._

o



Roteiros Internacionais Praticados por Empresas de

Sao Paulo

eIpUR|9Z BAON
elfensny
eipug|ie] - 3oxbueg
BUIBIA - BuoMa|N o1 ‘uobies
eipul - feyen fel ‘reyt ‘ws@ W
ledaN ‘19qlL - 15819A] ‘eAeewiH
AoquwioT e ljeg

m_momsmm - E% _omm:m

aMaeqWIZ
eluezue |
eAuaM
euemslog
INS 0Op eI

VOld4v
BURISO] I

elaisodwo) ep obenues-eyueds

VN3 sop JeNbd ‘gpeue) ‘exsely _ _ ﬂw
elewWwsaens
BIIY BIS0D
31dON 0P 3 TVHLNID VOId3INY
eInjog ‘nuad - nyooid nyoenet | | %
JlopenoJ - sobedejen
nlad - uoand

eunuabiy - sepeA ejnsujuad
eunuabiy ‘s|y) - m_comﬂmamm

BUIRIL]Y 018sad-3]IyD

$8Q2|NA 8 sobe| - uoand -aj1yd

eodsed ap eyll -a1ud

nlad ‘elnljog - eaeani| obe

ounuab.y 81S80I0N

sapuy

NS Od VYOId3INv

pd o *
S -
wn O 1 ea%
05 QL =2 ® S c
=0 nA\nuak = =20 mumy
Sr = < T
Lo s =@ ¥ 223450 ES
TRA u = [} .m..WL.Br.ﬂnnuo
x =3 S oEBEE8=5S2"oF YT
ouw sk cdsSsERERg L8
x = Pnara.nlu.mr..mtmlsmc
z = 83 2952s88F385 &
- W adrFraocaoaSxw<oma v n

Paola Verri de Santana Emu%_

B I



Roteiros Nacionais Praticados por Empresas de Sdo Paulo

o}
ROTERIOS NACIONAIS o = _ o
cnOTO (T
Sk 'c 2 ) L ©
Co 3 < 3 S B
—C'CDE o S o 022
55 o ol ©2 £ 3 >0 S <
2SS =08 8zz 935Z2c¢
EZE S 53538 omeT
s<£= 2Z&F>8.8855500
c <o oun ZOOU)CG\<(_) IcT 2 0
SNNEZORSS88SE 3825323
EMPRESAS DE ECOTURISMO - SP mdmgcoggmg9<.9 ox c £ S's
EEEDsSS oW CuooLS ®
<<<m=2a20=10n0038TauLam<o

Acéo e Emocéo

Adventure Club
Ambiental Viagens e ExpedicGes .

:
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:

Andaluzs Adventures
Apel
Atamaé Ecoturismo
Bioma Educacdo Ambiental
Biotrip Turismo Ecoldgico
Bon Voyage
Brasil Adentro Turismo Ecolégico
Brasil Nature*
Canoar Rafting e Expedicdes
Chao Nosso
Climb Expedigdes
Drive Travel
Eco Associagéo
Ecology Passagens E Turismo Ltda.
Econautas . ﬁ ﬁ ﬁ
Ecos Natur
Ecotrip Turismo Ecologico e Aventuras Q\
Expedicdo Taiamc
Emerson Ferreira *
Filhos da Terra

Freeway Trilhas e Natureza Viagens e turismo | R
Ltda.
Gate One Turismo

Chapada Diamantina

Itacaré
Morro de Sao Paulo

Salvador
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Roteiros Nacionais Praticados por Empresas de Sdo Paulo
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Hadama Ecoturismo 58 .
Harpya
Highland Adventures
HR Viagens
Legs
Magna Vida
Manacéa Viagens e Turismo
Melbourne
Naturismo Agéncia de Viagens ltda
Nau Brasilis

Pagu Turismo Educacional
Pauletto World Treks
Pé na Estrada
Pé na Trilha Rﬁ 25 .
Pedaleira Bike Tours
Pisa Trekking
Projeto
Promotions International
Radial Livre Ecoturismo e Aventuras . .
Seil Turismo e Passagens Ltda. *
Sem Fronteiras ) I I
Special Way -*:,.'.-' ;8
Top Trekking Turismo e Aventuras ltda
Trilha Brazil

Venturas e Aventuras . & . .

Morro de Sao Paulo

Itacaré
Salvador



LEGENDA

Fonte:

Informacdo obtida em resposta ao questionario, folhetos e/ou pagina na internet

Informacdo contida em anincios da prépria empresa em Revistas

Informacdo contida em matérias sobre destinos turisticos, em revistas e jormais.

Informacdo contida na secdo "verdes viagens" da Revista Caminhos da Terra.

Informacédo contida na se¢do "viagens diferentes” da revista Viagem e Turismo.

Informacédo obtidas como dicas de viagens na Folha de Sdo Paulo e O Estado de Sao Paulo.

Informagdo fornecidas pela SOS Mata Atlantica ou através de seu Jornal.
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